
一场场演唱会背后承载的是数万人的

衣食住行，如何让庞大的“流量”变为“留

量”，离不开举办城市方方面面的保障，涉及

公安、消防、文化、交通等多部门的协同。

像是此前薛之谦在济南的演唱会，当地

政府协调济南公交专为歌迷开通了26条定

制公交专线，并适时加密途经奥体的公交

线路班次。此外，济南地铁在演唱会期间

也将线网运营时间延长至23:30。

针对此次周杰伦演唱会，除了“东道

主”海口秀英区成立演唱会活动服务保障

工作指挥部，设立12个工作小组之外，海口

12345热线还于6月28日至7月2日专门设

立了周杰伦演唱会咨询专席，安排人员24

小时值守，在线解答周杰伦演唱会期间的

细节问题及诉求。某种程度上，万人演唱

会考验的不仅是一座城市的综合服务及治

理能力。更加考验的是一座城市的视野

——一种下沉的、年轻化的视野。

根据《2022年中国演出市场年度报告》

数据，目前，演出市场消费的主力为18岁至

34岁的年轻人群，该年龄段在购票观众中

连续三年占比超过76%。各大城市唯有俯

下身去，精准把握年轻人的需求，才能在新

一轮的文旅发展中获得比较优势。

拿淄博这样缺乏资源禀赋的“小城”来

讲，其凭借淄博烧烤大火的本质便是——城

市服务型思维与年轻化思维的结合，碰撞出

更多接地气、懂人性的文旅玩法。大火之后，

淄博将音乐节作为繁荣夜间旅游的主打文化

产品，聚焦年轻人的需求，与麦田音乐节签下

“十年之约”。“吃着烧烤听着歌”不再是梦。

还有一些演唱会和音乐节更是直接开

到了景区，如今年迷笛音乐节在烟台郁金

香花园举办，烟台推出迷笛票免景区门票

的衔接优惠，让演唱会和景区联动。与此

同时，烟台各地还结合大咖演唱会，策划夏

日消费季，融合了热气球表演、丛林露营、

美食嘉年华、非遗文创市集等更加年轻态

的文旅消费场景，获得了意想不到的旅游

收入与口碑的“丰收”。

正如中国旅游研究院国际研究所所长杨

劲松所言，“演出市场的繁荣不仅能为举办城

市带来直接的经济效益，更能提升城市知名

度、展现城市良好的营商环境等，为后续吸引

更多游客旅游，甚至为招揽投资打下基础。”

相信此次的海口，仅仅是一个起点，更

多城市还将迎来“演唱会大考”，各地又将

如何接招这轮“演唱会效应”？

据《每日经济新闻》

流量VS留量

扫
一
扫
更
精
彩09~11

20232023年年77月月1313日日 星期四星期四
编辑编辑 杨晓春杨晓春 组版组版 胡燕舞胡燕舞 校对校对 刘 洁刘 洁

市场星报电子版
www.scxb.com.cn

安徽财经网
www.ahcaijing.com

牵手“星”财经 惠百姓民生

““赢麻了的
海口赢麻了的海
口””启示录启示录

“这一波，海口属实赢麻了”。过去这几天，海口

频频出圈，原因无他，只因周杰伦在这里连开4场

演唱会。海口短短四天吸引15.46万人次游客入场，实现旅游

收入9.76亿元。而9.76亿元这一数据，是海口端午假期旅游收

入的3倍，甚至比五一假期的旅游收入还高出约1亿元。

中国演出行业协会发布数据显示，上半年，全国营业性演出

场次达 19.33 万场，同比增长 400.86%；演出票房收入达

167.93亿元，同比增长673.49%；观众人数达6223.66万人次，

同比增长超10倍。诸如周杰伦等的巨星演唱会，也被网友称为

“行走的GDP”，到过的地方都将掀起一轮“消费热”。演唱会市

场的持续火爆，释放出巨大文旅消费能量，亦成为推动各地消费

回暖的重要引擎。但想复制“海口”模式，城市要先练好几个内

功，目的地品牌知名度，基础设施，保障能力，缺一不可。

商演市场持续火爆
商演市场持续火爆同比增长超同比增长超1010倍倍

释放出巨大文旅消费能量
释放出巨大文旅消费能量

今年的演唱会市场有多火爆？周杰伦、

五月天、林俊杰、李荣浩、薛之谦等各路大

咖都在如火如荼举办演唱会。朋友圈的动

态不是在抢票，就是在抢票的路上。

五月天鸟巢6场演唱会一票难求，让乐

迷高呼“十万人的鸟巢容不下一个我！”周杰

伦三城12场演唱会“秒售罄”，最热门场抢票

人数超过300万。拼手速抢票攻略，演唱会

现场求婚、场外“高质量”蹭听、打击猖狂的

黄牛……与演唱会相关的话题也热搜不断。

而截至6月中旬，今年已经官宣的演唱

会近550场，涉及艺人超百人，上海、广州、

北京、南京、成都等城市都是举办演唱会场

次位居前列的热门城市。

拿南京来说，今年上半年频频因为演唱

会、音乐会冲上热搜，成为了北上之外的“追

星宝地”。其演出市场走俏的同时，交通、住

宿、旅游等相关领域的消费都出现了明显攀

升。四月份到南京开演唱会时，薛之谦甚至

还曾在微博求助说，“买不到来南京的车票

了。”从举办地来看，在已经举办和官宣排期

的城市中，上海和广州都超过了70场，是目

前为止演唱会场次最多的城市。

从趋势来看，据中演协对今年一季度的

观察，演唱会票务销售中跨城购票观演的

消费者比例大幅提升，平均跨城观演率超

50%。越来越多的年轻歌迷为一场演唱会

奔赴一座城市，开启自己的假期旅行。

各地演唱会都爆了 薛之谦都买不到车票

周杰伦演唱会 海口“狂赚”近10亿

演唱会期间，不仅带来了近10亿规模的文旅收入，海口城市及周杰

伦演唱会相关话题全网总曝光量更是超过7.2亿次。这样的曝光度，在

“注意力经济”时代是不少地方城市梦寐以求的。海口的“幸运”不是从

天而降的。

除了周杰伦本身的强大号召力外，为了迎接周杰伦暌违3年后的内

地首场演唱会，海口从出行、购物到餐饮、住宿等各方面都实力“宠粉”，

许多细节之处都充满了演唱会元素，海口国际免税城更是设置“杰迷”

打卡点、专属优惠券及演唱会场馆接驳车。

像是骑楼老街，作为海口历史文化街区，是不少歌迷的首选打卡

地。老街的商家抓住演唱会的热度，纷纷推出“宠粉”行动。比如太阳

河兴隆咖啡、海南鲜品等14家商家联合推出优惠活动，歌迷们凭周杰伦

演唱会门票就可享受折扣，甚至是免费商品的优惠。

而在首场演唱会唱响之前，海口70家酒店就打出了“宠粉”组合拳，

除了食宿折扣之外，还包括延迟退房、延长餐厅营业时间、五源河体育

场（或酒店临近交通站点）免费接送等。

此外，海口各大景区包括冯小刚电影公社、海南热带野生动植物

园、海口火山口公园、长影环球100等均在演唱会期间针对观看周杰伦

演唱会的歌迷提供优惠。

在实力“宠粉”的背后，演唱会举办地有其更加长远的考量。今年年

初，海南专门发文，要增加文化展演、体育赛事和会展活动产品供给，还设

立了总规模1.1亿元的文体专项奖补资金，根据观演人数对企业进行补贴。

“大力发展演唱会经济，海口未来可期。”海口旅行社协会秘书长麦

伟文称，演唱会经济不仅能带动“吃住行游购娱”旅游链条发展，还能有

效提升海口旅游美誉度。

事实上，周杰伦演唱会也证明，演唱会带来的旅游消费增长相当可

观，不仅可通过多种方式打包销售旅游产品，还可通过“演唱会+旅游”

产品线路、景区景点个性化服务，进一步拉动海口消费经济。


