
春运大幕开启，返乡防疫需“同题共答”

热点冷评 千元啤酒，能走多远 ■ 钱夙伟

售价千元的啤酒来了。日前，青岛啤

酒推出了最新高端产品“一世传奇”，在电

商平台上显示售价为 2698 元/1.5L×2 瓶，

单瓶价格直逼茅台，成为继华润啤酒推出

的超高端系列啤酒“醴”之后的又一款“茅”

酒，高端啤酒的内卷之战由此逐步拉开。（1

月17日《羊城晚报》）

500元一瓶的“醴”横空出世时，有网友

评论称：“泡沫太大了，喝不起。”“我不配买

醉。”确实，在“醴”推出之前，消费者对于雪

花啤酒的固有认知就是便宜，性价比高。超

市里，随便一听330ml的雪花啤酒售价也就

在2块多的水平，整箱装都不会超过70元。

却不料，500元一瓶还只是开了个头，仅仅时

隔半年就突破千元，真让人目瞪口呆。

当然，据称随着年轻消费者的消费观念

转变，人们逐渐从“多喝酒”转变为“喝好

酒”，中高档啤酒不断对低档啤酒市场进行

渗透。而且，以为一瓶啤酒500元抑或1000

元“泡沫太大了”，恐怕还被认为有孤陋寡闻

之嫌，比如世界上最贵的啤酒“历史的终

结 ”，市 场 价 值 大 概 是

6000 元一瓶。由于产量

非常稀少，全球只有 12

瓶，采用蒸馏技术制作而

成，有钱也不一定买得到。

但 显 然 ，这 与 期 望

“对低档啤酒市场进行渗

透”的“茅”酒们没有可比

性。比如，如此高端啤酒

到 底 有 多 少 人“ 喝 不

起”？据称经济型啤酒的

销量占比虽然目前仍然

过半，但已经出现下滑趋

势。然而，消费者即使从

“多喝酒”转变为“喝好

酒”，但一般年轻人，一个

月工资又能饮几瓶？

业内人士认为，“中国啤酒高端化拐点

已至”，但当“中国的啤酒商不再满足于做

低毛利的快销啤酒，纷纷向高端啤酒做出

尝试”人们更怀念的其实还是那“吃得起”

的、接地气的价格。而再高档的啤酒也终

究是啤酒，高端啤酒固然高毛利，但当薄利

多销于啤酒这种大众饮品远没有过时，千

元啤酒，又能走多远？

■ 孔德淇
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近日，中宣部发出通

知，要求各地各新闻单位

要把“新春走基层”活动

作为迎接党的二十大主

题宣传的重要开篇，组织

广大编辑记者不断增强

脚力、眼力、脑力、笔力，

深入基层一线、深入群众生产生活，充分报

道各地经济社会发展成就，全面展示祖国

各地欣欣向荣、人民群众安居乐业的美好

景象，为迎接党的二十大胜利召开营造良

好舆论氛围。

众所周知，新春走基层活动已经开展

多年，春节期间组织编辑记者深入基层采

访，是新闻宣传战线的优良传统，是贯彻落

实“三贴近”要求的生动实践。把镜头对准

基层，聚焦大众，讲述精彩的“中国故事”，

传递温暖，这对加强新闻队伍建设具有重

要意义，既是年度的一次“规定动作”，也是

新闻战线的重要品牌，备受群众的关注和

喜爱。

新闻报道要“接地气”，新春走基层也

是如此。一定要从转变观念、转换视角、

转变身份、转变文风上,使新闻作品与基

层群众“接”起来。事实证明，新春走基

层活动，“接地气”才能出精品,也证明了

基 层 才 是 报 道 的 源 头 活 水 。 只 有 真 正

“接地气”，才能让活动更显实效，达到预

期效果。

这是一个不断变化的时代，也是一

个不断创新的时代，对于新闻战线来说，

更 是 一 个 传 播 手 段 不 断 花 样 翻 新 的 时

代，因此，如何在活动中把握时代的脉

搏，按照中宣部的要求，让基层群众及时

听到“中国好声音”，如何使新闻具有足

够的吸引力，由此与广大群众进行良好

互动，让他们有更多幸福感和获得感，就

是一道必答题。

新时代不断见证了中国新发展，也记

录了基层一线的喜人变化，而这些都应该

是新春走基层活动的“新亮点”，而在行走

过程中，也总会发现一些独特的“新亮

点”。只要媒体人俯下身来，深入基层群众

中，就一定能在新春走基层活动中“走出”

新风采，为新春添光彩。

让新春走基层“走出”新风采
■ 刘天放
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非常道

时事乱炖

你的时间花在哪儿，
人生的花就开在哪儿

时间从不偏袒任何人，它给每

个人的一天都是24小时。一样的时

间，拉开人与人之间差距的，是对待

时间的态度。你浪费时间，时间会忽

略你；你重视时间，时间就会正视

你。时间是这世上最公平的东西，也

是唯一消耗不起的东西，你怎么花时

间，就过怎样的人生。 @人民日报

越亲近的人，
越需要你的尊重和耐心

和家人相处，总把习以为常，当

作理所应当。你是否也忽略了，有时

候，最亲近的爱，也需要表达。多一

点关心的事，多一句暖心的话。一通

电话，一个拥抱，有时就能让你温暖

而幸福。愿你珍惜身后的他们，坚

定、自信，全力以赴。 @人民日报

1月17日，为期40天的2022年春运大

幕正式开启。据初步预测，2022年全国春

运客运量较2021年将有大幅度增长，预计

增长1倍以上，甚至超过2020年。（1月17

日 新华社）

作为疫情防控常态化下的第二个春

运，当前我国面临德尔塔和奥密克戎毒株

输入疫情的双重挑战。春运期间人员流

动和聚集大幅增加，将加大疫情传播的风

险。在确保运力充足的同时，如何坚决贯

彻“外防输入、内防反弹”总策略，分类精

准落实各项防疫措施，最大限度降低疫情

在春运期间的传播风险，也考验着相关部

门的决策智慧与行动能力。

就目前来看，交通运输部门坚持在疫

情防控常态化条件下谋划春运举措，加强

交通运输场站和运输工具疫情防控，从严

从紧落实乘车全流程疫情防控要求，全力

满足了旅客出行和疫情防控的双重需要。

春运关系千家万户，涉及方方面面，

疫情防控还需“协同思维”。交通运输、人

社、教育、文旅等部门亟待加强沟通协作，

做好重点客流的行前引导，积极引导务工

人员错峰返乡返岗、高校学生避峰放假开

学、旅游景区限量预约错峰接待。对于务

工人员、高校学生等重点群体，有集中运

输需求且具备条件的，也应组织开行包

车、专列、包机等“点对点”运输，引导有序

出行。

春运防疫不宜内紧外松，不能只让

有关部门、人员绷紧“安全弦”，也要让民

众多些风险防控意识。广大旅客务必合

理安排行程，自觉不到中高风险地区及

所在县（区市），非必要不前往中高风险

地区，出行前建议查看全国中高风险地

区以及各地最新防疫政策，这也是最大

限度减少人员流动强度和大范围聚集的

现实保障。

不一样的春运，既是做好运力保障的

特殊时刻，也是全国同心抗疫的共同时

刻，体现民众防疫自觉和担当的高光时

刻。共同答好返乡防疫题，即能让所有人

都过上一个安心、安全年，一样感受到新

年里的温润与温暖。

“泡沫“太大 王恒/漫画


