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热点冷评 非常道

工信部刘烈宏：要坚决抵制
垄断、不正当竞争等各类违
法违规行为

工信部副部长刘烈宏在2021（第二十

届）中国互联网大会上的致辞中表示，要加

强用户信息保护，坚决抵制垄断与不正当

竞争等各类违法违规行为。“（企业）要坚持

底线思维，依法合规经营，接受政府、社会

监督，强化网络与数据安全管理，切实履行

社会责任，共同营造规范有序、公平竞争的

良好环境，保障行业健康发展。”@新京报

微声音

给网络表演打赏设置监管“红线”
■ 吴学安

莫任由“食品级”美妆产品“跨界忽悠”时事乱炖

近些年来，坊间出现了“食品级”化妆

品的说法，商家宣称这类化妆品原料都是

“无添加”“纯天然”的，更安全有效。然

而，北京青年报记者7月12日通过对比多

款号称“食品成分”“可食用”的化妆品配

料表发现，这些号称“食品级”的化妆品、

护肤品很大程度上只是商业营销噱头。

(7月13日《北京青年报》)

正如监管部门所称，不存在“食品级”

化妆品。我国《化妆品监督管理条例》明确

规定，化妆品是指以涂擦、喷洒或者其他类

似方法，施用于皮肤、毛发、指甲、口唇等人

体表面，以清洁、保护、美化、修饰为目的的

日用化学工业产品。商家号称的“食品级”

化妆品，不过是营销噱头，这种做法也涉嫌

虚假宣传。“食品级”化妆品打出“可食用”

的噱头，进行“跨界忽悠”，比一般的问题化

妆品危害更大，亟待予以遏制。

我国目前已经发展为全球第二大化妆

品市场，化妆品生产企业超过5200家。但

快速发展的背后，也存在泥沙俱下、野蛮生

长的问题。多年来，化妆品市场乱象丛生，

比如“高仿”“山寨”横行;非法添加等违法现

象较为突出;对化妆品功效进行虚假和夸大

宣传，误导消费者，有的化妆品从业人员甚

至还打起了药品的主意，把化妆品宣传为

具有医疗效果的神奇产品……

不管是“食品级”化妆品，还是“药品

级”化妆品等，都涉嫌虚假宣传、消费欺

诈。对此，需要监管部门加大监管力度，

提高不法商家的违法成本，对涉嫌虚假宣

传、消费欺诈的商家依法严惩。2021 年 1

月1日起施行的《化妆品监督管理条例》对

化妆品广告进行了严格规范，要求广告内

容应当真实、合法，不得明示或者暗示产

品具有医疗作用，不得含有虚假或引人误

解的内容。徒法不足以自行，需要各地相

关部门能够加强执法力度，遏制化妆品市

场乱象，这样才能推动化妆品市场健康有

序发展，保护好广大消费者合法权益。

■ 戴先任
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倒计时的“3分钟限时停车”值得推广
■ 胡建兵

近日，安徽合肥

交警在天鹅湖万达南

入口，南二环辅道内

侧施划了一批路面停

车位作为治理试点，

以明确的文字和指示

牌引导临时停车，限

时 3 分钟。交警同步在临时停车区域附近

50 米内安装高清摄像设备，自动识别超时

停车，当车辆进入停车区域时，系统后台即

在 5 秒内自动启动 3 分钟计时；若超时停

车，路面高音喇叭设备即启动喊话，提示驾

驶员立刻驶离。（7月13日本报03版）

为方便民众临时停车，安徽合肥交警

设立“3分钟限时免费停车泊位”，这对民众

来讲是件大好事，这种免费停车的时间虽

然不长，但极大地方便了民众接送人等。

之前，也有一些地方推出“3 分钟限时免费

停车”，但由于没有计时提醒，民众停车后，

不可能算得那么精准，一旦超了时间，就有

可能会被罚款，结果是“贪了小便宜吃了大

亏”。而合肥交警在设立“3分钟限时免费停

车泊位”的同时，设置倒计时的“智能限时停

车”，当车辆进入停车区域时，系统后台即在

5秒内自动启动3分钟计时。若超时停车，

路面高音喇叭设备即启动喊话，提示驾驶员

立刻驶离，这样减少被罚款的风险。

有了倒计时提醒的“智能限时停车”，

司机在这些临时停车位停车时，心里更踏

实，不再让人手忙脚乱、急急忙忙。当然，

作为司机，要在这些“3 分钟限时免费停车

泊位”停车，也要作好准备，如果要接人，等

人已到达停车位时，司机再把车开过去也

不迟。尽量避免车辆已到了停车位，而人

迟迟不到，造成超时停车。

希望其他城市向合肥交警那样，在设

立“3 分钟免费停车泊位”的同时，实行“倒

时计提醒”，在有效利用停车资源的同时，

很好地解决一些车辆“蹭停”“霸停”行为的

发生。可以对一些人故意“蹭停”“霸停”的

行为进行处罚，把这些免费临停车位留给

急需的人，减少各种矛盾和冲突的发生。
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为加强网络表演行业内容源头管

理，进一步明确平台、主播、经纪机构三

方关系，文化和旅游部12日发布《网络表

演经纪机构管理办法（征求意见稿）》，规

定网络表演经纪机构不得以虚假消费、

带头打赏等方式诱导用户消费，不得以

打赏排名、虚假宣传等方式炒作网络表

演者收入。（7月12日新华网）

直播“打赏经济”看似一片繁荣，但

背后却隐藏各种乱象，一些“打赏”游走

在法律与道德的边缘。尤其是一些网

络表演通过暴露的穿着、粗俗的言语、

恶劣的行为去套路打赏，对未成年人的

身心健康造成了严重的影响。

近几年，未成年人动用家中所有积

蓄打赏主播等事件屡见不鲜，进而引发

了诸多的法律纠纷。目前的网络直播

平台“打赏”乱象丛生，反映的是“打赏”

监管机制缺失。一些违法违规、低俗媚

俗无底线、价值导向严重偏差的网络直

播，不仅污染了网络环境，扰乱了公共

秩序，更为严重的是，这些网络直播危

害网民尤其是未成年人的身心健康，产

生恶劣的社会影响。

此次《网络表演经纪机构管理办法

（征求意见稿）》强调，网络表演经纪机

构不得为未满十六周岁的未成年人提

供网络表演经纪服务；为十六周岁以上

的未成年人提供网络表演经纪服务的，

应当对其身份信息进行认证，并经其监

护人书面同意。网络表演经纪机构在

网络表演经纪活动中不得损害未成年

人身心健康，不得侵犯未成年人权益。

毋庸置疑，加强网络表演行业内容

源头管理，需要进一步明确平台、主播、

经纪机构三方关系，加大市场监管力

度。一方面，网络表演不得以虚假消费、

带头打赏等方式诱导用户消费，不得以打

赏排名、虚假宣传等方式炒作网络表演者

收入；另一方面，网络表演应当加强对签约

网络表演者的约束，要求其不得以特殊对

待、语言刺激、承诺返利等方式诱导用户消

费。总而言之，网络表演想要走向规范，需

要政府、社会、平台群策群力，通过相关措

施的限制，形成行业自律并演变成规范，如

此可以极大地减少社会争议。

爱自拍的人更孤独

你身边一定有这样的人，每天都要

在朋友圈中发自拍来寻求“观众”的注

意。泰国国立发展管理学院的研究者

发现，那些上传自拍照片频率较高的人

可能是因为太孤独，便以发自拍的形式

来获得人们的关心。他们一边在网上

发自拍，一边被孤独感紧紧包围。虽然

不少人认为爱自拍只是一种缓解心理

压力的方式。 @生命时报

并非误会

■ 王恒/漫画


