
官方微信

掌中安徽APP

官方微博

《安徽画报》微信

热点冷评

莫让“网红”热气球在监管真空中“黑飞”
■ 张西流

非常道

微声音

主食吃得少，人会累

主食指谷薯类以及其制品，它们的一

大特征就是富含淀粉。淀粉进入消化道以

后，会被分解成葡萄糖，进而被机体吸收利

用。葡萄糖是人体最主要的能量来源，对大

脑尤其如此。如果主食吃得不够，很容易造

成机体缺乏葡萄糖，严重的则导致低血糖。

此外，粗粮是B族维生素的一大主要来源，主

食吃得少，可导致人体细胞和各组织缺乏“燃

料”、能量代谢异常，所表现出来的就是疲劳、

嗜睡、昏昏沉沉。 @生命时报

浪漫的热气球旅行正成为很多年

轻游客的选择，国内的载客热气球项目

也在加速发展，在广西阳朔、云南腾冲、

广东英德、浙江千岛湖等地，游客可以

选择有系绳固定的“系留飞”或无绳固

定的“自由飞”。但去年10月以来，国内

已经发生了两起与载客热气球有关的

人员坠亡事故。（1月24日《工人日报》）

事实上，早在多年前，国家体育总

局就委托中国航空运动协会管理全国

热气球运动，并出台了详细的《热气球

运动管理办法》，对热气球从业人员资

格、场地、设施设备条件、安全保障等

都有了明确规定，但只适用于热气球

训练、竞赛、表演、休闲、宣传和探险等

六项活动，载客旅游显然不属于此范

畴。以至于，庆典、旅游观光等这样的

载客热气球经营活动，目前在管理上

还是一片空白。为了节约成本，一些

热气球项目的经营者购买了缺乏资质

的热气球、聘用了无资质的飞行员，埋

下了安全隐患。

可见，监管存在空白，必然引发利

益冲动。比如，按照规定，凡是拥有热

气球的企业或个人，都必须到专门管理

机构或协会申报审批备案。但现实情

况却是，许多地方根本没有相关管理机

构或协会，即便有，也很少有企业和个

人去备案，企业或者个人在热气球盈利

活动方面，大都是“偷”着做，也很容易

“偷”出安全事故。一旦事故发生，却缺

乏一个具体的监管部门。

因此，不能让“网红”热气球，在监

管真空中“黑飞”。首先，要解决由谁

管、按照什么规章制度或法律法规来管

的关键问题。根据有关规定，热气球旅

游项目的开办，需要经过工商登记注

册，申请批报场所，向空管部门申请空

域，并要在国家体育总局注册为会员。

这就要求有关部门，特别是体育部门和

航空运动协会，应摒弃借热气球敛财的

利益观，真正肩负起监管之责，严格申

报审批程序，控制发展总量，加强对飞

行现场的监督和技术指导工作，确保飞

行安全，将热气球项目向正确方向引

领，让这项活动更加规范健康地发展。
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岂能任由盲盒成为售假温床
■ 苑广阔

“你永远不知道自

己会抽到什么”，靠着这

份“期待感”，盲盒迅速

在年轻人中风靡，从最

初的玩偶到口红、书籍、

古玩、糕点等，“万物皆

可盲盒”。以往，各类盲

盒与直接购买一件同类商品价格相差不

大，玩的就是“惊喜”。但现在，如果你十几

元就可以抽到一件衣服，甚至不乏是品牌

服装，会不会认为自己捡到了大便宜？（1月

23日中国新闻网）

“盲盒经济”说到底玩的就是一个心理

战术，然而，真正掏钱购买的消费者，却是

吐槽者多、满意者少。有人收到的衣服质

量低劣，异味浓重；有人收到的衣服质量差

不说，尺码也不对，想穿也穿不上。记者也

通过购买的方式进行测试，结果发现了更

加严重的问题，那就是被网络商家以“尾

单”“次品”贩卖的所谓名牌正品衣服，根本

就是来路不明，高度怀疑是假冒伪劣产品。

通过盲盒来卖东西，从本质上来说算

是一种新的营销方式，也可以看做是营销

层面的一种创新。但是不管是把商品明摆

着售卖，还是装到盲盒里售卖，保证商品质

量、正品依旧是商家的首要任务，在这个过

程中，如若商家以次充好、以假乱真，不但

违反消费者权益保护法的相关规定，同时

其制造和销售假冒伪劣产品的做法，本身

就是违法行为。

面对这种通过盲盒售假的现象，一些

网络电商平台的客服先是表示遇到假货可

以举报，但同时又表示，如果卖家注明是假

货、高仿，买家不介意就行。这样的逻辑显

然站不住脚，消费者知假买假，但并不意味

着网络商家就可以知假卖假。希望网络电

商平台承担起自己的责任，向借助盲盒售

假的现象说不，否则极有可能被被侵权的

商家或消费者追究连带责任。

利用盲盒售假，算是打击假冒伪劣产品

过程中出现的一种新现象，所以希望政府有

关部门能够给予必要的关注，采取具有针对

性的措施进行监管。只有这样，才能既保护

被侵权企业商家的权益，也保护消费者的权

益，同时还净化了网络电商市场。

别被“不老药”收了“智商税”
■ 李秀荣

时事乱炖

近一年来，所谓的“不老药”成为保健

品市场的新宠儿，即使动辄上千元一瓶的

售价，也让很多消费者趋之若鹜。日前，市

场监管总局食品经营司发函称，目前NMN

（“不老药”主要成分）在我国尚未获批，也

就是说NMN在我国境内，不能作为食品生

产和经营。该函要求各地排查和查处相关

违法行为。（1月21日《北京青年报》）

自古至今，人人都有长生不老的梦，可

以说，“不老药”是古代封建迷信的产物，追

求这种药以及追求不老，是在特定社会愚

昧至极的体现。哪里料到，迷信迷恋“不老

药”的现象，竟然会穿越两多千年的历史，

在科学昌明的今天蔓延？

必须明白，衰老和死亡是生物的自然

规律，谁也无法阻挡。有人可能要说，那些

所谓的“不老药”即使能延长我们的寿命也

好呀。实际上，有科学家表示，NMN 延缓

衰老尚无人体试验证据。而且，市场上号

称能延缓衰老、延长寿命的保健品多了去

了，形形色色，然而，到底能不能延年益寿，

谁知道呢？有医生警告，在食用保健品上，

个体差异也需要考虑，有的人滥用保健品

反会增加死亡风险。故而作为消费者，别

再被“不老药”收了智商税。

除了消费者清醒理智消费，电商平台

也要从严把关，不给带有忽悠甚至坑害性

质的“不老药”提供销售渠道。诸如“激活

长寿基因”“口服的容颜不老丸”等词语明

显是虚假宣传，电商平台是怎么拦截的？

市场监管总局要求排查“不老药”，电商平

台首先应行动起来，将这类产品逐一下

架。市场监管、执法等部门则应对“不老

药”等相关食品生产者、经营者、电商平台

进行全面排查，发现违法行为，及时核实并

依法予以查处，让多方付出沉重代价。

有网友说得好，“不老药”居然纵横电

商平台，表明我们对线上保健品市场监管

之缺乏，达到了何等程度。所以，在监管好

实体店之后，必须尽快完善针对线上保健

品市场的治理措施，实现对线上保健品市

的常态和全程监管。
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任正非：
华为必须全面靠自己打造产品

1月22日，华为心声社区发布总裁办电

子邮件。任正非表示，现在华为必须全面靠

自己打造产品。我们在科学上要敢于大胆

突破，敢于将鸿蒙推入竞争，鲲鹏和昇腾的

生态发展与软件的开发决不停步。对未来

科学的探索不停步，研发不停步，继续勇往

直前。不能以后生存下来了，却看不见未

来了。没有明天了，这样的生存是没有意

义的。 @电商报
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