
最美酒厂 静候知音到来
2月28日，企业家们将走进高炉酒厂，参加“高炉家

酒杯”2018安徽新经济榜样力量颁奖典礼暨价值投资高

峰论坛，参观“中国最美酒厂”。如今的高炉酒厂，不仅

成为人们追寻历史的重要宝库，更成为一处尽显江南气

质的绝佳旅游胜地。

酒厂究竟美在哪里？恐怕要走进才能深刻领略其中

的“最美”和“醉美”。酒厂的马头墙、小青瓦、白粉壁，鲜

明的徽派建筑风格，尽显韵律之美，堪称传统徽雕与现代

建筑的完美融合。

在酒厂内的墙壁上，随处可见老子《道德经》五千字

箴言，这也是徽酒人的道德守则。逛完酒厂，相当于看完

了道德经的全文，对于研学旅游来说，不失为一个胜地。

经过大力的改造，高炉酒厂目前是国家 3A 旅游景

区。在林劲峰看来，工业旅游是未来发展的方向，“未来

由北到南，只要你经过安徽，在这里停留一晚才不虚此

行。”

目前，酒厂很多旅游衍生品的开发也正在进行中。

2 月 24 日，中国徽酒体验馆·黄山店盛大开业。不只是

酒，酒店接待、餐饮相关的旅游产品都会陆续推广开来。

来到酒厂，除了可以近距离了解双轮发酵、双重窖藏的独

特工艺，更要品尝下双轮香型“与众不同、兼容并蓄、馥

郁绵柔”的独特口感。

来“中国最美酒厂”，在美景和美酒中聆听故事，找

寻知音。

“有爱的地方 就是家”

高炉家·徽酒集团：跨越70年 领航新经济
70年风云激荡，70年窖池飘香。亳州涡阳，既是老子故里、道家思想的起源地，也是闻名全国的高炉家

酒的发源地。始建于1949年的高炉酒厂，坐落在古老涡河中游的五里长湾——高炉镇。“汉三杰闻香下马，

高炉酒十里飘香”的传说就是从这里开始的。

2019年2月28日，在新中国成立70周年之际，“致敬新经济 展示星力量”——“高炉家酒杯”2018安徽

新经济榜样力量颁奖典礼暨价值投资高峰论坛在高炉家·徽酒集团举行，本次活动由安徽创意经济研究会

指导，由安徽财经网主办，由徽酒集团股份有限公司独家冠名。

70年来，高炉酒厂历经了怎样的沧桑与辉煌？新时期下，其品牌文化、价值IP、技术工艺又有着怎样的

独特内涵和变革创新？今天，让我们一起走进“中国最美酒厂”，在历史与现代的碰撞激荡中，寻找那份不变

的人文情怀和执着匠心。

古老窖池 迈向新的辉煌
高炉镇历来都是兵家必争之地。东汉末年，

曹操与诸侯争霸，在曹军后勤基地高炉镇操练子

弟兵，同时筑炉锻造兵器，高炉林立，炉火熊熊，

高炉地名由此而得。为犒劳三军，曹操设坊烧

酒。由于得天独厚的自然条件，加上民间酒师技

艺高超，高炉酒名声大噪。“汉三杰闻香下马，高

炉酒十里飘香”的故事也广为流传。

1949 年 9 月，酒厂的故事刚刚开始。1952

年，高炉酒厂作为全安徽最早的国营酒厂，积极

支援安徽兄弟酒厂建设，派出酿酒专家赶赴各

地，为安徽白酒的发展烙下深深的高炉印记。

20世纪60年代，由于计划经济，想喝上一口

高炉酒，还真不是件易事，但也因为不易，所以倍

加珍惜。

80 年代，高炉陈酿凭据独特的酒体风格，荣

获国家工业部优质酒称号，售价率先突破 10 元

一瓶，是当时名副其实的高档货。

90年代，提起高炉双轮池和高炉双轮王这两

个名字，除了想到风靡全国的声誉，还有那只精

美的黄布袋子，更多装载的却是对往事的回忆。

从 2001 年，徽派文化代表——高炉家酒上

市，到 2010 年股神巴菲特闻香而来，再到 2015

年，徽酒集团正式成立，新的时代，高炉开启了新

的辉煌。

如今，徽酒集团旗下品牌包括：高炉、双轮、

高炉家、迎客松和中国徽酒。酒厂目前年产优质

白酒 2 万吨，原酒储存能力 10 万吨，年包装能力

2000 万件，地方利税贡献连续 70 年居涡阳前

列。酒厂同时是安徽省非物质文化遗产单位，以

及省内第一家国家级白酒实验室单位。

双轮发酵 承载匠人之心
千年老窖万年糟，酒好全凭窖池老。高炉酒

厂占地1000亩，有大曲发酵池数千条，其中具有

百年历史的老窖池 168 条，酒厂独特的双轮发

酵、双重窖藏酿造工艺，开创与造就了与众不同、

兼容并蓄、馥郁绵柔的双轮香型。

除了得天独厚的高炉好水，酿出一瓶好的高

炉酒，还需要器、人、心的完美结合。

工欲善其事，必先利其器。徽酒集团的国家

级 白 酒 实 验 室 成 立 于 2013 年 ，是 安 徽 首 家

CNAS 认证的白酒国家级实验室，借用气相、液

相色谱仪、分光光度计等现代分析仪器，能检测

出超过150种的白酒微量成分。

器欲尽其能，必先得其法。高炉酒厂的优

势，是精密、严谨、理性的数据积累，和70年以来

日积月累的丰富经验的完美结合。

酒厂双轮发酵的特殊工艺，以百年窖池为依

托，超出普通原浆酒发酵周期一倍的时间，经历

140 个昼夜的轮替，承载季节和温度的变化，才

能使原酒做到去辛除辣，虽然出酒量大幅度下

降，但却换来更加柔和充盈的酒体，头尾协调的

完美品质。

此外，徽酒集团拥其一位首届中国白酒工艺

大师，4位白酒国家评委，15位省级白酒评委，25

位国家一级评酒师，两位首届安徽省酿酒大师，

260 人酿酒品酒专家团队正继承和延续 70 年的

一份执着匠心。

创建之初，高炉酒厂曾经支援过古井、口子、

种子等周边酒厂的建设；20 世纪 90 年代的双轮

池，全国销量排到了第五；到了 21 世纪，高炉家

酒位列安徽、江苏第一……然而，管理上一些问

题的出现，以及 slogan 的不断变化，使得高炉酒

并没有在消费者心中留下深刻的品牌印象。

近年来，盈信集团、徽酒集团董事长林劲峰

掌舵酒厂后，对高炉家品牌战略进行了重新布

置，包括对企业文化、品牌形象等一系列的调

整。“有爱的地方就是家”——这便是是林劲峰提

出的高炉家全新 slogan，也是高炉家·徽酒集团

的品牌精神。

对于新的slogan，林劲峰表示：未来五年、十

年都不会再变。这句“有爱的地方就是家”将承

载高炉家的企业文化、企业家精神一路走下去，

以“爱”为核心阐释“家”的伟大。其中包括了艰

苦奋斗的工匠精神、对企业乃至对国家的忠诚、

企业家精神和创新精神、扶贫和关心弱势群体、

环境保护和可持续发展以及对教育、民族未来的

重视等。

“有爱的地方就是家”，这个家，有相互的包

容、支持、信任、真爱，正是这样的“大爱”，帮助高

炉家重生，让高炉家的员工、合作伙伴、消费者都

对其重新树立了信心。

高炉家在把企业份内事情做好的同时，也会

力所能及关注社会问题，如教育、环境保护、可持

续发展、扶贫、弱势群体等。为了建立高炉家新的

品牌形象，林劲峰率领他的团队打造了三大IP，完

全颠覆了白酒行业的营销方式。

第一个 IP 是名校名师大讲坛。在林劲峰看

来，教育是一个国家的未来，今后每年会在各大

地级市请最好的学校校长和老师主讲教育，告诉

大家如何才能正确地教育下一代。

第二个 IP 是价值投资论坛。除了教育，理

财也是影响企业主终生的事情。无论是投资或

者被投资，都需要理财的帮助，高炉家邀请各大

企业主深度沟通理财的问题。这个IP是基于林

劲峰本人在投资方面强大的实力，是行业内独一

无二的。

第三个 IP 可持续发展十强企业暨企业家精

神领袖峰会。通过一些案例，从企业经营和环保

方面，告诉大家什么是可持续发展，应该持续关

注健康、环保等话题。

三大IP的打造，引起了各界的强烈关注。业

内的一些专家认为，白酒行业在IP打造这方面，

舍得酒业的智慧讲堂、茅粉节、五粮液的“上新了

故宫”等都算成功，而高炉家的这三大IP活动则

代表了另一种独特的IP化品牌打造典范。

世界属于年轻人，白酒行业也

不例外。林劲峰的到来，也带来了

整个白酒行业内最年轻的一支队

伍，他们对供应链思维、互联网思维

有着深刻的理解，做了白酒行业从

前没有做过的尝试，通过供应链思

维和互联网思维改变了高炉家。至

此，原本有些暮气沉沉的高炉家酒

厂，重新焕发出了生机。

为了拓展年轻人的市场，高炉

家·徽酒集团采取了一些创新的思

维模式和方法。比如，在 30 所安徽

高校中举办创业大赛，与学校签订

战略合作协议，在校园里进行媒介

推广，总冠名第三季《中国新歌声》

的城市海选总决赛等。

“未来的主力的消费群体已慢

慢开始浮现，以后白酒的品类的主

导权肯定是现在的年轻人，因为能

喝白酒的人已经慢慢老去了，现在

是年轻人的时代。”林劲峰表示，年

轻人的市场始终要重视，必须得让

他们知道高炉家的品牌。

2018年下半年，高炉家的全新战略单品

“高炉家9”横空出世，这也是高炉家进入“林

劲峰时代”的第一款战略单品。据了解，“高

炉家9”集徽酒集团厚重优良的酿酒文化、先

进卓越的酿酒条件及徽酒人追求精品的信

念于一身，具备“见素抱朴，少私寡欲”“和谐

兼香、酱浓并至”等9大特征。

不同于传统产品的研发，“高炉家 9”在

诸多方面尝试运用“互联网思维”，比如在包

装上选用网友更喜欢的极具徽式建筑风格

的图案等。

在口感上，此前的五年、六年、八年版都

是浓香型白酒，从九年版开始，高炉家使用双

轮发酵技术，使该产品呈现和谐兼香型的口

感。在提出研发“高炉家9”之初，徽酒集团通

过长期大量的市场调研、信息整合后确定新

产品的设计概念。经过长期勾调，反复打磨，

新品“高炉家9”口味才得到研发人员认可。

对于这款新品，林劲峰提出了“三个百

分百，一个七十五”的高标准：即十个以上国

家级、省级评委的盲测，一款本品，四款竞

品，100%过关；厂内员工大饮后评语，100%

过关；酒质管理上轮次对标100%；10人以上

消费者盲测，一款本品，三款竞品，75%过关。

近两年，在重新调整了品牌等战略后，

高炉家的另一重大改变是——梳理产品

线。除了推出并聚焦全新产品“高炉家 9”，

高炉家还重新梳理了产品线，给产品做了清

晰明确的定位。过去的产品多、乱、杂，市场

表现不佳，很难在消费者心中留下深刻印象

等问题逐渐被改变。

清晰的产品线对于一个品牌的持久发

展有着重要意义。其主力品牌“高炉家”，定

价100～300元之间，以“有情有爱的地方就

是家”为核心文化，主攻朋友相聚、商务用酒

等场景；100 元以下有“高炉”“双轮”两个经

典品牌，以好酒质、大品牌、超实惠为卖点；

此外，高炉家还投入大量精力去打造了定位

于300元～700元的次高端品牌“迎客松”和

900元以上的高端品牌“徽酒”。

一系列的策略调整之下，高炉家的业绩

得到了质的飞跃，2018年上半年高炉家同期

销 售 额 增 长 达 40% ，利 润 增 长 更 是 高 达

200%。

林劲峰掌舵后曾表示，要带领徽酒集团

万众一心，短期内重回安徽白酒第一阵营，

再成为全国知名品牌，甚至要“建设一家162

年的超百年企业”。

品牌战略 “大爱”重获新生

创新思路 重视年轻市场

三大IP 颠覆白酒行业 聚焦核心 明确产品定位

沥血之作 新品重磅出击

彩票开奖台
中国福利彩票“东方6+1”玩法

第2019022期
中奖号码：基本号码208747

生肖码：鼠
中国福利彩票“乐透型15选5”玩法

第2019051期
中奖号码：06、07、09、12、13
中国福利彩票“七乐彩”玩法
第2019022期中奖号码：
基本号码：03、11、13、18、19、

21、24
特别号码22

中国福利彩票3D玩法
第2019051期中奖号码：013

全国联网电脑体育彩票
“排列3”开奖公告第

2019051期
中奖号码：337

全国联网电脑体育彩票
“排列5”开奖公告第

2019051期
中奖号码：33768

全国联网电脑体彩“超级大乐透”
第19022期

中奖号码：01、04、14、15、21
特别号：01、05
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“守合同重信用”企业公示证明

荣获“安徽省劳动保障诚信示范单位”

制曲车间获得安徽省“标兵班组”荣誉称号

高炉家酒、双轮池酒通过安徽省名牌产品复审

通过省级企业技术中心

安徽双轮酒业有限责任公司技术中心被认定为2016年

安徽省第25批省认定企业技术中心

高炉家·徽酒集团H酒店荣获三星级旅游饭店

江南大学第三届董事会“董事单位”

高炉家·徽酒集团工业旅游区被评为3A级工业旅游景区

高炉家酿酒技艺获得市级第三批非物质文化遗产传习基地

国家知识产权示范企业

优质认证企业

(AAA)诚信计量示范单位

安徽省食品安全诚信宣誓单位

安徽省劳动竞赛先进集体

“高炉家9”荣获安徽酒业经典产品奖

安徽酒业致敬改革开放40周年“杰出企业”

2018年-2021年江南大学生物工程学院第一届理事会理事

安徽省食品行业质量管理示范企业

高炉家抱朴9荣获“安徽省名优特产食品”称号

获“2018年安徽企业最佳雇主”称号

2016年7月

2016年9月

2016年10月

2017年2月

2016年11月

2016年12月

2017年5月

2017年12月

2018年1月

2018年4月

2018年12月

2019年1月

2019年2月

本版文字：星级记者 汪婷婷 图片由徽酒集团提供

高炉家·徽酒集团近3年荣誉（部分）


