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假“捐衣箱”
新式骗局须防范

非常道

马云：
在杭州没有手机，要饭都要不到

日前，杭州市在云栖小镇召开打造全国数

字经济第一城动员大会。杭州已数字化到啥

程度？马云：欧洲还在用现金，美国在用信用

卡，而杭州人出门只要一部手机，如果没有手

机，连要饭都要不到。 @杭州日报

10月9日，天津警方通报称，有两

名犯罪嫌疑人自行购买了二手衣物捐

赠投放箱，将其放在高档小区中，再

将回收的衣物以废旧布料的形式变

卖。此后，犯罪嫌疑人还曾盗窃其他

衣物捐赠投放箱内的衣物变卖牟利。

目前，两人已被警方刑拘。据调查，

网上有不少商家公开售卖二手衣物捐

赠投放箱，不需要买家出示资质证

明。（10月11日《北京青年报》）

事实上，诚如律师所言，二手衣物

捐赠有公益的属性，并不只是一种简

单的赠予，因此要受到《慈善法》的约

束。而根据《慈善法》相关规定，自然

人、法人或者其他组织假借慈善名义

或者假冒慈善组织骗取财产的，由公

安机关依法查处。比如，构成违反治

安管理行为的，由公安机关依法给予

治安管理处罚；构成犯罪的，依法追

究刑事责任。

对假“捐衣箱”新式骗局，不能缺

失有效的防范。其一，应管住“捐衣

箱”售卖源头。据报道，购买二手衣

物捐赠投放箱不需要买家提供任何证

件，个人也可以大量购买，只需要付

款后沟通并支付运费即可。如此，就

极容易给骗子提供便利。基于衣物捐

赠有公益的属性，二手衣物捐赠箱应

由经过审核批准的慈善组织来定制使

用，相关部门须引起重视。

其二，城管、物业公司应该承担审

核准入的责任。对于街头或小区出现的

二手衣物捐赠投放箱，不能对其视而不

管，一方面有必要对其进行资质审核，查

明其身份的合法性；另一方面也可以对

其进行登记造册管理，以防范来历不明

捐衣箱坑害居民爱心。而且，据律师

介绍，如果放任假“捐衣箱”存在，城

管、小区物业需承担法律责任。

其三，居民应增强防范意识。对

二手衣物捐赠投放箱多看看其背后本

真身份。比如，对这些捐衣箱可以向

物业及城管等部门进行核实；还如，

对一些来历不明捐衣箱切忌盲目信

任；再如，一旦发现是非法捐衣箱应

及时向相关部门反映。毕竟，一件旧

衣服，即使价值不大，也是爱心物资，

不能不明不白被犯罪分子拿去牟利。

□ 杨玉龙

“房闹”的契约精神去哪儿了？
□ 李秀荣
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时事乱炖

微声音

热点冷评

﹃
鼠
患
﹄
王
恒/

漫
画

脱发的人更易患癌

脱发不仅伤面子，还可能增加癌症风险。

韩国学者于 2007~2014 年招募了 66 万余名接

受脱发治疗的患者。在调整了年龄、性别、糖

尿病、高血压等干扰因素后发现，脱发患者的

总体癌症风险较高，其中，全秃/普秃组甲状腺

癌风险高于普通人群；前列腺癌、膀胱癌则是

斑秃组更危险。 @生命时报

中国新房销售只能涨价不能降

价？近来，多地楼盘上演打折促销，再

度引来前期已签约业主的强烈不满。

一方面，开发商“压力山大”，苦等现金

流；另一方面，炒房业主却揪着心，生

怕房价就此滑落。奇特的降价恐惧

症，也折射出国内楼市投机者的畸形

心态。（10月11日《北京日报》）

期望升值的房产大幅缩水，业主

心理失衡可以理解，但就此去当“房

闹”，却显得颇不理智。正常的房价

走势本应由市场来主导，房价有所下

跌，可能正是市场主导的结果，在行

业巨变和市场大调整中，开发商也拗

不过市场，他们又何曾想降价？房价

的涨涨跌跌，就像潮起潮落一样正

常，业主在购房时就该有“房价不可

能只涨不跌”的心理准备。

笔者以为，面对房价下跌，已签约

业主应该秉承契约精神：交易自由，

风险自负。就像房价涨了，他们不可

能给开发商增付房款一样，房价跌

了，开发商也不应该赔偿业主的损

失，因为“楼市有风险，入市需谨慎”，

天下本就没有“只能涨，不能跌；只能

赚，不能赔”的好生意。

“房闹”阻挠房价下跌的行为于理

不合，甚至有绑架房价调控之嫌，会

阻碍房地产市场的健康发展。因此，

相关部门要出台政策，严厉打击“房

闹”行为，以维护房地产交易秩序。

但仅靠行政打击，就能消除“房闹”

吗？“房闹”是表象，房价才是根本。

政府最应该做的，是政策引导和司法

疏导，尤其是要坚持房地产宏观调控

不动摇，严格执行国家调控政策，使

房价回归理性。消除了“只涨不跌”

怪象，才能消除“房奴”的焦虑，也才

能消除“房闹”那种“房产只能升值不

能缩水”的心理奢望。

开发商则要诚信宣传、诚信售楼。

如果前两天还在叫嚷着涨价，后两天又

叫嚷着降价，这种短期内随意涨价、随

意降价的行为，很难说符合市场交易的

公平正义。开发商如果因为利益驱使

陷入诚信危机，无疑是自毁前程。

近日，中国青年报社社会调查中心联合问

卷网对 2011 名受访者进行的一项调查显示，

88.7%受访者体验过“倍速”追剧，52.9%的受访

者认为“倍速”追剧是因为剧情注水，节奏拖

沓，52.8%的受访者认为是由于故事情节乏味，

不吸引人。73.7%的受访者期待看到更多叙事

紧凑的国产剧。（10月11日《中国青年报》）

所谓“倍速”，就是改变播放的速率。如果

有一部 1 小时的剧，在开二倍速的情况下，30

分钟就可以看完。“倍速观剧”既缩短了很多观

剧时间。比起跳着放，倍速播放又不会遗漏重

要的情节，故而成了很多年轻人追剧的无奈

“标配”。

然而，“倍速观剧”下面隐藏更多问题：其

一，台词“雷人”、剧集冗长、剧情拖沓、慢动作

泛滥，动辄70多集的电视剧非常考验观众的耐

心与时间；其二，注水严重，“套路化”的剧集让

人很轻易地看到开头就能猜到结局，“倍速观

剧”也不担心会漏掉什么；其三，现在的观众生

活节奏太快，趋向于移动化和碎片化的信息接

受方式；其四，观众看剧目的不似以往，单纯追

求娱乐性，而是为了追随潮流，不错过社会热

议话题，目标更直接更功利。

电影电视，是文化的载体和产物、是面向

大众的精神产品，真正优秀的电影作品兼具艺

术性及思想性，是经过电影艺术家潜心创作、

细心打磨、值得观众反复回味的经典，具有文

化传承、引导的功能。而“倍速观剧”使得对

白、场景都变得“夸张”，表演细节等也会快速

闪过，作品的内涵、文化情怀也就随风而逝，电

影从业者在市场大潮的裹挟下迷失了方向，年

轻观众也在市场化、信息碎片化的间隙里渐渐

丧失对于优秀文化的咀嚼功能。

摒弃粗制滥造、快速套现的创作思路，挤

掉“倍速观剧”的水分，精心创造出兼具艺术效

果与时代情怀、富含文化基因、核心价值的影

视精品，期待着有“一帧都不想错过”的好剧出

现，“倍速观剧”是人们检验剧集好看与否、决

定追剧或弃剧的手段，也是对精品剧集及“匠

人”精神的深切呼唤。

□ 王丽美


