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８月，告别城市“热岛”，去燕子河大峡谷“乘凉”。在

金寨的大山深处有这样一处峡谷，奇石怪潭，青山秀水，置

身其中仿佛来到了人间仙境一般，这里就是金寨的燕子河

大峡谷！

2018第六届燕子河大峡谷景区“寻找七仙女”风光暨模

特摄影大赛，正在这风景秀丽的大峡谷里如火如荼地进行

着，此次大赛由安徽中策投资集团主办，金寨燕子河大峡谷

景区承办。

从 7 月 13 日-8 月 19 日的每个周六、周日，14 强佳丽化

身“最美七仙女”下凡为燕子河大峡谷景区的游客免费当导

游。如今赛事仍在紧张进行中，而 14 名选手当导游的日子

仅剩一周。

上周末当过导游的佳丽张巧巧表示自己在当导游的三

个周末里，虽然很辛苦，但是认识了很多游客，和他们像朋

友一样在美丽的燕子河大峡谷里漫步，这是最大的收获。

“除此之外现在来景区可以感受下安徽首座玻璃悬索吊桥、

悬空栈道，站在桥上峡谷美景尽收眼底，而且不再另收费。”

张巧巧说，“很多游客都说：玻璃栈道脚下是奇石趣水，恍惚

间有一种半空漫步的感觉。”

另外一位导游，14 强佳丽刘晓丹说，不知不觉和燕子

河大峡谷有了感情，这是属于她的独家记忆。“在游玩途

中，我还会为游客们介绍燕子河大峡谷的生态系统，因为

这里物种资源丰富多样，其中就有狗骨冬青、天目杜鹃等

一大批珍稀物种。所以在路上我会适当提醒他们一定要

保护景区的自然环境，游客们也特别善解人意。”刘晓丹告

诉记者，有的游客意犹未尽，还搭乘管轨趣味滑道。滑道

从景区西门直达东门，长达 1500 米，跨石穿林、掠翠冲幽、

新鲜刺激。乘坐它，心跳加快的动感顿时生出“世界第一

冲”的超然与豪情。

最后一周的导游体验，尽在即将而来的七夕节，同时

“寻找七仙女”网络投票评选仍在火热进行中。目前为止，

14 位佳丽的总票数达到 26 万+票，快去燕子河大峡谷的公

众号给你喜欢的佳丽投票，助她们“位列仙班”吧！

听靓丽“仙女”解说景区故事，在清凉峡谷欣赏魅力

风景。这个七夕，游客千万不要错过有“仙女”相伴的周

六、周日。 □ 记者 邹传科

这个七夕，来燕子河大峡谷相会“七仙女”

七夕是我国的传统节日，由于今年七夕恰逢周五，不

少人选择多休一天，连同周末拼出更长假期，和爱人共度

浪漫时光。根据携程酒店大学大数据研究中心数据，今年

七夕期间的酒店预订量同比上升了近 200%，掀起了暑期

旅游的最后一波高潮。数据显示，各地酒店将在 8 月 17 日

至19日迎来入住高峰，其中七夕节当天(8月17日)为客流最

高峰。具体来看，上海、北京、广州等一线城市情侣过节意

愿较高，此外，深圳、杭州、成都、南京、苏州、天津、武汉也排

进了前十。

那么，情侣们爱去哪里过节呢？携程数据显示，北京、上

海、西安、杭州、厦门、广州、青岛、成都、三亚、深圳是情侣追捧

的十大过节城市，而这些城市同样也是暑期热门旅游城市。

预订七夕节酒店时，60%的订单由女性用户下单。此外，95后

用户群体异军突起，贡献了近半数的交易量。而在酒店种类的

选择方面，95后们也更加不拘一格。艺术酒店、主题酒店等都

受到欢迎，和舒适度相比，他们更倾向于选择在社交网络上走

红的打着“个性”烙印的酒店和“网红酒店”。

据了解，不少酒店也抓住商机，推出针对情侣的预订套

餐以及情侣SPA、烛光晚餐等节日限定产品，成为用户浏览

和预订的热点。 □ 邹传科

七夕酒店预订量同比增加近200%

蔚来汽车收入不到5000万
亏损 109亿

蔚来汽车8月13日向美国证券交易委员会提

交上市申请，计划登陆纽交所，股票代码为NIO，预

计募资18亿美元，承销商包括高盛、摩根士丹利、

JP摩根、花旗、德意志银行、瑞银等。根据招股书

财务数据，蔚来2016年、2017年收入为0，2018年

前6个月实现收入约4599万元，其中销售收入为

4440万元，其他销售收入为159万元。

在最近两年半的报告期间，蔚来各年度净亏

损分别达到 25.73 亿元、50.21 亿元、33.26 亿元，

累计超过109亿元，且呈扩大之势。 □ 新财富

各种商业场景
未来一年或普及刷脸支付

靠脸吃饭时代来临，其安全性如何？8月15日，

在蚂蚁金服开放日广州站上，支付宝宣布，刷脸支付

识别的准确率为99.99%，已经具备了商业化的能

力。业内人士认为，随着AI、图像处理等技术的成

熟，刷脸支付未来几年有可能像二维码支付一样普

及。据悉，目前在药店、超市、便利店等众多的线下

零售场景，全国上百个城市的超过百万消费者已经

率先体验了支付宝刷脸支付的便捷。 □ 综合

电竞市场规模逾880亿
各方淘金助产业化链条成型

伽马数据《2018年电子竞技产业报告》显示，

2017年，我国的电竞产业规模就已经达到了770亿

元，2018年预计超过880亿元。而参与游戏人数在

过去三年内增长了20%，预计2018年用户规模将达

到4.3亿人，这意味着我国将会成为全球最大的电竞

市场。而今年上半年，国内电子竞技游戏市场实际

销售收入达417.9亿元，同比增长16.1%。如今，电

竞市场背后所蕴藏的巨大商业价值被众多投资机

构看中。继投资电竞俱乐部、赛事外，开设电竞馆

也逐渐成为热潮趋势。8月8日，中国《电子竞技场

馆运营服务规范》正式发布。 □ 邹传科

家居市场三分天下
传统卖场仍占领导地位

8 月 8 日，奥维云网联合全装联、苏宁易购等

共同发布了《2018年度中国房地产精装修与家居

建材行业发展白皮书》(以下简称《白皮书》)。

《白皮书》数据显示，预计到 2018 年底或

2019年初，精装作为B2B渠道的家居市场占比可

超过20%；家装企业通过完善装修入口和整装一

站式服务，在家居市场中占比可达 30%；家居建

材卖场作为传统渠道，市场份额虽然受到一定侵

蚀，但在新零售变革中获得资本青睐，近期还可

保持50%的份额，占据市场领导地位。 □ 北商

上半年快递物流领域
投融资规模超过千亿元

记者日前从国家邮政局获悉：今年上半年，全国快递

业务量完成 220.8 亿件，同比增长 27.5%；快递业务收入

完成 2745 亿元，同比增长 25.8%。上半年快递物流领域

投融资规模超过 1000 亿元，投资方向主要集中在即时配

送、快运、末端配送以及转运中心建设。快递企业重资产

运营模式逐步形成，服务能力与服务质量持续提升。医

药、冷链、生鲜等高附加值服务逐渐成为行业新增长点，

快递企业主动渗透上下游生产流通环节，为全产业链降

本增效做出积极贡献。 □ 综合

全国酒店“经济型”
占比已近九成

日前，中国饭店协会发布《中国酒店连锁发展与投资报

告》(以下简称《报告》)显示，2017年全国连锁酒店市场规模

大致为320万家，由于我国酒店连锁化率相对较低，因此这

类设施在我国整个住宿业市场中占比仅20%。而在所有酒

店设施中，经济型(二星级及以下)酒店设施数量为 27.7 万

家，仍占绝对“大头”，占比高达87.3%。业内表示，目前，我

国酒店的市场分布还存在明显不均衡的情况，但随着消费

者对国内酒店设施的需求愈发多元化，中档酒店规模会快

速增加，经济型酒店的数量优势将被逐步削弱。□ 邹传科


