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5月10日，由光明日报社和经济日报社联合举办
的第十届“全国文化企业30强”在第十四届深圳文博
会上揭晓，安徽出版集团有限责任公司和安徽新华发
行(集团)控股有限公司两支“文化皖军”双双入选。

曾连续8年入选“文化企业30强”的安徽出版集
团在时隔一年之后，重获这一殊荣。是怎样一份答卷
让安徽出版集团重回全国文化企业30强，重回行业
发展的领跑者、文化产业的建树者？请跟随记者一起
寻找答案。 ▋记者 于彩丽/文 高斌/图

主业挺拔 打造文化出版高峰
出版主业是安徽出版集团的立身之本，必须坚定

不移突出主业优先。为此，集团设立编辑委员会重大
出版工程办公室、审读室，冲刺精品高峰，把握正确导
向，守住质量底线。每年拿出 1000 万元出版专项基
金，支持主题出版、原创出版和重大项目，向高水平、
精品化道路迈进。

有志者事竟成。2017年，安徽出版集团实现了去
规模化，向质量要效益。据了解，当年图书出版品种减
为6651种，相较2016年减少3379种，手起刀落，斩掉
近三分之一。但令人惊叹的是，出书品种少了，图书
市场占有率却提升到全国前十位，较上年提高两位。

2017 年，在原国家新闻出版广电总局发布的

《2016 年度新闻出版产业分析报告》中，安徽出版集
团总体经济规模在全国出版集团中位居第 6 位。连
续 12 次入选全国服务业企业 500 强，2017 年全国服
务业企业500强中5家新闻出版企业入选，安徽出版
集团排名位列 5 家之首。荣获第四届中国出版政府
奖10项，获奖总数位居全国出版集团前五；荣获第六
届中华优秀出版物奖13项，获奖数量位居全国第三、
上市公司第一；推出《试飞英雄》《赵孟頫书画全集》等
一批精品图书；荣获优秀儿童文学出版工程2项；原创
民族漫画品牌《淘气包马小跳》（漫画版）销售1500万
册，销售码洋2.5亿元；《小猪佩奇》单品种销售码洋3
亿元。文化“走出去”全国领先，连续9年在北京国际图
书博览会上图书版权输出全国第一，在全国地方出版
集团“走出去”单位中位列第一。集团在波兰和黎巴嫩
的2名海外子公司负责人双双荣获第11届“中华图书
特殊贡献奖”，获奖人数占全部获奖总数的十分之一。

过去一年，安徽出版集团各类奖项数创历史新
高，实现了“双效统一”。既能获大奖，又能占市场，安
徽出版集团文化精品战略初显成效。

融合发展 满足人民文化之需
安徽出版集团发挥出版传媒企业改革的先发优

势，深化供给侧改革，开展了“出版+”“文化+”服务，
大力发展文化与教育、旅游、医疗、智慧产业多元融合

的新兴业态，大力发展多种高新技术应用的新兴文化
业态，不断满足人民群众美好生活的新需求。

2017 年，安徽出版集团与有声阅读在线服务企
业“懒人听书”公司及上海阅文集团开展资本和业务
合作，入股“懒人听书”，致力建立一个“由视听到互
联”“由立体到全媒体”出版的大格局。

2018年初，安徽出版集团携手深圳广电集团和上
海阅文集团，探索版权IP开发、线上线下出版融合、文
化旅游产业拓展、影视制作发行等方面的深度融合。
与北京电影学院开展战略合作，在电影教材和剧本出
版、共建电影文创产品实验室、电影衍生产业人才培
养、文创产品开发等产学研各领域开展深入合作。这
一系列举措，拉开了又好又快发展的新的强劲序幕。

围绕出版求发展，推进文化与相关产业融合，安
徽出版集团还向文化产业关联门类延伸拓展，从单纯
的内容出版走向“文化+”的深度开发，积极打造出版
主业之外的四大优势板块，即：文化旅游、智慧城市、
文化金融和医疗健康板块。

“读万卷书”更要“行万里路”，2016年，安徽出版
集团整合内部资源，新设立全资子公司安徽文化旅游
投资集团，由安徽文化旅游投资集团在省内外布局。

“诗与远方”携手走进了安徽出版集团的新业态，逐步
成为人民群众日益增长的美好生活“新常态”。

以科技为引领，以文化为内涵，“智慧城市”成为
安徽出版集团融合发展的又一重器。庐江县智慧城
市、科大立安公司“智慧消防”平台、集团旗下安泰科
技公司自主研发的“智慧能源”“智慧建筑”平台等均
产生了良好的社会效益。

在“文化+健康”的理念引领下，集团依托安徽省
医药（集团）公司，发起成立安徽健康文化旅游产业促
进会，与上下游企业探索合作运营健康养老基地，将
医疗理念践行到产业发展中。积极推进与华润健康
集团、安徽中医药大学开展合作，三方共建康养学院，
共同打造中高端医养基地，发展景区健康小镇，组建
健康产业基金，探索大健康产业发展新模式。

积极推进“文化+金融”，资本运作动作频频，成效
明显。2017 年，实现短融、超短融募集资金 30.9 亿
元，可交换公司债券募集6.5亿元，推进实施一批资产
证券化项目。

安徽出版集团党委书记、董事长王民表示，重归
30强，是一次认可、一次检阅，更是一种勉励、一种期
待。安徽出版集团会以高度的文化自觉、清醒的产业
视野、强烈的责任担当，秉承“打造文化出版高峰”的执
著信念和“唯创新不止步”的发展理念，继续谱写出文
化强省和现代化五大发展美好安徽建设的动人篇章。

“有戏安徽”、芜湖铁画、《合和》茶具、华
米智能手环、科大讯飞阿尔法蛋陪护机器人
……5月10日上午，第十四届中国（深圳）
国际文化产业博览交易会在深圳会展中心
开幕。以“创新安徽 创意生活”为主题的安
徽展区惊艳亮相，一大批安徽明星企业以及
融汇科技创新、体现徽风皖韵的文化产品集
中亮相，充分展现“文化皖军”新形象。

本届深圳文博会上，安徽展区位于深圳
会展中心2号馆，参展文化企业和单位41
家，其中省属8家，市县33家。展出项目
50个，分为3个板块：文化科技融合板块项
目16个，重点展示省属文化企业集团近年
来在融合发展方面取得的最新成果；数字文
化产业板块项目11个，重点展示我省近年
来在智能语音、新兴动漫、网络游戏、沉浸体
验、网络文化、数字文化装备、数字艺术展示
等方面取得的最新成果；文化创意产业板块
项目23个，重点展示我省近年来文化文物
单位利用馆藏文化资源开发的文化创意产
品、通过创意提升开发的非遗特色精品等。

▋记者 于彩丽/文 高斌/图

会“说话”的书，代替家长讲双语故事
在安徽出版集团展馆，安徽少儿出版社

的这款萌伢听书，可以自己讲故事。杨红樱
注音童话绘本系列，《小猪佩奇》系列，《海底
小纵队》等知名童书IP都带有二维码，扫描
二维码下载萌伢听书 APP，在翻阅纸质书

的同时也可以听书。“我们的音频资源请的
都是名家来完成配音，像杨红樱注音童话绘
本系列，请的是孩子们比较喜欢的鞠萍姐姐
来朗读，给读者带来亲切的收听体验。”安徽
少儿出版社相关负责人告诉记者，除了中文
阅读以外，家长还可以为孩子选择英文版
本，学习发音或培养语感。

据了解，该听书项目是安少社在全国少
儿社中首次进行的纸质书+配音伴读的融
合出版创新模式，是早在这两年有声读物市
场兴起之前就着眼布局的融合发展新板
块。听书项目将线下图书和线上产品相结
合，丰富了图书的表现形式，相较传统图书
销售业绩明显提升。同时安少社还出版了
AR图书产品、玩具书图书产品，是全国首家
玩具书出版基地。

会“唱戏”的书，跟着名家学戏曲
深圳文博会开幕式当天，位于安徽出版

集团展馆的全息投影机里循环播放着黄梅戏
选段，吸引不少参展人员驻足。工作人员告
诉记者，这是利用时下最先进的全息投影技
术在少儿书上的融合应用，让平面的动画形
象变成可以说话可以唱歌甚至可以跟小朋友
们产生互动的立体形象，以“凭空出现”的三
维形象展现中国传统孝道故事、名家唱戏曲
等，引起小朋友们学习中国传统文化的兴
趣。“它最大的优势在于突破了传统图书单一
的表现形式，相比于传统的教材，能够更生

动，进而让学生们对传统文化更感兴趣。”
据了解，目前已初步开发中国传统孝道

系列、京剧国粹系列产品，未来有望推广到
全国的小学校园，帮助推进戏曲进校园。

会“动”的书，能与孩子智能交互
安徽少儿出版社本次展出的豚宝宝幼

儿智能交互一体机，就是这么一个会动的
“绘本”。

“这是我们出版社自己开发的一套幼儿
教材，随着电子化的普及，纸质书已经很难勾
起孩子的学习兴趣，采用这种交互式一体机，
点一下就让里面的卡通形象‘活’起来了，可以
跟孩子进行交互。”该负责人告诉记者，豚宝宝
幼儿电子课件，采用了渗透式教学和情境式教
育理念，严格按照《3～6岁儿童学习与发展指
南》编写，五大领域相互渗透，课件中融合爱的
渗透、美的渗透。课件中有一群个性鲜明的主
人公，他们用爱陪伴小朋友从小班到大班的成
长，给孩子创设了身临其境的环境，打破传统
灌输式的教学形式，充分利用信息化技术，优
化了传统教材中较为抽象的环节，知识点通过
交互声效、动画、故事和游戏传递给孩子，真正
呈现了“玩中学,学中玩”的教学手段。

据悉，这套课程入选国家网络扶贫“双
百”项目。截至目前，豚宝宝幼儿园电子互
动课程已覆盖全国23个省，85个城市，全国
3000 家幼儿园，合作伙伴达 100 多位。每
年销售额呈500%的增速。

破局新生 重塑辉煌
安徽出版集团强势回归“全国文化企业30强”

“文化皖军”亮相第十四届深圳文博会

安徽出版集团融合出版“书”写创新

一位来自乌克兰的小“萌伢”在
妈妈的陪同下，正使用安徽少儿出
版社研发的“萌伢听书”APP

工作人员正在演示豚宝宝幼儿
智能交互电子课件

安徽博物院展品《合和》茶具


