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总体质量有待提升

整体上来看，2017 年的电影市场更
趋成熟和理智。欣喜之余，也不应忽视仍
然存在的缺陷。550 亿元的总票房虽然
足够亮眼，但国产电影表现冷热反差极
大的现象非常突出，2017 年有超过 500
部电影上映，国产片比重超过 90%，但
票房占比却仅过半。如果将《战狼 2》
扣除，其他国产片的票房占比数据将
创近年来最低。

国产电影严重依赖于一些“头部
作品”，单单《战狼2》《羞羞的铁拳》
《西游降魔篇》《芳华》4 部电影就

拿走了去年国产电影票房30%的
份额。当下国内电影市场的格
局是少数电影“撑死”，绝大多
数电影“饿死”，说明电影市场
仍不够成熟，商业类型片依
旧欠缺，电影工业化水准仍
有待提高，电影的总体质
量 还 有 往 上 提 升 的 空
间。当好电影成为市场
的中流砥柱，才真正有
足够的底气说，中国
从电影大国迈入了
电影强国，中国电
影也才能真正迎
来属于它的“黄
金时代”。

之上的550亿

国家新闻出版广电总局电影局发布的数据显示，2017年全
国电影总票房为559.11亿元，同比增长13.45%；国产电影票
房301.04亿元，占票房总额的53.84%；票房过亿影片92部，
其中国产电影51部。

2003年中国电影产业改革时，全国电影票房仅有10亿
元。此后，中国电影保持30%的增长。短短十几年间，中国电
影的市场规模扩大了50倍，这是世界电影史上从未有过的速
度。回望2017年中国电影的历程，中国电影市场有哪些可喜
的变化，又有哪些值得我们注意的问题？ ▋吴笑文整理

全年票房之旅堪称“起伏跌宕”

事实上，550 亿元的票房数据，超出不少业内人士的预期，
因为，2017年的中国电影市场并不是一路顺遂。

2017 年春节档，共有 7 部影片上场厮杀，最终斩获 33.55
亿元票房，刷新了去年同期创下的30.14亿元的票房纪录，大
年初一的单日票房也创下了8亿元的新高。有别于2016年

《美人鱼》一家独大，2017 年春节档是被《功夫瑜伽》（17.52

亿元）、《西游伏妖篇》（16.55亿元）、《乘风破浪》（10.48亿元）

和《大闹天竺》（7.57亿元）四部电影瓜分天下的。但这个所
谓史上“最强春节档”的背后，也隐藏着种种问题。新映影
片“叫座不叫好”；许多大片开映强势，后劲不足；电影票
补的数据真相也令人咋舌。

直到7月27日《战狼2》上映，最终它创下56.79亿元
的票房奇迹。《战狼2》不仅为国产电影换回尊严，更重大
的意义在于，它将一些离开电影院的观众重新拉了回来。

之后的国庆档也打破去年同期纪录，创下了30亿
元票房，这也是国庆档历史最高票房成绩。《羞羞的铁
拳》《追龙》《英伦对决》等片都实现了口碑票房双丰
收，《羞羞的铁拳》最终拿下 22 亿元的票房。而年底
的贺岁档，以冯小刚、陈凯歌为代表的第五代导演纷
纷拿出重磅之作，《芳华》《妖猫传》在业内都赢得口
碑，尤其是冯小刚的《芳华》拿下超过 10 亿元的票
房，为2017年的中国电影画上了一个体面的句号。

类型化探索
将主旋律电影推向新高度

2017年的电影市场上，《战狼2》的出现是
一个至关重要的转折点。它扭转了影市2017
年上半年的颓势，为下半年稳扎稳打开拓了
局面。

《战狼》《湄公河行动》的大获成功，开
启了主旋律电影叙事的新思路、新方向，
即将主旋律电影类型化。它们的思路是
先把电影踏踏实实拍好，是拍警匪片、
罪案题材，就先研究怎么让电影制作
契合警匪片的基本美学规范，拍军事
片就对标战争军事片标准和类型模
式，不然，无法让观众确定想看什
么类型，吸引他们走进影院，又谈
何宣传效果？

《战狼2》充分践行了这一
点，它在类型化上比《战狼》

《湄公河行动》走得更远，不
仅是一部“对战型”的军事
片，还是一部具有国际视
野、国际水准的模范大
片。事实证明，主旋律
的传达不是通过枯燥
的说教完成的，而是
在好看之余自然而
然地传递给观众，
达到主旋律电影
传播之“润物细
无声”境界的。

口碑为王是硬道理

2017 年的众多国产电影中，《二十二》
《芳华》的逆袭，以及《冈仁波齐》《七十七天》
等文艺片，《重返狼群》等纪录片和《十万个冷
笑话》等小众动画电影，都取得了高于预期的
票房成绩。它们的成功折射出一个重要现象
是，国内电影市场正在进入“口碑为王”的时
代。许多采用大IP、大宣传策略的电影，虽然
在首日排片上占据压倒性优势，可一旦口碑
不佳，随后几日排片就急剧减少，很快败下阵
来。去年上映的《功夫瑜伽》《麻烦家族》《父
子雄兵》《鲛珠传》《降魔传》《奇门遁甲》，莫不
如此。

另外一个例证是，以往在电影市场上呼
风唤雨的好莱坞大片，在口碑不佳的情况下，
票房后劲也远比不上前作或者此前的同类型
作品，如《变形金刚5》《新木乃伊》《加勒比海
盗 5》。反之，去年有不少非好莱坞制作的中
小成本进口片，印度电影《摔跤吧！爸爸》、西
班牙悬疑片《看不见的客人》、泰国电影《天才
枪手》等，因为出众的口碑取得了出人意料的
票房佳绩。口碑对观众的观影决策越来越重
要，说明观众越来越理性，优秀作品的生存空
间也将越来越大，中国电影市场不再是“人傻
钱多”。

荣光与忧思

回望2017年中国电影


