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七仙女带您暑期畅游
燕子河大峡谷

4月29日，被洪水肆虐过的燕子河大
峡谷景区历经近十个月的重建后，正式开
园了！现在景区面貌焕然一新，除了有趣
的峡谷步道、最壮观的天坑奇景以及惊险
刺激的“华东超长趣味滑道”外，景区又新
建了安徽首座玻璃悬索吊桥、悬空栈道，
站在桥上，峡谷美景尽收眼底，而脚下又
是奇石趣水，绝对让您恍惚间有一种半空
漫步的感觉。

第五届“寻找七仙女”的赛程已于今年
7月1日正式启动，至8月20日共计8周。
每个周末，七仙女都将在景区为游客免费
当导游，和游客面对面的交流，带游客游峡
谷、探天坑、溜滑道、过玻璃吊桥！另外，现
场的游客还将变身成为场外评委，为七仙
女们打分，游客的打分将成为第五届“七仙
女”最终七强的重要参考和依据。

据了解，燕子河大峡谷周末直通车已
经启动，全程乘高档奔驰商务车，宿四星
级豪华酒店，享三正一早精美大餐。此外
游客也可以选择自驾或者乘动车到金寨，
下了动车可以直接从金寨火车站乘坐到
达燕子河大峡谷景区的班车来景区。

▋赵本杰 王珊珊

蝴蝶有多少种颜色？牛奶是怎么“生产”出来的？这
些问题你的孩子都知道吗？如果能通过旅游让孩子增长
见识，边游边学，听起来是不是很新鲜？作为安徽首家周
末游市场的开创者，李阳的“互联网+亲子游学”项目成为
安徽周末游市场的一匹黑马。“以体验旅行为依托，以乡
村旅游为载体，融合旅行和亲子教育相结合的方式，打造
80后亲子游学旅行第一品牌。”2015年2月份，李阳从传
统旅行社离职自办周末旅行网项目，专注亲子游学市场。

▋李阳 记者 王珊珊

因爱而生 开创周末亲子游学平台
李阳生于1982年，先后在媒体、互联网、旅游景区、旅

行社工作，2011年女儿的出生，让李阳重新对自己的事业
方向进行定位。“由于日常工作的忙碌，平时对孩子的关
心少些，每天下班回家后女儿都会特别的黏我。”李阳
说。只要时间允许，李阳经常会陪女儿参与各种社会活
动。“我们一起去看奶牛、钓龙虾、捡鸡蛋、做风车、做香皂
……”李阳认为，只有把孩子放在社会里去教育才能让他

更好的学习，“这对我是一个根本的触动，正是通过孩子
身上的变化，让李阳坚定了做亲子游学旅行项目的决心，
将周末游变成了一个新的事业，通过游学结合的方式，陪
孩子一起边玩边学，寓教于乐。

产品第一 把顾客当成朋友
传统旅游的特点是中介服务化，如何放弃传统的旅

游中介售卖式服务，重点去开发符合亲子游市场需求的
产品。“针对这个问题，我们开发的每一个亲子产品，都会
实地考察并在产品中融入旅行、教育、亲子、互动等元素，
增加活动体验性和互动性。”2015 年 5 月，李阳的团队开
发了一条集工业参观、亲子互动、蔬果认知、亲子体验等
为特色的“牛奶成长记”亲子游学产品取得了相对好的市
场效果，成为周末旅行网的爆款产品，单品年销售量突破
15000余人。

“传统旅游销售与客户之间没有太多的互动，把旅游
做成标准化产品批量售卖，客户一批批来一批批走掉。”
李阳认为，互联网+旅游，是把客户变成朋友，由信任产生
销售，是相对于熟人之间的市场营销活动，互动和信赖是
传统旅游企业所无法实现的，对于企业的可持续发展有
着重要的意义。

一起造梦 开启周末游全省布局
经过两年多的发展，周末旅行网已经实现了项目的

盈利，为了让更多有梦想的人一同加入到周末旅行网的
大家庭中来，2017年7月，周末旅行网全省市场布局正式
拉开。“为有梦想的人一起造梦。”这是李阳对周末旅行网
项目扩张的发展思路。据悉，结合两年多的市场探索和
模式调整，周末旅行网已经形成了一套成熟、稳健的发展
模式，通过周末游、研学游、夏令营等产品为依托，将旅游
产品课程化，将周末旅游常态化，面向全省招募地市分站
合作伙伴，共同分享千亿周末游市场。

周末带着孩子去“游学”
——记快速发展中的周末旅行网


