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校对陈文彪今日关注

20余场活动，小蓝莓书写大文章
首届怀宁国际蓝莓文化旅游节，自召开新闻发布

会以来，共历时近 3 个月。以蓝莓为媒，举行大型风
车展、蓝莓产业论坛、低碳行走、蓝莓小主播、房车音
乐节、摄影大赛等20余场活动。

陈宝红在致辞中称，首届怀宁国际蓝莓文化旅游
节既是文化、旅游、产业交流的重要载体，也是展现怀
宁独特魅力的重要平台。“我们为怀宁蓝莓节‘烹制’
了系列活动大餐。通过活动嫁接，为怀宁集聚人气，
带来直接的蓝莓销售。同时，通过活动引领，让越来
越多的人了解怀宁，了解怀宁蓝莓。我们通过在线直
播、微信推送、朋友圈传播等形式，让怀宁蓝莓品牌形
象美誉度呈几何式增长，产生的潜在品牌价值更是难
以估量。”

陈宝红说，作为首届怀宁国际蓝莓文化旅游节承
办单位，市场星报始终牢记服务意识，在事件营销、融

媒体宣传上不遗余力，横跨3个月，20场活动，百家媒
体助力，千余网络转载，全媒体立体化报道，覆盖数千
万人次，活动影响力空前。

为了更好地对接、服务怀宁文旅产业，蓝莓节期
间，安徽文旅集团研学旅行基地、安徽省中旅怀宁营
业部、市场星报怀宁工作站都已经逐步开展工作，取
得了良好开端。

陈宝红表示，“闭幕，不是结束，是双方合作的新
起点。今年4月，安徽出版集团与怀宁县人民政府签
订了战略合作协议，成立了安徽出版集团怀宁文化旅
游有限公司。今后，怀宁文化旅游有限公司将积极参
与怀宁县的旅游开发和文化产业打造，充分发挥自身
优势，俯下身子做实事，把合作领域向纵深推进。”

怀宁蓝莓产业梦将永不谢幕
从面向社会公开征集会徽、吉祥物名称到开幕式

当天，开通5路视频直播，再到《安徽新闻联播》栏目，
4 分钟的怀宁蓝莓产业发展专题报道等，市场星报社
成功打通了线上、线下两个渠道，整合了平面、网络两
类媒介，形成了媒体宣传的矩阵和集群效应，极大地
助推了怀宁蓝莓品牌影响力快速提升。

梅静在致辞中说，首届怀宁国际蓝莓文化旅游
节是怀宁县一件大事，也是 70 万怀宁人民的文化
生活盛事。首届怀宁国际蓝莓文化旅游节，突出怀
宁特色，彰显蓝莓元素，先后组织开展 20 多场丰富
多彩的旅游文化活动。该活动的成功举办，极大地
提高了怀宁蓝莓的影响力和美誉度，为八方宾朋奉
献了一场精彩纷呈的蓝莓盛宴。

据初步统计，蓝莓文化旅游节期间，有数以万

计的游客前来采摘、旅游，累计销售蓝莓 242 万斤，
销售毛收入有望达到 5500 万元。

梅静称，首届怀宁国际蓝莓文化旅游节就要落幕
了，但怀宁致力于打造全省乃至全国知名的特色小镇
的蓝莓产业梦将永不谢幕。怀宁将以此为新的起点，
继续发展蓝莓产业，力争到 2020 年全县蓝莓产业种
植基地面积达到5万亩。

房车音乐节带你“嗨翻天”
用镜头寻找怀宁之美，首届怀宁国际蓝莓文化旅

游节期间还组织了摄影采风活动，共征得300多件摄
影作品。经过省摄影家协会专家评定，评选出一、二、
三等奖各 1 名，以及 15 名优秀奖。闭幕式现场，分别
由罗志银、陈鑫杰、朱玉华为一、二、三等奖进行现场
颁奖，其中一等奖获得者郑成功、二等奖获得者刘玉
才、三等奖获得者吴文兵。

活动方还同步举行了蓝莓节会标设计稿的征集，
活动共征集到上千件作品，经过专家评定，最终遴选
出活动会标，由余学峰为设计者张军颁奖。

黄梅戏选段《夫妻双双把家还》《十五的月亮为
谁圆》、激情歌曲《爱要坦荡荡》、温情情歌《告白气
球》……在闭幕式后，蓝莓房车音乐节紧接着举办。
Boss 乐队、燃乐队、安徽省黄梅戏演员、变脸大师张
星云等带来了精彩演出。由变脸大师张星云表演的
川剧变脸和吞火，赢得掌声不断，将房车音乐节引入
高潮。大雨挡不住音乐的诱惑，音乐节期间怀宁伴
有短时强阵雨，但会场内仍座无虚席，不少市民站着
看完整场活动，首届怀宁国际蓝莓文化旅游节在现
场激情的氛围和蓝莓果香中落下帷幕。

蓝莓果“香” 音乐节“狂”
首届怀宁国际蓝莓文化旅游节闭幕式暨蓝莓房车音乐节举办

变脸大师张星云正在表演川剧变脸 音乐节上Boss乐队带来精彩歌曲 各式房车助力此次房车音乐节

7月2日下午，首届怀宁国际蓝莓文化旅游节闭幕式暨房车露
营自驾游音乐节活动在安徽蓝莓第一镇——黄墩镇举行。本次活
动由安徽出版集团怀宁文旅公司主办，安徽星报传媒有限责任公司
承办，安徽出版集团、安徽文化旅游集团、安庆市农委、安庆市旅游
局、怀宁县人民政府共同支持。

怀宁县委副书记、县长余学峰，安徽文旅集团总经理罗志银，安
徽文旅集团副总经理、市场星报社社长、总编辑陈宝红，怀宁县委常
委、宣传部长梅静，怀宁县人大常委会副主任陈鑫杰，怀宁县人民政
府副县长朱玉华，怀宁县政协副主席孙红梅等出席本次活动。
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首届怀宁国际蓝莓文化旅游节闭幕式暨蓝莓房车音乐节现场


