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建无菌车间 绿色加工做好茶

经过短短十余年的发展，“六百里”就在品牌众
多、竞争激烈的茶行业中脱颖而出，其独到之处有哪
些？在郑中明看来，诚信、用心做好茶是其始终不变
的追求。

从源头上种好茶。据介绍，六百里公司拥有猴魁
核心产区猴坑、桃源野茶谷等茶叶生产基地，公司自
身拥有大型茶叶生产基地，可以有效的管控茶叶的生
产制作质量，并能保障货源供应。太平猴魁的原料是
茶树中成熟型的优良品种柿大茶，六百里公司应用单
株选育和无性繁殖等技术，培育出几个柿大茶的优良
品系，并在仙源、园区、三口等地建设百亩苗圃和基因
库，对基地其他茶树变异种实行了全面换种，保证了
品种的纯正。公司基地从不施用化肥，除了砍草压青
之外，就是“不惜代价”施用油菜籽粉末。对于病虫
害，则通过改善茶园小气候及安装诱蛾灯等物理防治
方法保护源头生长环境。

从加工上做好茶。太平猴魁制作技艺被列入国
家非遗，郑中明作为代表性传承人对于六百里猴魁的
制作，既严格遵循传统制作技艺，又融入现代科技成
果，2005 年企业通过了 ISO9001：2000 认证和 QS 食
品安全生产认证，为保证茶叶加工清洁化，2007年，他
在黄山工业园区建设猴魁茶加工生产线，并兴建起茶
业界少有的无菌包装车间，使茶叶加工质量完全符合
国标，成为真正意义上的放心茶，确保舌尖上的安全。

此外，六百里公司还从销售、服务和文化上做
好茶。

他，出生在茶叶世家，是第四代猴魁传人，更是茶叶传统手工制作的“非物质文化遗产传承人”。从
当初挑着扁担卖茶的商贩成长为如今拥有数万亩茶叶基地的公司董事长，他用自己的勤奋和智慧完美
诠释了当代的“新徽商精神”，而他一手打造的“六百里”也已成长为知名猴魁品牌。他就是黄山六百里
猴魁茶业股份有限公司（以下简称：六百里公司）董事长郑中明。他经历了哪些创业故事？“六百里”有哪
些独特之处？未来又有什么规划……带着这些疑问，本报对他进行了专访。 ▋邹传科/文 黄洋洋/图

郑氏家族中最早进行猴魁创制的便是郑中明
的太爷爷，起初贩卖太平猴魁时并没有固定场所，
撑船行走长江流域一路吆喝贩卖，在镇江一带上
岸。猴魁是两叶包一芽制成的干茶，徽商善讲诚
信，一茶不卖二价，数年来从不涨价。郑中明说：

“智慧的老祖宗就在干茶里挑选两叶芽，做成茶中
精品，从而物有所值，较于其他茶更加鲜爽。”

郑中明在猴魁茶的生产核心区——黄山区新
明乡三合村长大，他承认太平的孩子自小就对猴魁
感情深厚，认定猴魁是一生都要守护的传承，使其
成为命系血脉中不可分割的一部分。在这样一种
环境下，上世纪70年代末，高中毕业的郑中明从读
书的城里回到老家农村，自然而然地继承祖业，成

为猴魁产业的一员。此时，正值改革开放初期，猴
魁也与其他很多产业一样，从大集体过渡为私营承
包制。年轻的郑中明，成为太平县当时众多茶叶承
包商中的一员。

改革开放前的计划经济时代，猴魁茶因为几乎
没有市场推广和品牌塑造，加上猴魁茶的茶形很久
以来并没有规范和统一，猴魁一度属于低价商品，
上等的猴魁一度只卖 5 块 3 毛钱。茶农生活艰辛
而贫苦。郑中明当时觉得自己没什么宏大理想：

“那时候只想好好耕耘自己承包的茶园，能买得起
粮食养活家里人，就够了。”承包几亩茶园，全家一
起劳作收成，最后由郑中明自己挑着茶叶扁担上街
叫卖。这种生活，郑中明过了将近20年。

守护猴魁 挑着扁担卖茶20年
抓“一带一路”让世界人民共品“猴魁”

近年来，由于受到大环境影响，行业竞争愈加激
烈，市场趋于理性消费，高价位的茶叶势必受到冲
击。“面对这种态势走向，公司适时变招，开创由名茶
走向民茶之路，遵循市场规律，提升市场占有率，让寻
常百姓能够品尝太平猴魁。”郑中明介绍，六百里在过
去是高大上的产品，现在供给侧转变思维，从顾客的
出发点了解顾客所需，因需而生产，真正走进寻常百
姓家，将产品升级为商品，让消费者明明白白消费，权
益有保障。

据了解，六百里公司还对照核心产区茶叶生长的
各项参数，寻找雷同或酷似猴魁核心产区的生态环
境，首创林中茶新模式，打造现代农业示范区，茶乡风
情体验游览区，林茶和谐的现代农业示范园，博大精
深的猴魁茶文化体验园，妙趣盎然的天然植物园。此
外，六百里公司还紧跟国家发展战略抓住“一带一路”
发展机遇，在做好茶叶生产的进程，紧密联系出口市
场渠道，加大绿茶推广，从技术入手解决绿茶保鲜，让
世界各国人民共享绿茶的健康生活。

4月16日，第二届太平猴魁非遗文化节暨开园仪
式在黄山区政务新区文化广场举行。当日，六百里公
司还与安徽文旅集团签订了战略合作协议，双方将致
力于加大品牌塑造和宣传力度，挖掘茶文化、做好传
播；加大茶知识的推广，识好茶做好茶等活动；发挥地
方优势，结合旅游，从游玩到参于感知放大营销效果，
助力企业从单纯生产加工走向综合发展之路。

梦在前方，路在脚下。对于六百里的明天，作为
领航人的郑中明已是信心满满。

“随着时间的积累，我发现自己熟悉的客户越
来越多，我的茶叶越来越好卖，我意识到，属于我自
己的市场越来越广泛了。做到一定程度后，我们感
觉自己的经营要有一个规划的、公式化的运营。”郑
中明介绍说，2000 年，开了第一家门市店，正式开
始了以店售茶。

而随着企业规模的加大，郑中明开始考虑：如
何保证自家茶叶的质量，向消费者做出信誉与价值
更好的承诺？郑中明意识到，属于农副产品的茶
叶，需要规划销售了。为此，他申请了自己的品牌：
六百里。在每一样产品上，标明茶叶的质量、出处
和产出时间，使自己的太平猴魁顺利完成了从“农

副产品”到“商品”的转变。
经历一番艰难的摸索与试炼，“六百里”品

牌在不断的打磨之中，逐渐获得广阔的市场认
同，不仅在普通消费群体中广受好评，门店均
分布在黄山与合肥的好市口上，近年在北京也
开张分店；更数次被选作国礼，成为国家级外
交 礼 物 ：2007 年 ，在“ 俄 罗 斯 — 中 国 年 活 动 ”
中，作为礼品赠送给俄罗斯领导人；2008 年北
京奥运会，由北京奥运会组委会送给国际奥委
会领导人；2010 年世博会，送给非洲联盟相关
领导人……2012 年，“六百里”商标被评为“驰
名商标”。

转变“商品” 六百里猴魁走向世界

做好茶 六百里猴魁走向世界
专访黄山六百里猴魁茶业股份有限公司董事长郑中明


