
2016第五届金寨燕子河大峡谷景
区“寻找七仙女”古装泳装模特摄影大
赛，4月22日在合肥盛大启幕。安徽中
策投资集团董事长解正刚在发布会上
宣布，本届大赛奖金额度全面提高，最
终加冕“七仙女”的选手，每人将获得3
万元现金奖励。大赛期间，还将举行第
二届“寻找小小七仙女”、第三届“农民
工七夕来相会”活动，并首次举办景区
风光手机摄影大赛与景区风光儿童绘
画大赛两项辅助性赛事。从2012年以
来，金寨燕子河大峡谷景区“寻找七仙
女”古装泳装模特摄影大赛已成功举办
四届，打造出一个富有影响力的区域性
文旅赛事品牌。
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互联网+开启乡村
旅游智慧模式

随着旅游与互联网相互
融合，智慧乡村旅游正在安徽
各地兴起，让充满乡土气息的
乡村旅游展示出了时尚新魅
力。4 月 22 日和 23 日，来自
安徽 16 个市的乡村旅游从业
大咖共聚合肥，参加 2016 首
届安徽“互联网+乡村旅游”
培训班，共同探讨我省乡村旅
游发展遇到的瓶颈和机遇。

“互联网+乡村旅游”培训
会旨在增强乡村旅游经营者
运用互联网的意识，提升我省
乡村旅游智慧营销、智慧管理
和智慧服务水平。在培训当
中，针对当前我省乡村旅游发
展中遇到的一些突出问题而
展开研究。同时，省旅游局、
省气象局共同支持打造的“爱
上农家乐”电子商务平台将为
大家提供“互联网+乡村旅
游”推介和整体提升计划。据
了解，“爱上农家乐”是安徽省
旅游局和安徽省气象局共同
支 持 打 造 的 乡 村 智 慧 旅 游
O2O“应用创新平台”和乡村
智慧旅游O2O“乡村文化创意
平台”。 邹传科

奖金额度全面提高

本届大赛设合肥、南京、武汉三大赛
区，分海选（选出21强）、初选（21进14）、
终选（14进7）三轮评选流程，终选均采取
网络投票和专家评委打分相结合的办

法，媒体及时公布结果。随着比赛知名
度的扩展，大赛不断提高奖金额度，今年
更是全面提高奖金额度，晋级 21 强选手
即可获得 1 万元奖励，入围 14 强每人获
得 2 万元，并有出境游奖励，最终晋级 7
强的选手每人奖励 3 万元。拍摄七仙女
古装泳装摄影爱好者，有望获得 500 元
到2万元的奖金。

值得一提的是，辅助性赛事奖励同
样增加，“寻找小小七仙女”7 强获得者
将分别获得 1000 元学习基金与燕子河
大峡谷景区家庭旅游套票奖励；所有
参与儿童绘画大赛的家庭均可享受景
区特别优惠，最高可获得 3000 元现金；
手机摄影大赛设置一二三等及优秀奖
共 16 名，玩随手拍的游客动动手指每
月都会评选 100 元到 500 元不等的现
金奖。

今年 6 月中旬海选出 21 强，此后从
比拼14强，到最终成为7强，选手们都要
变身景区“导游”，实地带领游客旅游，让
游客参与品评“印象分”。

七仙女将会引爆眼球率

本届大赛期间将举办丰富多彩的辅
助性赛事与活动，不仅举办第二届“寻找
小小七仙女”比赛、第三届“农民工七夕
来相会”，还举行首届景区风光儿童绘画
大赛，通过孩子们的视野和笔触，来描绘
燕子河大峡谷的美丽风光。此外，将首
次举办景区风光手机摄影大赛，海内外
游客游览景区时只要用手机拍下美景，
上传照片即可参加网络评选。

“寻找七仙女”大赛一年比一年精
彩，一届比一届激烈。职业模特、知性海
归、御姐萝莉……角逐“七仙女”的选手
颜值高，才艺多，每年都成为一大话题，
每年都成为众多省内外媒体以及央媒的
关注点。据统计，每年报道或转载大赛
内容的媒体近百家，覆盖面广阔、影响力
强，并且引爆微信朋友圈。

燕子河大峡谷景区魅力四射

随着大别山旅游业的发展、交通设
施的改善和“寻找七仙女”赛事的影响，
金寨燕子河大峡谷的美丽广为人知，慕
名而来的游客与日俱增。据介绍，作为

“大别山国家地质公园”、国家 4A 级景
区，金寨燕子河大峡谷拥有中国第一天
坑、华东第一谷、国内罕见的千年奇柳、

“毕加索艺术画廊”，以及亚洲最长趣味
滑道等众多高品质的游乐设施等，近年
来配套设施不断完善，停车场一再扩
建。在做好自然生态保护基础上，安徽
中策投资集团总共投入将近 2 亿元，将
燕子河大峡谷景区打造为一个集旅游、
休闲、商务、餐饮等多功能于一体的综合
型生态度假胜地。

第五届“寻找七仙女”大赛即将启动


