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在宏观经济转型、实体经济放缓尤其
是上游房地产市场依旧不振的背景下，家
居行业发展也面临着巨大压力。在市场洗
牌加快、行业竞争加剧的大背景下，家居企
业均在摸索转型升级，布局后市发展。

为满足消费者需求，也为获得更

多的市场利润。眼下，不少企业通过

跨界、联盟、产品链延伸、细分消费群

体等方式，走进“大家居”时代。一些

企业开始至少两种品类产品的研发和

销售，有的还建立工厂。消费需求催

生“大家居时代”，家居企业“分水岭”

越来越模糊。业内人士表示，大家居

模式的提出，对行业来讲是个重大转

变。这种新模式结合行业的发展趋

势，引领家居企业从“产品经营者”转

变为一体化的解决方案提供者，向消

费者提供“一流的家居设计方案、高品

质的家居产品配置、人性化的家居综

合服务”。从而改变目前家居产业同

质化、产品品质参差不齐、企业实力较

弱基本处于中低端产品线价格竞争的

局面。

2014年对家居行业而言，是多事之

秋。上游房地产市场从中国央行楼市信

贷政策松绑到近一个月以来各地政府“救

市”，房地产市场的起色依旧不大，这也使

得国内家居市场持续低迷，局部甚至有恶

化趋势，以往呈现高增长的局面已难再

现。延续优化经营思路，全面进行战略性

转型升级，在保持产品市场占有率的前提

下，通过继续优化渠道建设、加强品牌推

广和宣传、强化高端定位、提升研发实力

等措施来保业绩，成为众多家企不得不选

择的新道路。例如慕思寝具选择品牌宣

传攻势，持续推动公司门店新形象改造，

追求品牌的中高端定位和年轻化重塑，同

时也在进行智能家居产品探索。还有美

克家居仍坚持多品牌发展战略，由零售商

向品牌商转型，提出拓展一体化的家居综

合消费品市场。

刚刚过去的“双11”购物狂欢节，

家居品牌表现不俗，据阿里数据统计

结果显示，家居行业网络销售额突破

亿元。据了解，很多暂时无法实现线

上交易的装修企业，在“双 11”期间，

也搭上了购物狂欢的快车，纷纷推出

各自的优惠活动，以争取更多的客

源。目前家居产品多是大件商品，需

要业主到现场进行体验式消费，但家

居产品电商化是目前的发展趋势。业

内人士建议，传统家居企业不能一味

地排斥和抵制互联网，而应根据各自

的现实条件，在营销、推广和网上销

售等多方面积极取得突破，充分利用

电商“快捷、低价、比较”的优势，和发

挥传统家居卖场“体验、服务、诚信”

的自身优势，实现与电商平台的分工

合作。

市场冷淡需改变思路

产品电商化逐渐被认可

新模式力促家企新发展
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家居产品电商化渐被认可
多数企业走进“大家居”时代


