
记者 董艳芬

赏月旅游两不误，在刚刚过去的中
秋节，安徽西递宏村、佛国九华山、三河
古镇等各大景区均有游客夜游赏月的
场景。记者昨日从省假日办获悉，3天
小长假里，共有1229.16 万游客畅游
“皖山皖水”，安徽旅游总“进账”47.11
亿元，同比分别增长了 11.41%和
11.78%。不过值得注意的是，全省重
点监测的 68 个重点景区接待游客
126.88万人次，同比下降9.34%。
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由于中秋小长假为3天时间，且暑

假刚过，又临近国庆，长线旅游略受影

响，短线旅游则成为人们假日外出的主

要方式。中秋假日旅游是国庆长假旅

游的预演和造势，全省旅游客源80%以

上为省内游客，本地游更占有相当大的

比例。

城市周边游是很多人的首选，合

肥、芜湖、安庆、马鞍山、淮北、阜阳等城

市周边的休闲农园、农家乐、景区人气

爆棚，相当一部分景区出现就餐等座、

停车等位的现象。自驾游持续升温，各

主要城市周边的重点旅游景区、乡村旅

游景区和农家乐等接待自驾游客增加

两成左右。

中秋节，安徽旅游“吸金”47.11亿
68重点景区游客量同比降了近一成

天柱山游客增幅第一

值得注意的是，游客在出游目的地的

选择上越来越青睐新兴景区。节日热门

景区“扎堆”现象有所缓解。统计数据显

示，3天小长假期间，我省重点监测的68

个重点景区接待游客126.88万人次，同比

下降9.34%，实现门票收入4352.63万元，

同比也降了6.21%。

而5A级旅游景区中天柱山，中秋小

长假共接待游客3.23万人次，同比增长

47.3%，其增幅位居68个重点景区之首。

“研学旅游”方兴未艾

适逢《国务院关于促进旅游业改革发

展的若干意见》的出台，全省各地还推出

了不同类型的科教和研学旅游产品。

中秋节日期间，安徽省科技馆精心设

计了《给力》、《碳索奥秘》、《泡泡秀》等一

系列科普活动，吸引广大游客前来游览参

观；省博物馆以“文明史陈列”、“徽州古建

筑”、“新安画派”、“江淮撷珍”、”安徽文房

四宝”五大陈列吸引广大市民参观；马鞍

山市旅游局推出的“课本上的马鞍山”研

学游，更是备受青睐，吸引了大量的家长

带孩子们来体验。

“祈福赏月吟诗，共庆阖家团圆”，

中秋节是家人团聚共享亲情的传统节

日。回乡探亲、亲子出行、探亲旅游成

为越来越多人的选择。

合肥火车站迎来了中秋节高峰客

流，预计发送旅客41.8万人(日均10.5万

人)，较2013年同期增加6.2万人，同比

增长17.4%。此次中秋节运输中短途旅

客增多，省内短途客流主要是淮南、阜

阳、淮北、芜湖、亳州、蚌埠、六安等方

向，以探亲流为主。各地景区也推出了

丰富多样的“亲子游”优惠活动。

八成游客选择“短线游”

赏月祈福成旅游“主角”


