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十天十夜大惠战
万人空巷抢格力

据了解，为感谢广大安徽

消费者对格力的信任与支持，

安徽格力于 9 月 6 日～15 日，

在全省范围内强势启动“十天

十 夜 大 惠 战 万 人 空 巷 抢 格

力”大型感恩回馈活动。活动

期间，格力空调、晶弘冰箱、净

水机、热水器、TOSOT 生活电

器等全品类均有大幅优惠。

其中安徽格力重磅推出“乐

善劲爆机型”，优惠力度创安

徽格力历史之最，价格直逼

广告工程机，数量有限，先到

先得。详情可咨询各格力专

卖店。

聚金汇神赢格力 十天十夜大惠战
2015冷年安徽格力全省4000名经销商创富大会圆满收官

2014年
安徽格力
急流勇进再创辉煌

2014 相对凉爽的夏天没有

阻挡安徽格力前进的步伐。一场

4000人联袂巨献的感恩回馈活

动，您能感受到它一路袭来所夹

裹的巨大能量吗？

当很多同行还在感叹格力仅

靠安徽一个省份空调销售就突破

百万套大关时，安徽格力已经悄

然用5年的时间，在2014年度将

这个数字翻了一番。2013 年 8

月-2014年 7月，安徽格力空调

提货 216万套，与上年 176万套

同比增长22%，全品类销售额达

90.67亿元。在实体经济下行压

力的背景下，安徽格力依靠格力

空调专业化和高品质的制胜法

宝，再次交出满意答卷，向全世界

宣布格力风景独好。

回顾2014冷年，安徽格力的

巨大成功是有迹可循的。2013

年8月，2014冷年开盘不到一个

月，全省回款就创同期最高。因

为经销商都相信风雨欲来，好的

品牌是最好的避风港；今年3月

底，格力淡季提货已达上年全年

水平，相当于用8个月吃掉同期

12月的量，而且是在淡季；6月，

安徽格力如愿提前一个月完成总

部下达指标，提货数量突破200

万套，实现216万套的历史最好

成绩。

安徽格力的巨大成功，也是

格力近年来在全国和全球快速发

展的缩影。2009年格力电器销

售刚刚 426 亿，而 4 年之后的

2013自然年度，格力电器全球销

售已经突破1200亿元，自主品牌

远销全球100多个国家和地区。

另一则数据则显示，2013年全球

家用空调总销量达1.5亿台，其中

格力市占为33.1％，相当于全球

每三台空调中，就有一台格力。

格力空调在全球的畅销和巨大成

功，见证了中国这个曾经欠发达

的民族在近年的奋起直追，可以

说，格力是制造行业中国梦的最

好践行者。

9月3日上午，来自安徽全省各地的格

力4000名经销商将齐聚合肥滨湖会展中

心，共庆辉煌成绩。同时，这也是一场关于

“十天十夜大惠战，万人空巷抢格力”的总

动员大会。为感谢广大安徽消费者对格力

的信任与支持，安徽格力举全省4000多名

格力经销商之力，联袂巨献“十天十夜大惠

战，万人空巷抢格力”大型感恩回馈活动。

9月6日-9月15日，优惠促销正式拉

开！安徽全省范围内，格力空调、晶弘冰

箱、热水器、净水机、TOSOT生活电器全品

类产品大幅优惠。由于活动价格较低，必

须先认筹才能购买。即日起，全省消费者

即可到格力指定网点预交100元认筹金参

与认筹，并当场领走价值150元的查干湖

大米。购机时，认筹金可再抵100元购机

款，每张身份证限认筹产品3件。

本次活动，格力全品类均有大幅优

惠。此外，安徽格力将在各门店限量投放

“乐善劲爆机”，价格相当于广告工程机，限

量销售售完即止，请提前认筹锁定购买资

格，未认筹者不可参加乐善劲爆机抢购活

动。

需要提醒的是，由于本次活动价格低，

为避免囤货、乱价等不良市场情况的出现，

此次活动购买的乐善惊爆机型，消费者确

定安装时，才予以送货，且机器必须于6个

月内安装完毕。安徽格力将与消费者签订

安装协议，若消费者6个月内所购空调未

安装，安徽格力将办理退款退货手续，并扣

除仓储物流费200元，所以如果消费者在6

个月内不能安装，请不要参加此次活动。

从1985年格力前身珠海经济发展冷

气公司成立至今已有30年。30年来，格力

一直能不为外部诱惑所动，潜心专业化造

空调。滴水可以穿石，功夫不负有心人，格

力在专业化道路上取得了一个又一个辉煌

的业绩。

目前，格力电器在全球拥有9个大生

产基地，已连续19年销售全国第一、连续9

年销售全球第一，累计用户近3亿；拥有1

赫兹、双级变频、不用电费的光伏直驱离心

机等12项国际领先技术。在行业内率先

推出整机6年包修、变频空调1年之内免费

包换等售后服务理念，带动中国空调行业

的服务标准快速提升。

“消费者现在也越来越理性，像过去上

百家空调厂家鱼龙混杂的场面一去不复返

了”。合肥国华制冷总经理汪洋从事空调

销售十几年，目睹了空调市场的跌荡起

伏。“格力在安徽年销量突破200万套的根

源是格力的专业化和高品质。市场是消费

者用人民币来投票，格力的质量好，口碑

好，用户一传十，十传百，格力有很多回头

客，老用户，甚至一家三代都用格力。”

“你看到是格力的成功，看不到的是格

力背后的用心”，同样从事空调销售十几年

的合肥南瑞制冷总经理邵纯分析，“格力每

推出一款新品都要在全球一流的500间实

验室做各种模拟试验，确保合格了才可以

拿到市场上去，格力不拿消费者当试验

品。而不通过基础研究就匆匆推向市场难

免会发生问题。如果在市场反应速度与产

品质量之中做选择的话，格力显然选择产

品质量”。

专业化道路，就是逼着自己走独木桥，

没有回头路，要不你就掉下去，要不你就坚

持走下去。专业化的定位让安徽格力用5

年实现100万到200万的跨越，也让格力

空调做到了全球第一。而这仅仅是一个开

始，格力未来还会坚持专业化的道路不动

摇，立志通过不断创新创造百年企业。

30年 坚持专业化造世界上最好的空调

格力空调
30年专业制造

从上世纪80年代至今，30

年间，格力从一个年产值不到

2000 万的小厂，迅速成长为今

天拥有珠海、重庆、武汉、合

肥、郑州、石家庄、芜湖、巴西、

巴基斯坦等全球9大生产基地

的国际知名公司。产销量从

1995 年起，连续 19 年全国第

一；从 2005 年起，连续 9 年全

球第一。据 2013 年行业数据

显示，全球每销售三台空调

中，就有一台格力。

在格力产品崛起旺销全

球的背后，是格力坚持专业化

理念下的苦练内功。专业化

道路，就是逼着自己走独木

桥，没有回头路，要不掉下去，

要不坚持下来。专业化的定

位让格力把产品做到了极致，

不断的技术创新，让格力始终

掌握空调行业核心科技，牢牢

占据行业领军地位，赢得了行

业的普遍尊重和消费者的广

泛认可。

10天10夜 启动“十天十夜大惠战”促销

温馨提示

傲踞行业巅峰共享格力盛
世，铸就王者风范再创欣兴伟
业。一年来，格力广大经销商与
安徽格力携手共赢，开拓进取，取
得了骄人的成绩，也涌现出一大
批销售业绩突出、市场经营规范、
服务及时周到的先进经销商。9
月3日上午，2015安徽格力经销
商年会在滨湖国际会展中心举
行。来自安徽全省17个地市的
4000多名安徽格力经销商齐聚
一堂，共同庆祝安徽格力在2014
冷年取得的辉煌成绩，并一同展
望新到来的2015冷年安徽格力
的行动与梦想。

记者 邹传科

安徽盛世欣兴格力贸易有限公司总经理
汪晓兵正在发言


