
“运动、快乐、健康、圆梦”，“万达城”杯省直机
关第七届运动会即将落下帷幕。

作为中国最大的文化产业集团，七运会的独
家冠名单位，万达在谈及这次运动会时表示，“牵
手七运会，既是文化与体育的联姻，也是万达践
行社会责任的体现。”
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当红S6：
领衔SUV实力派

近日，2014款S6品鉴发布

会在重庆顺利举行，同时终端也

传来捷报，S6五月畅销7493辆，

同比增长46.9%，叫好又叫座。

作 为 一 款 城 市 多 功 能

SUV，S6围绕空间、动力、配置

等核心价值，全面契合了目标消

费群体需求，自2011年上市以

来市场表现优异，目前累计销售

已超过25万辆。进入2014年，

S6热度不减，前五个月总销量

达到 44,475 台，在轴距超过

2700mm的大尺寸SUV里独占

鳌头，是当之无愧的“纯爷们”实

力派代表。

在2014款 S6的品鉴发布

会上，相关产品负责人表示：“国

内SUV市场火爆,厂商竞争激

烈,如逆水行舟,不进则退。因

此S6在上市三年以来, 一直坚

持产品和品质持续升级、精益求

精，致力给消费者带来更加舒适

的用车体验，2014 款 S6 在动

力、空间、安全、静音等方面都带

来了全新升级。”

除了产品的全面升级，接

下来2014款 S6还将推出一系

列的品牌体验活动。例如，随着

世界杯的开幕，公司与中国平安

联合打造的“平安球迷理财节”

活动，也于6月13日正式启动，

球迷朋友们在欣赏精彩比赛之

余不仅可以学到各种实用的理

财知识，更有机会赢得活动终极

大奖——2014款S6一台。

又一次“文体联姻”的佳话

万达独家冠名七运会

万达理念，强调阳光、正能量

据了解，安徽省直机关运动会从1986

年开始至今，已举行7届。今年的第七届

运动会组团参赛的共有165个代表团，运

动员12000多名，厅级干部700多名，省级

干部12名；赛事共设21个大项、173个小

项。设置的比赛项目、参赛单位和运动员

人数均超过往届，是省直机关历史上规模

最大的一次运动会。

“这是一场验证省直机关全民健身成果

的大会，是四年一届的文化体育盛会。合肥

万达城赞助省直机关运动会也是跟万达城

一直强调的阳光、传递正能量相吻合，同时

我们也会在资金上给予此次运动会帮助，提

高本次运动会的规格、水平，同时传递运动、

快乐、健康、圆梦的主题。”5月12日，在“万

达城”杯安徽省直机关运动会独家冠名仪式

上，合肥万达城投资有限公司总经理朋汪勤

如是说。当天，安徽省直机关团购合肥万达

城二期旅游新城拉开了序幕。

成功牵手，是万达实力的体现

独家冠名企业为何是万达？

当被问及对冠名企业的选择时，省直

工委党委专职副书记虞美顺曾坦言：“我们

对冠名单位的要求是这个企业的形象要是

正面的，要与文化有关，有一定的影响力和

知名度，要有一定的实力，在老百姓的心目

中有一定的美誉度。我们综合考虑下来，

合肥万达城更符合上述要求”。

诚然，万达作为中国最大的文化产业集

团，选择哪里，就会给当地带来革命性的影

响。万达城落户合肥后，文化旅游经济在合

肥市国民经济中占比越来越高，最终将改变

合肥市的产业结构和经济结构，让文化旅游

经济成为城市经济发展的一项主要力量。

万达城投资有限公司总经理朋汪勤表

示：“向世界传播中国文化，让中国文化得

到发扬光大，是万达的使命。省直运动会

已成为一个品牌，我们想通过它的品牌效

应传播我们的文化，同时今年是万达文化

艺术年，我们计划开展一系列的文化活动，

此次冠名也是系列活动之一。”

文体联姻，彰显企业责任

成功冠名“省直七运会”之后，合肥万

达城通过承办比赛、提供资金支持、参与活

动项目的策划等方式，为七运会的精彩呈

现，默默贡献自己的力量。

“文体联姻，万达作为文化企业，一方

面通过七运会这个平台、表达自身对文化

的诉求，另外也是万达践行责任、服务社会

的必然选择。”朋汪勤介绍说，一直以来，万

达集团在高速发展的过程中，主动承担社

会责任，积极回馈社会。在过去的几年，万

达集团一直保持着民营企业纳税及解决社

会新增就业的领先地位，同时，万达集团也

是中国慈善公益捐助最多的民营企业之

一，是唯一七次荣获中华慈善奖的企业。

值得一提的是，合肥万达城是万达集

团在安徽打造的首个“巨无霸”式的文化产

业项目，总投资超过300亿，肩负着传播中

华文明、代言民族文化的使命，建成后一经

面世，必将改变合肥市的城市定位，让合肥

成为中国文化旅游名城和世界级的旅游目

的地。


