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7 月 8 日，首个全国保险公众宣传日在

北京启动，今年的公众宣传日的年度主题是

“倾听由心，互动你我”。为积极响应上级监

管机构的号召，让更多的社会公众认识保

险、了解保险、选择保险，新华保险围绕“倾

听与互动”的主题，于 7月 11日 举办“媒

体开放日”暨地方媒体走进新华保险总部

活动。来自全国其他城市的30位媒体人

应邀参与此次活动。

这是新华保险第二次举办媒体开放日

活动。当日，公司董事长康典、总裁何志光、

副总裁兼新闻发言人刘亦工出席了媒体座

谈会，并同媒体代表们共话保险。董事长康

典谈到保险公司的永续经营时直言“企业文

化”的重要性，“在当今的社会环境下，企业

经营已经不仅仅是技术和专业的问题，关键

在于文化和队伍。”

本着“真诚、开放、透明”的原则，新华保

险还将邀请更多媒体走进总部，通过媒体记

者与公司领导的直接

对话，使公众了解公

司在战略转型等方面

的新举措、新成果。

新华保险希望借此类

活动的举办，让保险

公众宣传和知识普及

常态化，天天都是公

众宣传日。邹传科/文

围绕“倾听与互动”，举办“媒体开放日”

三十名媒体代表走进新华保险

为鼓励并表彰蜀山区家居建材市场各家

居建材品牌经营商户诚信经营、守法经营以

及文明服务意识，强力推进家居建材市场的

文明健康经营顺利进行，在国邦美家居·青阳

路卖场10周年来临之际，安徽国邦集团、国邦

美家居·青阳路卖场主办，蜀山区消费者协会

协办的大型家居行业服务PK评比——《10年

家居优质服务品牌大选》历时30天的角逐和

投票，经过各大媒体公示、消费者票选、专家

评定，31个家居服务优质品牌终于参选品牌

中脱颖而出。

7月16日上午，《10年家居优质服务品

牌大选暨授牌仪式》在清风苑会议大厅隆重

举行。

国邦美家居·青阳路卖场副总经理鲁传

洋表示，举办此次活动不仅仅是对各品牌商

户10年来诚信经营、规范管理的市场文明经

营行为的肯定，也是对各品牌在今后的经营

中牢牢树立“诚信经营、优质服务”的理念一

种鼓励。国邦美家居·青阳路卖场卖场作为

“中国建材家居示范市场”、“安徽省诚信市

场”、“最具人气家居卖场”，多年来一贯秉承

“诚信经营，顾客至上”，“倡导绿色家居、畅享

家居之美”的经营理念，以“提高合肥市居民

家生活质量”为己任，

始终坚持为顾客提供

多元化、高品质的服

务，充分满足现代人的

家居消费需求，不断更

新现有的家具消费观

念，引领健康时尚的现

代品位生活。

蜀山区10年家居优质服务品牌大选圆满结束

7月13日上午，绿地乔治庄园迎来了百

大电器鼓楼家电“非来不可”第三季启动发布

会。同时，百大电器、绿地集团还联手启动了

“家庭梦想基金”。据悉，百大电器“非来不

可”第三季将于7月20日、21日在鼓楼商厦

家电商场盛大启幕。

安徽百大电器总经理周福江在13日的

致辞中表示，希望能够借助这种创新的商业运

行模式，借助媒体平台进行资源整合，打通家

电与房产商业主体，真正实现资源、信息共享，

创建一个共赢的异业联盟体系。对于“家庭梦

想基金”的含义，周福江解释说，即每位消费者

享有总金额2000元的“家庭梦想基金”礼券，

既可在百大电器家电产品区使用，也能在绿地

集团合肥在售楼盘得到优惠。

活动期间，优惠多多，惊喜无限。即日

起，消费者只要预交20元，即可领取鼓楼家

电7~8折卡，而且全程价保30天。其间，消

费者发现同等卖场有低于鼓楼家电的情况，

全部无条件退还差价；其次，会员独享尊宴，

消费者凭三星卡领取鼓楼家电30元全场通

用券一张，凭五星卡领取50元全场通用券一

张；第三，消费者只要购买14种家电品牌中

任何单品牌超过3万元，即可获得一次台湾

个人游。此外，鼓楼家电还将联合部分品牌

样机推出4~6折优惠、购物返券等多种优惠

活动。

邹传科/文 倪路/图

百大电器鼓楼家电“非来不可”第三季启动
牵手绿地集团首次启动“家庭梦想基金”

星报讯（实习生 王敏 记者 董艳芬）

暑期旅游旺季已经来临，知道去哪旅游

最实惠吗？其实合肥就是十大“便宜旅

游城市”之一。中国社科院日前发布的

今年上半年《中国旅游消费价格指数

(TPI)监测报告》显示，在全国50个主要

旅游城市当中，合肥“标准旅游花费”排

在47位，“一天一夜游”只需花305元，

比游黄山便宜300元。

该报告涉及全国50个旅游城市的“1

日游”标准花费，其中，成本最高的是大连，

人均消费697元，最低的是咸阳，仅为196

元。我省合肥、黄山的消费分别为305元

和605元，依次被列入十大“最便宜”旅游

城市和十大“最贵”旅游城市之列。

据介绍，城市标准旅游花费，是以游

客在某城市进行一次过夜游的标准花

费，包括住宿一夜、参观两个代表性的A

级景区、进行一组市内交通（不包括外部

交通）的总花费为城市标准旅游花费。

从景区门票占城市标准旅游花费比例

看，合肥占25%，黄山占59%。

“城市标准旅游花费主要是住宿、交

通和景区门票3个考量指标，从目前看，

合肥这3大消费的‘性价比’都很高。”安

徽好之旅营销总监李阳分析，以住宿价

格为例，合肥四五星级酒店标间协议价

在260~350元/晚，比上海、北京、武汉等

城市便宜不少。

李阳表示，合肥及周边景区大多以

人文和城市公园为主，门票价格超过

100元的很少，而黄山，仅黄山风景区门

票价格就要230元/人。

成品油周五每升或涨2毛
新一轮油价调整窗口将在周五开启。近

期国际油价上涨强劲，多家分析机构预测此次

油价涨幅将在每吨280元以上，换算成升为0.2

元~0.24元，创下新机制实行以来的最大值。

据金银岛测算，截至7月16日第七个工

作日，参考原油品种均价106.425美元，变化

率为5.22%。当前的变化率折算成国内汽柴

油吨价，上调幅度为280元/吨；折算成升价，

汽柴油每升上调幅度大概在0.2~0.24元。

星报讯（实习生 王敏 记者 董艳芬）

7月16日，合肥市旅游局公布了2012年

该市旅游星级饭店的“家底”，截至去年

年底，合肥星级饭店数量达78家，其中5

星级酒店7家，虽然与上年相比，2012年

合肥星级饭店的平均房价上涨了10元

钱，达到237.48元，但利润总额同比下降

47%，仅为6894.03万元。

截至2012年 12月 31日，合肥共有

星级饭店78家，全年新增星级饭店10

家，星级饭店客房总数11296间（套），床

位总数18469张，同比分别增长6.42%、

4.53%。星级饭店平均房价为237.48元/

晚，比2011年上涨了10元。

不过，虽然平均房价小幅上涨，高端

星级酒店的平均入住率却在下降。其中，

五星级平均入住率为45.37%，同比下降

11.21%；四星级为 64.45%，同比下降

2.69%；三星级为59.88%，同比下降1.51%。

据统计，去年，合肥市星级饭店营业收

入177159.36万元，同比增长5.74%，但利

润总额仅6894.03万元，同比下降47%。

此外，此次复核结果显示，包括东方

明珠大酒店、汤山宾馆、温泉宾馆在内的

7家星级饭店已被“摘星”，其中汤山宾馆

等4家因停业取消，而东方明珠大酒店

等3家主动放弃星级。

《中国旅游消费价格指数报告》出炉：

合肥一天一夜游 只需305元

省城78家星级饭店 去年“营收”17.71亿
利润总额下降近五成；五星级酒店平均入住率45.37%

iphone利润分成
中国占比不足4%

商务部外贸司商务参赞刘长昨日指出，

中国已是贸易大国，但大而不强，中国主要

以低附加值的加工制造为主，在高增值环节竞

争力不强，例如iphone手机，美国、日本、韩国

分别凭设计和技术获得49.4%、34%和13%的

利润分成，中国靠生产获得的利润不到4%。

星报讯（实习生 李青鹰 何凡 记者

张华玮） 夏天，五颜六色、薄如蝉翼的防

晒衣销量不错，效果如何？

“这一款型其他颜色已经断货了。”

在合肥三孝口附近某商场的 the north

face专柜，导购员拿着一款标价698元

的防晒衣告诉记者。除了 the north

face，哥伦比亚、探路者、Northland等户

外品牌都推出了防晒衣，价格从400多

元到1000多元不等。

记者在某大型购物网站输入“防晒

衣”，发现共计有967625件商品在售，价格

从几十元到几百元不等。一款连帽超薄开

衫防晒衣，一个月就销售了9万多件。但

总结起来，就是都没有具体防晒指数。

即便在商场专柜，记者也没有看到

标明UPF指数的防晒衣。在哥伦比亚专

柜，导购员告诉记者：“所有防晒系数都

没有明确标注，但我们确实采用了相关

科技让衣服可以防晒，培训时，我们被告

知防晒指数在50以上。”“因为没有达到

国家标准，所以我们家的防晒衣都没有

防晒标识。”Northland专柜导购员则直

接告诉记者，“国家规定防晒指数在30

以上的才能称为防晒衣。”

“虽然防晒衣也有一定的效果，但是

总体来说只不过是概念化的炒作。因为

普通的衣服就有防晒功能，而且越厚、颜

色越深，效果就越好。”安徽中医学院的

医护人员徐敏告诉记者。

防晒衣卖得俏 防晒指数难找到


