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精致，从产品到服务

“精致，这是看到房子的第一感觉”今年34岁的

刘凯，7年前将家安在了新华•学府花园，“我买了房

子以后，不是立即入住的，2006年年底才住进来，房

型没话说，小区也没话说，绿化非常好、景观设计很

用心，整个小区多层为主，小高层为辅，点条结合，

错落有致，看得出开发商非常用心，房子买得很值！”

“入住以后，物业也很贴心，绿化会按时打理，

还能代送衣物干洗、代订牛奶、代送礼品……”刘凯

说起自己的小区，脸上总是洋溢着幸福的笑容，“所

以，我的亲戚、朋友要买房子，我推荐的都是新华的

产品。”据介绍，刘凯表弟买了新华•U阁的房子，刘

凯的同事则买了新华•学府春天的房子，他们全部是

经过刘凯介绍的，而后又将“新华制造”推荐给了他

们的亲戚和朋友。

采访中，他们都很知足，刘凯说的话也很有代表

性：“对于大多数人来说，房子是一生中最大的一笔投

资了，所以大家才愿意在全城各个区域不停地看小

区，不停地选房子。选房子，地段、环境、价格、配

套等等，要考虑得很多，可供选择对比的小区也很多

……能遇到新华这样有责任感的房企，我觉得自己已

经足够幸运了。”

新华人一直认为，产品是缔造者人品的物化体

现，是人性与自然的融合。正是这种认为，让新华地

产在创造产品时，始终追求建筑与情感的统一、产品

与环境的融合、质量与承诺的匹配，同时追求园区内

外安定和美好的境界。新华人觉得，建筑上的一砖一

瓦，园区里的一草一木，服务时的一举一动，都是自

己生命价值的体现。

把生命与产品和服务融合，并变得不可分割，这

便是新华人的责任心。作为合肥唯一的城市板块运营

商，新华地产打造了风景如画的新华学府花园，打造

了现代人文的新华学府春天，打造了小巧精致的新华

学府星座、新华U阁，打造了湖光山色的新华阳光国

际，打造了国际潮流范的新华国际广场，正在打造青

春时尚的华纺新华城。300多万平米的鸿篇巨制，一个

又一个兼容并蓄、气质相投的生活聚落地，这些都是

“用心做事”的新华人，对建筑、空间、生活乃至城市

文明的礼赞。

新华地产，不认为自己多担当了什么，为业主谋

福利，为城市添活力，这是新华人的真心，也是新华

人的责任，并成了新华人的作为。

远见，从过去到未来

衣服、鞋子，可以只追一时风尚、赶短暂潮流，

但房产，只看眼前，将会成为失败的典范。

“全国征收房产税，那是迟早的事，国家调控房

地产的政策也不会停歇”今年51岁的李玉春告诉笔

者，“之前的10年，通过炒房子，我赚了一笔，那时候

不需要计较太多，只要是房子，买了放放再卖，就是

稳赚。但现在，不论是住，还是投资，都必须好好斟

酌。”

李玉春说：“房价什么的，我不是专家，也不想预

测，但有一点，房地产行业不会死，利润会越来越多

地向优质企业集中。何为优质企业？先期调研充分，

产品设计科学合理，后期服务不断完善，物业管理水

平一流。”

李玉春毫不掩饰自己对新华产品的喜爱，“我的一

个朋友，喜欢炒商业地产，好几年前他拿了皖河支路

那块好几个门面，想让我跟他一块炒，我当时觉得他

疯了”张玉春说，“感觉那么条小路，很难形成人气。

现在看来，我低估了新华的运营管理能力，也错误地

判断了地段选择，新华比我有远见多了……现在皖河

支路美食街，在整个合肥都有响当当的名号，人气很

旺，我后悔死了。”

统一招商，统一运营，设置品牌门槛，培育商业

氛围，依托自身高品质社区人群和高质量物业管理，

新华的远见从一而终，那就是商业街区，必须高端特

色化打造。李玉春说，在住宅限购后，她也开始关注

商铺，“我发现新华的产品，在一开始就做好了精心规

划，并且很有远见，无论是住宅、商务，还是商业产

品，新华从一开始就给自己定了基调，新华的高端不

是吹出来的。”

新华地产有自己的物业管理团队，有自己的商业

运营管理团队，他们不放心把自己的承诺交给别人。

“专业的人办专业的事”，挑选出精兵强将，再加以培

训提升，新华团队自己能够把脉区域的商业动向，能

够去除业主的后顾之忧，能够抓住未来的财富走势。

于是，我们看到，无论过去、现在、未来，新华的产

品不担心淘汰，不担心前景，他们先期做了很多，后

期也一直在做，只为了业主的安心。

关怀，从小家到大家

黄山路，是合肥出了名的“学府路”，在这条通往

风景迷人大蜀山的大路上，分布着中科大、安大、合

肥学院等十余所高校。正是浓郁的人文气息以及优美

的生活环境，让新华地产当初选择开发区域时，将目

光紧紧锁定在这里。孟母为子三迁，新华地产，读懂

了“天下父母心”，但想做的并不仅仅是迎合。

八年前，新华用“爱与真诚”组建了业主之间相

互交流和沟通的温暖大家庭——新华会，以新华会为

平台，曾经举办高考直通车、状元论坛、代子谢母、

中秋晚会等活动。

“我孩子2011年高考成功，那年新华会周年庆，

我孩子登上舞台，接受新华地产送出的礼金，还亲手

为我献上一束鲜花，对我说‘谢谢妈妈，您辛苦

了！’”新华•阳光国际业主张薇玮说，“我当时太感

动了，眼泪差点忍不住流下来。真的要感谢新华地

产，不是因为礼金，而是他们营造了一个大家庭的氛

围，他们教会了孩子们做人做事！”

新华人，有着根深蒂固的理想主义色彩和人文主

义情怀，他们把关怀融入每一言每一行中，这让接触

过他们的人感受到亲人般的温情，自然而然与他们打

成一片。“小家里的人应该是互相关怀的，社区里的家

庭应该是互相关怀的，新华每个社区之间应该是互相

关怀的，所有的新华人和新华业主，都应该去关怀社

会上需要关怀的人。”如今，“新华会”大家庭已经发

展壮大至数万余人，新华的“关怀”理念，正在快速

地传递。

十多年来，通过扶贫、赈灾、抗击非典、参与希

望工程、兴建光彩学校、安排毕业生和下岗职工就业

等多种形式、多种渠道，新华人和新华业主一起，为

社会捐款捐物。2011年，新华会首次启动“慰问革命

老区学子”活动，当年新华地产携百余名业主，前往

大别山区为同学们送去了价值数万元的爱心物资，也

将祝福带到了老区孩子身边。这一切，无不体现了新

华地产作为企业公民，关注社会、回馈城市的人文关

怀和拳拳之心。

“使命，在乎未来”的企业理念，一直引领新华

人前行。辉煌和成绩已成为过去，新华人追求卓越品

质和发展的步伐从未停歇，其改善居住环境、提高生

活质量和品味、共创城市美好未来的责任心也从未改

变。正是这份不歇与不变，会推动新华地产在前行的

道路上，不断谱写新的篇章。


