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“合资自主”自诞生以来一直争议不断，

2012年，启辰和宝骏的良好表现以及官方

的力挺，充分证明了其存在的合理性。在上

个月举行的上海车展上，合资自主呈现爆发

的态势，华晨宝马之诺、一汽丰田朗世、东风

悦达起亚典悦以及长安福特佳跃等品牌首

次亮相。

在此之前，合资自主品牌只有东风日产

启辰、广汽本田理念、上汽通用五菱宝骏等

寥寥几个，市场表现值得称道的则只有启辰

和宝骏。尤其是启辰，上市首年销量近7万

台，以抢眼的表现让人们对合资自主品牌的

市场发展更具信心。随着新品牌的不断加

入和成长，合资自主品牌有望在中国汽车市

场开拓越来越大的份额。

今年上海车展上亮相的几个新品牌有

一个共同的特点，都不约而同地把发展重心

放到新能源车方面，都将首款车型定为纯电

动车，都没有提供明确的汽油车型规划。从

中国当前新能源车的商业化进程来看，这几

个新品牌要想在市场上有所作为，还需要较

长的时间。

从表面上看，合资自主品牌的发展方向

出现了分化，分成了两大方向。其一以启

辰、宝骏等为代表的“国民车”路线，针对车

市的主流需求而造车，以差异化卖点与合资

品牌、自主品牌抢夺市场。其二是以尚待进

入销售渠道的郎世、之诺等为代表，走的是

新能源车路线，想要抢占的是目前尚待开拓

的新能源车市场。

有评论人士认为，两个不同发展方向体

现了车企对合资自主品牌的定位和重视程

度有所区别。一些品牌将发展方向定位在

新能源车领域，并且迟迟未见量产车上市销

售，其原因可能还是不够重视，创立合资自

主品牌恐怕只是作秀或者为了满足某些政

策方面的要求。因此，虽然合资自主阵营看

起来迅速得以壮大，但充数者多，实干者仍

然寥寥无几。未来数年，合资自主品牌开拓

市场份额的重任，仍然由启辰、宝骏等以“国

民车”为发展目标的品牌来承担。

在理念、宝骏、启辰三大“老牌”合资自

主品牌中，启辰正式投入市场最晚，但取得

的成绩也最为卓著。2012年4月首款车型

上市，一年内品牌累计销量达到近7万台，

创造新品牌首年销量纪录。而其“在5年内

覆盖各大主流区隔”的产品规划，让业界对

它的未来发展抱有更大期待。“启辰与NIS-

SAN将实现互补，二者个性有别，但不存在

上下之分。他们将以不同的品牌个性和差

异化产品，满足中国最广大消费者的需要。”

东风日产副总经理任勇如是说。

凭借“专属销售·共网服务”的创新营销

模式，启辰充分发挥东风日产积累多年的网

络优势，服务水平迅速与主流合资品牌看

齐。130多家启辰专营店和600多家NIS-

SAN专营店实现“全网互修认证”，为消费

者打造“20公里服务圈”。千余家二级网点

迅速铺设到各大城市乃至县域，市场覆盖率

高达99%。

而且，启辰在新能源车领域也有着切实

可行的战略规划。启辰首款量产电动车

e30在去年广州车展上发布，将在今年秋天

开始大规模商业示范运营，并于2015年前

量产上市。在今年上海车展上，启辰发布新

能源“V蓝战略”，表示在全力推动电动汽车

商业化普及的同时，也将根据消费者需求，

开展多种新能源方向的创新与尝试，实现

“零排放”的终极目标。

既有立足现在的产品规划和实干经营，

又有着眼未来的新能源战略，这样一个品

牌，值得行业和市场对它寄予更高的预期。

2013年，启辰公布的销量挑战目标是10万

台，如果这个目标能够实现，启辰的未来上

升之路将彻底打开。

综观近几年汽车行业，合资自主品牌的

发展可谓一路波折。自概念提出以来就颇

受非议，而在摆脱争议之后，残酷赤裸的商

业竞争才是真正的考验。中国车市方兴未

艾，合资自主品牌的发展迎来了前所未有的

机遇，但也绝非坦途。弄潮者，谁是昙花一

现，谁将笑到最后，我们拭目以待。

喧嚣处看合资自主喧嚣处看合资自主
国民车与新能源谁主沉浮国民车与新能源谁主沉浮？？


