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截至 5 月 10 日，

华安证券实盘炒股大

赛第12个交易周“比

武”已经结束。凭借

扎实的财经知识背景

和 20 年的沐风栉雨

股市经历，本周周冠

军被来自合肥市金寨

路证券营业部的客户谢先生以30.07%的高

收益轻松摘得。

预期个股上升浪多看少动为宜

华尔街有个说法：你如果能在股市熬十

年，你应能不断赚到钱；你如果能熬二十年，你

的经验将极有借鉴的价值。这段话充分说明

了时间在股市上的重要性。同样，这句话也在

谢先生的身上有了印证，他又有哪些经验？

作为一名资深股民，从事财经教育工作

的谢先生，20余年在股市滚打摸爬，听来让

人咋舌。“现在没有了年轻时的追高冲动，更

多的是反复酝酿。”谢先生表示，现在选股不

仅看技术面，关注更多是股票基本面、行业

和国家政策等，由此做出选股判断。而对于

20年的炒股经历，谢先生侃侃而谈，20年前

资金账号三位数，才几百人炒股。“最早是在

安徽证券公司第二证券营业部开的户，也就

是现在的华安证券，这么多年来一直都是华

安证券的铁杆粉丝。”谢先生认为，预期个股

上升浪多看少动为宜。而这正与真正的巴

菲特的16字概括不谋而合：持续成长（的股

票）、合理价格（买入）、长期持有、远离行情。

由于个股活跃赚钱效应依然存在

据华安证券投资分析师王松介绍，本周

市场开局继续延续中小市值个股走强的风

格，但随后周二却出现了明显的强势股集体

回调的迹象，屡创新高的个股出现在跌停板

上，指数一根阴线下穿后市场再度进入到恐

慌状态，但由于缺少实质性消息面的推动，

市场无论是向下或向上突破都难，后市延续

震荡风格较大。“在同期沪深300指数下挫

10.04%的情况下，有1428位选手收益率跑

赢 沪 深 300 指 数 ，占 总 参 赛 人 数 的

57.12%。”王松认为，在指数出现下跌的情

况下，我们选手的收益跑赢指数的比例却在

提高，说明市场虽然出现调整，但是由于个

股的活跃，赚钱效应依然存在。

而从选手目前的表现来看，排名第一的

依然是坚定地持有着某造纸板块股票的白

先生，第二名选手选择了坚守，第三名选手

在近期介入了几只医药股。 记者 邹传科

交行打造借记卡“升级版”
近日，交通银行对外宣布，成功研发磁条

卡同卡号置换芯片IC卡功能，从而方便客户

在不必更换卡号，也无需重新签约的基础上，

即可享用IC芯片借记卡的“升级版”服务。

据介绍，传统的银行磁条借记卡，经过多

年发行积累，目前已拥有大量客户。但广大

客户在当前各种不同的消费环境中，往往需

要一人置备多卡。芯片IC卡虽能解决上述

问题，但以往更换，需要客户另开新卡、改变

原有的借记卡卡号。交行从客户的角度出

发，成功研发磁条卡同卡号置换IC卡功能。

通过此项功能，交行太平洋借记卡客户

在不更换卡号的基础上，即可享受升级版IC

借记卡的“三重便利”：一是换卡体验无缝衔

接。客户换卡后无须再进行签约协议的替

换。二是用卡功能更加完善。简便置换后，

太平洋借记卡即可实现原有银行金融应用基

础上，进一步扩展至公交、社保等其他行业以

及门禁、身份识别等第三方应用。三是资金

使用更加安全。 邹传科

5月初，新华保险为在全国热播电视剧

《新编辑部故事》中的植入人物“聂卫红”开

通新浪微博账号“新编辑部故事-聂卫红”，

并在各级机构各条线及业务团队进行推广

和关注引导，首次以微博营销的方式进一步

提升公司品牌认知度及营销员形象。经过

一周左右的运营推广，目前该微博粉丝量超

过2000人。

据了解，新华保险意图通过“新编辑部

故事-聂卫红”微博账号的长期推广和运

营，将这一良好营销员形象打造为传递公司

声音的新途径，使其成为联络公司全国各地

区、各条线、各级别员工情感的新纽带，而员

工关注该微博也将成为了解公司最新动态

和最新信息的最快捷方式。

《新编辑部故事》由新华保险赞助拍摄，

聂卫红是该剧为新华保险量身设定的保险

营销员角色。在剧中，聂卫红是主角之一老

编辑部故事中老刘

儿子刘向前的妻子，

该角色仅次于编辑

部的6位主演，她为

人正直、热心肠、朴

实亲和中又透露出

较高的文化品位和贤妻良母形象，很好地体

现了新华保险营销员积极向上、健康阳光的

形象。 邹传科

华安证券实盘炒股第十二周周冠军谢先生谈股论经

炒股学巴菲特长期持有

新华保险推广微博营销

大学生更应该学会理财
张亨，毕业已经13年了，他至今一直对一

件事念念不忘。2000年的时候，张亨即将毕

业，他在急着找工作的同时，对股票产生了浓

厚的兴趣。事实上，张亨家境不错，大学四年

里的生活费，也比其他同学多很多，只是“大手

大脚”生活惯了的张亨，根本没省下一分钱，他

没有投入股市的资本。

别无他法的张亨，只能向父母要钱，但他

“中规中矩”的父母，并不愿意把钱做这种“大

风险”的投资。“事实证明我是对的，那个时候

进股市的人，基本都在赚钱，我看好的两支股

票，后来都翻了十几倍”张亨对记者说，“太遗

憾了！我并不怪我的父母，我只是觉得自己醒

悟的太迟！”

在张亨看来，随着生活水平的日益提高，

现在的大学生比他们那个年代“幸福”多了，

“生活费”更多，但诱惑也更多。“现在的大学生

几乎人人都有笔记本、苹果手机、IPAD，有的

甚至还有车，我觉得这太夸张了”张亨说，“有

些花费根本没有必要，大学生其实更应该懂得

投资理财，因为他们的钱，还不是自己挣的钱，

是父母的钱。不需要用的时候，可以存起来，

或是学习一些简单的理财方式，为需要用钱的

时候，备好资金。”

张亨说的没错，学生时代、特别是大学时

代，是学习能力最强，并且最早接触社会的时

期，这个时候学习金融方面的知识，养成良好

的投资理财习惯，将会使自己未来的人生终身

受益。

征集产品使用感受和建议
据工商银行安徽省分行的工作人员介绍，

此次第四届“工商银行杯”全国大学生银行产

品创意设计大赛，将与“普及金融知识万里行”

活动有机结合，在校园内进行形式多样的金融

知识宣传教育活动。

“我们会选派专业素质高、沟通能力强的

团队，通过银行产品知识讲座、高校师生金融

需求调研、校园现场服务等高校师生乐于接受

的形式，将投资理财的理念，将各类产品和金

融知识教给学校的师生们”工商银行安徽省分

行的一名相关负责人告诉记者，“网上银行、手

机银行、短信银行、银行卡、留学金融服务、账

户贵金属、代发工资、代缴学费等，其实我们很

多产品和服务，都与高校师生日常生活密切相

关，只是他们现在还不知道。”

该名负责人表示，举办这样的比赛，一来

是为了通过大学生的聪明才智，为工行进行产

品创新提供思路。另外一点更为重要，就是希

望在校师生这个庞大的客户群体，能够对工行

的产品提供真实的使用感受，提供相应的意见

和建议。“其实任何一款产品都有可能存在瑕

疵，又或者有的产品因为时代变迁，而变得过

时和不再方便，这些都是我们需要改进的”该

名负责人告诉记者，“我们会在活动期间，组织

团队主动征集各个高校师生对产品和服务的

使用感受及建议，并将记录成册，之后研究改

进和完善的办法。”

工行一直以来对产品的“苛求”态度，正是

对广大客户的最好回馈。

培养新一代“大众银行家”
记者获悉，本次大赛已经正式启动，参赛

高校基本涵盖国内所有高校，并在银行产品创

意设计比赛基础上增设贵金属模拟交易比

赛。可以说，这是一项“规格很高、非常专业”

的赛事。

“大学生接受新鲜事物的能力很强，并且

对新生事物的掌控能力也很强”工商银行省分

行相关负责人对记者说，“近年来金融服务投

诉增多，很重要的原因，就是金融信息的不对

等。我们不是刻意隐藏信息，其实所有的信息

我们都是对外公开的，只是用户之前可能经常

不接触这些产品和服务，偶尔一接触，就发现

了各种‘问题’。在大学校园里，把银行产品和

服务，更早地展现在即将步入社会的大学生面

前，就能让他们在更多地与金融机构打交道

前，尽可能多地了解相关知识。”

据悉，此次比赛，工行还将通过提供实践

实习机会、指定对口指导专家等形式，引导大

学师生深入了解金融产品和服务，发挥学生思

维活跃的特点，辅导其在个人金融、企业金融、

电子银行、贵金属、金融市场、银行卡等更多领

域掌握更精准的知识，提供高质量的作品。

“比赛的本质，依然是金融知识的普及，如

果我们在大学生中培养出一大批‘大众银行

家’，他们就能影响和帮助更多的人群，让大家

更深入地了解银行、理解银行，更好地使用银

行产品，接受银行服务。”工商银行安徽省分行

的相关负责人说，“这次比赛的奖励力度是非

常大的，希望大学生们都积极踊跃地参加。”

（方亮 史道玲 张华玮）

解密“你身边的银行”·五“指”连“心”之回馈篇（二）
创造客户最需要的银行产品
借记卡、信用卡、各种投资理财产品……银行的产品一直在不断丰富和完善中。每一个新产品的诞生，既是为了

跟随时代前进的脚步，更是为了满足客户们的多种金融需求。大学生，是时代的代言人；大学校园，是思想碰撞最激
烈、创新思维最活跃的地方。工商银行，就是要借大学生的“思想”，为更多人，为将来的潜在客户们，创造出最需要的
金融产品。据记者了解，第四届“工商银行杯”全国大学生银行产品创意设计大赛日前已经启动。
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马鞍山人保财险
反洗钱工作获评A类

日前，马鞍山人保财险在人民银行组织

的全市金融机构2012年反洗钱工作考核评

比中被评价为A类金融机构。

据悉，此次考核评价内容包括反洗钱内

控制度建设、金融机构反洗钱组织机构建设

情况、客户身份识别及保存客户身份资料和

交易记录情况、大额和可疑交易报告情况、金

融机构反洗钱培训与宣传情况以及金融机构

协助配合反洗钱工作及执法情况等，该市共

有45家金融机构参与考评，马鞍山人保财险

获评A类。 邹传科


