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全国乘用车联合会副秘书长崔东树

认为，乘用车市场进入微增长时代，合资

品牌价格下探加剧中低端市场竞争，目前

自主品牌汽车面临的生存压力正在倒逼

车企进行转型。而简单的车型数量增长

与简单的厂家品牌数量增长都遇到瓶颈，

如何从数量增长转为强势品牌和强力车

型的发展线路应该是国际化的必然选

择。而按照国际化思路，引入国际化思路

的人才应该是合理的选择。

近期的车企调整应该是中国乘用车市

场发展过程中的阶段性调整，目前遇到的

问题需要学习国际强势品牌的思路模式进

行调整。当然未来可能遇到新问题还要新

的调整模式，这也是企业品牌波段发展的

不断成熟的过程。我们期待自主核心企业

发展速度快、波动小，但必要的调整也是为

了更快发展。

2013，转型之年？
自主品牌车企转变品牌战略 谋求由大做强

近日，多家车企高层变动，也有不少自主品牌车企正在转变品牌战略。这些企业调整的特色都是国

际化的强势企业趋势的调整。无论是换“帅”的调整，还是品牌策略的调整，对于自主品牌车企来说，都

将是谋求更好发展的机遇。 董方

民族汽车企业回归理性

4月 16日，奇瑞汽车进入了旗下子品

牌（瑞麒、威麟）回归的崭新阶段，这是奇瑞

理性回归、由大做强的开始。奇瑞在回归

一个母品牌之后，不仅在品牌、平台、产品

等方面做了新的部署，同时还编制了由中

外精英组成的新的领导团队，在由11人组

成的团队中，4名高层管理者来自海外，目

前在奇瑞汽车主要担任汽车外观和内饰设

计等职责。而余下的7名中方高管则在动

力总成研发和生产、产品技术和开发、试验

和整车性能工程、电子电器产品设计和研

发等细分领域身居要职。

从宏伟蓝图来看，奇瑞不仅要翘楚国

内自主汽车企业，还力争在国际世界级汽

车车企中占有一席之地，一步一个脚印、稳

扎稳打的做法固然正确，但在汽车技术高

速发展的时代，奇瑞还需在技术方面全面

“开花”。

奇瑞调整 谋求做强

4月份，长城汽车延续了第一季度旺盛

的产销形势，除整体增幅较高之外。哈弗销

量继续领跑，3.3万台的单月销量实现了同

比上升87%，以12万台的累计销量实现同

比增长90%。与此同时，长城轿车4月份销

售2.1万台，同比增长14%，依旧保持稳定

增长的态势；风骏皮卡销1.3万台，同比增

11%，继续保持中国皮卡市场的领先优势。

长城销量实现大幅提升，得益于其稳健

经营与聚焦战略。不断推陈出新的车型以

及产品品质、服务质量的提升所带来的销量

增长，成为促进长城销量走高的重要原因。

长城继续稳健经营

吉利收购沃尔沃后的国际运作模式

更为突出。此次吉利集团宣布吉利控股

集团副总裁、研究院院长赵福全将正式离

开吉利，冯擎峰接任吉利汽车研究院院

长。这对吉利始终推进的国际化战略和

强势产品力战略是很好的促进。而之前

很久的多品牌平均主义也是有一定问题

的，此次应该调整走向规模战略，也是类

似的聚焦核心市场。

吉利深入推进国际化战略

由大转强的调整是一个波段过程

回想迈腾B6的上市，那是大众B级车进

入新时代的象征，79项著名大奖让B6成为

获奖最多的大众B级车。那么借鉴新款辉腾

的设计，比B6更豪华，配置更高的全新迈腾

(B7)的上市，则受到了更多消费者的关注。

与B6相比，新迈腾的外观设计豪华大

气，更接近新款辉腾，因而被戏称为“小辉

腾”。在设计上舍弃了老款圆润的风格，转

而采用了刚劲有力的棱线，线条的鲜明突出

让新迈腾比老款更加大气犀利。加长的车

身减少了B级车的后排空间压迫感，侧面更

加流畅协调。镀铬装饰后备厢和保险杠、全

LED尾灯组都是取自辉腾的设计，将正面豪

华大气的视觉享受发展成尊贵高档的心理

感受。

而新迈腾增加三项全新功能：Eazy

Open 行李箱自动感应开启系统、XDS车辆

动态电子差速锁和第二代自动泊车辅助系

统。

新迈腾的XDS车辆动态电子差速锁，内

置于EPS系统内，可以通过ESP系统在车辆

极限状态时，给抓地力小的内侧驱动轮施加

制动力，提高车的稳定性，避免内侧驱动轮

的打滑，提高汽车坡路行驶问题。

第二代自动泊车增加了垂直车位识别功

能，同时全车探头增至12个。可支持平行、

垂直泊车，实现一定角度的泊车，还可以实

现超小车位泊车、弯道泊车、道路边缘泊车，

以及其他障碍物之间的泊车等。

无论是外观设计，还是高科技装备，新迈

腾为B级车定义了新的标准。新迈腾势必再

次在B级车市场掀起新一轮的热潮，凭借它

尊贵豪华的外观设计，充满人性关爱的科技

功能，成为消费者理想的驾乘选择。 欧亚

迈腾：智臻成就，辉映人生


