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相较往年而言，今年主打母亲节概

念推出理财产品的银行并不多。农行安

徽省分行理财师祝春建议，年龄相对较

大的母亲理财，还应以稳健为上。

“稍微上了年纪的母亲，对新的理财

知识和观念很难再去学习掌握，也很难

承受高收益产品本身的高风险，因此建

议将固定收益类的投资产品作为首选。”

东方证券理财师汤军建议，一笔数额不

菲的定期存款是送给母亲最好的礼物，

现在不少银行针对数额较高的定期存

款，会在基准利率基础上有上浮，能带来

稳定的利息收益。

“此外，保本浮动收益的短期理财

产品也可以选择。目前一般保本类理

财产品的收益，根据认购金额的不同，

预期年化收益率约在3.5%~4%。”招商

银行一位理财经理提醒，一些高风险高

收益的理财产品能达到4.5%以上的预

期年化收益率，稳健型理财产品的收益

则普遍不高。不过，这类产品流动性

强，周期短的只有一个月、二个月、三个

月，交易方便灵活，且收益率高于活期

储蓄存款。

泰康人寿

一季度保费收入超300亿元
2013年一季度，泰康人寿的价值转型战

略成效显著，实现总规模保费300.7亿元，同

比增长4%。多项业务指标创历史新高，呈

现稳健、良好的发展势头。

作为保险业首家获得养老社区试点资格

的保险公司，泰康人寿经过五年多的探索创

新，于2012年在中国推出首个保险产品与养

老社区相衔接的综合养老计划，同时在昌平

开建养老社区旗舰店等一系列实质性举措，

都标志着养老商业新模式在中国正式落地。

泰康人寿表示，一季度整体业务发展呈

现趋好态势，是近年来坚持价值转型，推动内

涵式精细化发展的结果；是变革机制、组织优

化和深化专业化经营等一系列扎实基础工作

的成果体现；同时也是抓住监管鼓励保险投

资创新的巨大机遇的结果。未来，泰康人寿

将努力实现“又好又快”发展。 记者 邹传科

20年相伴华安
功夫外的课一定要做足

二十年，世事变幻，二十年，沧海桑

田。单就对中国的影响而言，似乎还没

有哪一个行业如证券市场这样，影响着

这么多人的财富观并带来命运的变化。

来自巢湖的投资者席江涛先生就亲眼见

证了股市的20年风雨变化。

“20年前，国内的股市刚刚起步，机

构还不成熟，股票种类也很少，由于信息

缺失，监管也不成熟，存在一哄而上，一

哄而散的混乱局面；经历过最高2200点

到最低320点的剧烈跌宕……”谈起20

年的股市，席江涛言犹未尽，而对未来股

市，他认为在国家提高直接融资比例的

大背景下，股市前景更看好。总结自己

20年的炒股经验，席先生认为，通过媒

体掌握一定的信息并勤于思考尤为重

要。投资今天的股市，他建议普通投资

者一定要做足这些看似功夫外的功课，

还要跟着国家的政策进行判断猜测。

而在席先生20年的股市生涯中，还

有着另一段20年的情有独钟，那就是与

华安证券的20年相伴。“到位的服务和

超前的意识是我执着信赖华安的依据，

希望华安越做越大。”

五月开局维持上攻
选手整体收益出现上升

“市场自五月份开局以来，一直维持

了上攻的走势，在上证指数涨幅不大的情

况下，创业板指数却屡创新高，市场构造

了权重股企稳，中小盘题材股活跃的局

面，选手们整体的收益情况也出现了一定

程度的上升。”据华安证券投资分析师王

松介绍，目前持仓量在九成以上的选手为

1398人，占总参赛人数的55.92%。“从数

据上来看，截至周二，在同期沪深300指

数下挫8.72%的情况下，有1342位选手

收益率跑赢沪深300指数，占总参赛人数

的53.68%，其中有470位选手取得正收

益，占总参赛人数的18.8%。”

据悉，从选手目前的表现来看，排名

第一的依然是持有某造纸板块股的白先

生，该股继续独立走强，在本周再次创出

了新高。近期互联网板块持续走强，具

有代表性的某股也出现快速的拉升，第

二位选手的坚守使其

获得了不错的收益。

而排在第三位的选手

将前期持有的某地产

股换成了白酒类股，

近日酿酒板块整体出

现超跌反弹的走势，

该选手的收益率也因

此出现上升。

安徽人保财险

“守合同重信用”获社会认可
近日，安徽人保财险被安徽省工商行政

管理局授予2011-2012年度省级“守合同重

信用”单位称号。

一直以来，安徽人保财险始终信守“诚实

信用”原则，不断开拓进取，努力提升客户服务

质量和水平，切实维护保险行业形象，充分发

挥良好信用典范作用，为改善信用环境，推动

地方经济持续健康和较快发展做出了积极贡

献，得到了政府和社会的广泛认可。 邹传科

近期，新华保险围

绕“诚信保险 优质服务”

主题实施了一系列面向

客户、业务员、内勤员工

等普及保险理赔基础知

识、强化理赔服务意识

的举措。

晨会5分钟 理赔天天讲

近期，新华保险在全系统各级分支机构全

面启动“晨会5分钟，理赔天天讲”系列培训。

各分支机构核赔人、理赔服务岗、调查岗

作为“理赔服务宣讲”种子讲师面向业务一线

长期开展培训，各机构运营管理部门与销售

管理部门协商、联动，有计划地培育销售管理

序列的组训、讲师和督导，并将长期利用晨

会、夕会、各类培训班、产说会和客户联谊会

对业务人员及客户进行理赔基础知识和服务

内容进行宣传及宣导，引导诚信销售，培育业

务队服务意识与服务技能，传递保险正能量，

促进回归保险本源和理赔价值的发挥。

升级《易赔通》高效处理案件

为了简化客户理赔申请手续，提高理赔

服务透明度，帮助客户准确高效地办理理赔

申请，新华保险对旨在“3分钟教会客户理

赔”的《易赔通》理赔介绍进行了改版升级。

近日，新华保险还下发通知，要求核赔业

务全流程各岗位人员严格按照核赔作业规则

规范及服务时效要求准确、高效处理每一个案

件，不得有拖延，案件审理结束后，给付案件需

在2天内通过电话、邮件、当面或纸质材料向

客户说明赔付依据与明细，拒付案件需在3日

内向客户出具正式的拒付依据与说明。

近期，新华保险更是完成了寿险业内首

个由业务员直接运用pad为客户即时办理移

动理赔的案例，让更多的客户体验到“更快、

更易、更关怀”的人性化理赔服务。

邹传科

以客户为中心 教育覆盖全流程

新华保险多举措强化理赔教育

金饰品店、银行纷纷看好今年母亲节强劲消费力

母亲节成“吸金”良机

距母亲节还有几

天的时间，母亲节应

该送给妈妈什么样的

礼物，眼下已经成为

很多人关心的话题。

记者走访发现金饰品

店、银行纷纷看好本

周母亲节的强劲消费

力，预计贵金属以及

理财产品市场将会迎

来一波高峰。

记者 邹传科

资料图片

“母亲节最有特色的元素非‘金’莫

属,我们的业绩也随之增长很多。”省城宿

州路一家金店的营销员表示，由于近期黄

金价格稳定，加上针对母亲节的新品也比

较多，不少年轻的消费者在购买的同时，

除了为母亲献上祝福外，还增加了投资的

想法。此外，各家银行的金条与金币也正

处于热销期。记者从建设银行安徽省分

行了解到，近期前往该行咨询购买金条的

客户明显增多。工作人员介绍，“建行金”

中“心奉感恩”金条是专为母亲节设计的

产品，金条上还刻有“母亲手捧花朵”的图

案，很受子女们的欢迎。

不仅是贵金属，也有银行将理财产

品与母亲节感恩联系在了一起。此类母

亲节概念的产品，与同时段、同期限的常

规理财产品相比，在预期收益率上均具

有一定的竞争力。

浦发银行一家营业网点的工作人员

告诉记者，该行将于5月7日~5月13日

推出“个人专项理财2013年第 97期同

享盈之母亲节专属理财计划”。该产品

的起购金额为10万元，产品期限138天，

非保本浮动收益型，预期年化收益率为

4.70%。而其他银行发行的同时段、同期

限的常规理财产品的预期年化收益率则

一般在4.2%~4.5%。

银行理财产品借“母亲节”吸金

年龄较大母亲理财应稳健为上

听华安证券实盘炒股第十一周周冠军席先生谈“股”论今

炒股必须做足功夫外的课
时光荏苒，华安证券实盘炒股大赛进入第十一周。凭借16.05%的高收益，本周周冠军被来自巢

湖市巢湖路证券营业部的客户席先生轻松摘得。从20多岁的初生牛犊到40多岁的火眼金睛，席先

生用亲身经历的20年股市“冰与火”，向记者描绘了一幕股市“致青春”。 记者 邹传科


