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合肥的资源禀赋
最大卖点是巢湖和创新

【书记语录】

大湖名城、创新高地，从

现在起，成为合肥这座城市

最大的梦想。

“这是一张合肥极高辨

识度的城市名片。”省委常

委、合肥市委书记吴存荣找

到了合肥长远发展的一座

宝藏：巢湖和创新。

记者 沈娟娟

合肥的最大“卖点”
是巢湖和创新

“世界金融中心”纽约、“时

尚之都”巴黎、“花园城市”新加

坡、“国际会议中心”日内瓦、

“科技创业之都”硅谷……世界

的各类名城，无一例外地都有

一张拥有极高辨识度的城市名

片。

那么合肥呢？到底是如何

定位的？这个问题从来没有停

止过讨论。

“之前有人说合肥是三国

故地、包公故里。”这两张名片

让吴存荣直喊NO，“合肥三国

文化放在全国范围内看，合肥

的影响力比不上荆州、赤壁等

地方；包公仅仅出生在合肥，从

政的故事都不发生在合肥。”

合肥的城市名片，吴存荣

想了又想，总结道：“合肥的资

源禀赋，最大的卖点是巢湖和

创新。”

吴存荣说，打造“大湖名

城、创新高地”，就是主动寻求

差异化、特色化的发展路径，通

过对自身独特“卖点”的高度提

炼、深度挖掘、充分发挥，构建

具有极高标识性的城市名片，

这将成为合肥长远发展的无形

财富。

未来合肥的建设与发展要紧紧围绕这个湖，湖污则城黯，湖清则城美。

全面建成小康社会实质上是一场幸福的革命，只有更加关注人的生活质量、发展

潜能和幸福指数，才能为发展注入不竭动力。

现在，与国内一些历史文化名城相比，合肥不缺乏历史，也不缺乏故事，缺乏的是

总结提炼，缺乏的是精品力作。

我们要学习苹果公司，如果没有乔布斯的二次创业，就没有苹果今天的辉煌。

酒香也怕巷子深，要使“大湖名城、创新高地”的形象深入人心，必须广泛有效利用

各种传媒，加大城市营销力度。

“名城”就是合肥要建设好“六个城”

“名城绝不是泛泛的，而是有实实在

在内容的，具体来说，就是要建设好‘六

个城’。”合肥建设“名城”的口号一吹响，

吴存荣就对“名城”进行了定位。

六个城，就是经济繁荣的实力之城、

人才集聚的智慧之城、环境优美的生态

之城、全民参与的创业之城、文化浓郁的

魅力之城、和谐美好的幸福之城，吴存荣

对此分别进行了解读。

实力之城，即合肥主要经济指标进

入全国省会城市十强，成为长三角的“第

四极”。

智慧之城，即率先建成国家创新型

城市，建设具有国际影响力的智慧城市。

生态之城，即全力争取把环巢湖生

态示范区建设上升到国家战略层面，打

造国际知名的大湖生态宜居城市和休闲

旅游度假胜地。

创业之城，即成为“顶天立地”和“铺

天盖地”并重、产城互融、市强县富的产

业新城。

魅力之城，即成为地域文化、时代文

化特色突出，文化产业与文化事业共同

繁荣的文化名城。

幸福之城，就是要实现由“解困民

生”、“普惠民生”向“和谐民生”、“幸福民

生”发展，社会公平正义、和谐平安，人民

满意指数、社会幸福指数不断攀升的宜

居宜业城市。

合肥将左右逢源、左顾右盼

长三角是我国综合实力最强的区

域，2010年，合肥成为长三角核心城市群

的一员，吴存荣透露，湖南、湖北、江西、

安徽这四个省的省会城市将共同打造中

国经济增长的第四极。

“东边带我玩，西边也要参加，合肥

左右逢源、左顾右盼。”吴存荣对于合肥

未来的发展状况很自豪，合肥不仅将成

为长三角的“第四极”，还将和长沙、武

汉、南昌抱团发展，打造我国经济增长第

四极和世界级城市群。

在吴存荣看来，这对合肥未来的发

展有很大的促进作用，“合肥和中西部地

区交往不多，今后合肥会向四周开放，特

别是与中西部市场将加强对接。”

记者了解到，2月23日，《长江中游

城市群暨长沙、合肥、南昌、武汉战略合

作框架协议》已经签订，今后将以长沙、

合肥、南昌、武汉四个省会城市为枢纽，

建立环状交通网，争取国家以武广、合

武、京九、沪昆、昌吉赣等客运专线为主

体，推进四省会城市间城际铁路等快速

通道建设，尽快研究建设武汉-九江、九

江-合肥、长沙-南昌等城际铁路线路。

此外，4个省会城市在社保、旅游等

方面也将酝酿“一体化”。

环境若有污染
官员要“丢乌纱帽”

“污染事件发生，必须要有人负

责，企业就必须破财，官员要丢乌纱

帽。”一直心平气和的吴存荣，在谈到

环保问题时异常严肃，划出高压线告

诫企业和官员。

吴存荣说，去年合肥市人大通过了

《合肥市水环境保护条例》，标准比国家

严格得多，出了污染事件，企业就要受

处罚，“对环境污染问题，合肥采取一票

否决制度，出了问题要追究相关干部的

责任，直至追究主要责任人责任，在这

方面，乡镇工业园区和县市区开发园区

尤其需要重视。”

对环境污染零容忍，吴存荣鲜明地

摆出自己的态度，同时要求合肥各个县

区把好企业环保关，“没什么好客气的，

环保部门要加大检查力度，如果你们没

有检查出来，被别人检查出来，那就要

追究你们的责任。”

大湖名城不是
一味地盖高楼、建大广场

曾经有人说，对城市来说，建筑和

建筑不一样是建筑特色，但建筑和建筑

一样才是城市特色。

“巴黎的房子一样高，全是那种风

格，如果每个建筑都不一样，巴黎有特

色吗？”吴存荣反问道。

“‘大湖名城’不仅是一味地盖高

楼、建大广场、修宽马路，更是城市品

质、内涵与细节的提升，在于城市的个

性化、品质化与宜居化，特别是居住和

生活空间的营造，必须在设计理念、建

设工艺、管理方法、素养提升上进一步

创新，彰显自身特色。”

吴存荣觉得，合肥的建设规模已

经很大，从北环高速到滨湖，从肥东到

小蜀山，细节对于城市特色来说很重

要，合肥应逐渐形成自己的主色调，“各

个县区可以先从主干道开始抓，在精细

化上下工夫，有很多事情需要做。”

省委常委、合肥市委书记吴存荣：


