
财经·新闻2013年3月6日星期三
编辑沈艳 | 组版唐玉梅 | 校对梁海霞 A13

开篇语
2月23日，湘鄂赣皖四省省会城市8位“掌门人”武汉聚首，

签署《武汉共识》，欲联手打造以长江中游城市群为依托的中国

经济增长新引擎，发展的机遇又一次出现在中部。

本报联合湘鄂赣三地主流媒体《长江商报》、《三湘都市

报》、《江西晨报》，今起推出“长江中游城市群·城镇化样本”高端

策划，试图通过探寻四省城镇化样本，回答上述问题。

千亿保利 双盘热销庐州

2012年，适逢保利地产成立20周年，

有着致力于打造“中国地产长城”品牌愿景

的保利地产，成功跨过了千亿之巅，开启了

后千亿时代的战略布局。保利香槟国际、

保利拉菲公馆双盘联动，继2012年双盘突

破20亿销售额问鼎庐州三甲之后，保利香

槟国际、保利拉菲公馆紧抓传统春节假期

的返乡置业热潮，春节期间双盘热销3亿，

不断刷新楼市热销奇迹！

文化保利 筑善大湖名城

以和为道，以善为达。保利地产进驻

合肥以来，不仅通过圆明园国宝展、走巷

中国等系列品牌活动在业内树立起“文化

地产”的品牌标识，而且通过与保利大剧

院、保利国际影城的深入合作与交流，在

合肥联袂搭建了“文化保利”的高雅平台。

城市的建设与发展，与城市的建设者

与运营者休戚相关。合肥保利地产以“大城

梦·保利心”为主题，开启了2013年“城市责

任年”的品牌之旅。

舞动庐州《天鹅湖》三月启幕

作为“大城梦·保利心”合肥保利地产

2013“城市责任年”的首场品牌活动，合肥

保利地产业主新春答谢暨杂技剧《天鹅湖》

专场演出将于3月26日在合肥保利大剧

院盛大启幕。

该剧将俄国经典芭蕾舞《天鹅湖》的舞

蹈和音乐，与富有传统特色的杂技艺术实

现完美融合，由拥有“艺坛楷模”美誉的广

州军区战士歌舞团出演。

目前，保利香槟国际、保利拉菲公馆

推出“大城梦·保利心”合肥保利地产业主

专场新春答谢品牌活动，感恩回馈广大新

老业主，届时1500余位广大业主将齐聚

一堂，欣赏演员们的精湛杂技表演。活动

期间，新认购客户及来访客户均有机会赢

取杂技剧《天鹅湖》演出门票，同时也可参

与论坛、官方微博互动赢取门票。

“大城梦·保利心”
合肥保利地产业主新春答谢《天鹅湖》专场演出3月盛大启幕

2011年 8月，伴随着合

肥“大湖名城”城市定位的提

出，合肥踏上了建设“大湖名

城”的新征程。“大城梦，保利

心”。央企保利地产进驻合

肥，先后进驻政务、滨湖城市

发展的两大热点区域，见证这

座城市的发展与腾飞，在已经

开始的2013年，也将通过系

列品牌活动践行筑善“大湖名

城”的美好愿景。

“365春晓看房团”圆满闭幕
1868名网友触摸楼市温度

3月3日，由合肥365地产家居网

组织的“365春晓看房团大行动”正式

启动。活动当日下午，40辆看房大巴

满载1868名看房网友席卷经开、滨湖、

包河、蜀山、瑶海、政务、高新、庐阳、北

城8大区域，走遍合肥44个主力在售楼

盘，一探“新国五条”之下合肥楼市的真

实温度。

据了解，“春晓看房团”作为365地

产家居网的品牌活动之一，已持续举办

4年，获得了众多网友与业界的好评与

信赖，更成为每年楼市的标杆事件。“从

客户的热情中就能看出来购房者的买

房心态，虽然楼市有回暖的迹象，售楼

处每天的访客不少，但365的看房团是

最有号召力的，很有风向标的意义。”通

和易居同辉策划经理刘洁表示。1868

人的实际参与人数可以看出合肥地产

市场巨大的需求与购买力。

在现场交流中不少网友也表现出

新政颁布后的担忧。对此，合肥学院房

地产研究所副所长凌斌表示，在合肥楼

市存量房源的压力与房企间竞争的紧

迫下，购房者在当下买房还是存在不少

机会，“我一直都是这个观点，对于刚需

购房者来说，只要是有居住的急迫性，

什么时候都是可以下手的，用个人的实

际支付能力来判断是否买房”。

程梦萱

田多好的草莓棚

2月底，正是草莓上市的季节，“草莓状

元”田多好采摘园的一个临街大棚里，几个

从合肥市区过来的年轻人正在采摘成熟的

草莓。

田多好是合肥“草莓之乡”长丰县人，几

年前得知三十岗要发展生态农业，便举家迁

来，成为三十岗的草莓种植大户。

“农民种地就两条件，土地和水源。”田多

好说，“三十岗地块大，种植户少，未来更有发

展空间。而且当时乡政府出资修水渠，每年

每亩地还补助4000元，为什么不来呢？”

“你们自己下田尝尝。”田多好热情地招

呼着记者，他家大棚一年四季可种植草莓、

西瓜、叶菜类蔬菜等不同的蔬果。农忙的时

候要雇20多个工人，工钱就得十来万。即

便如此，田多好的年收入也能达到百万。

无工业的天然“短”板

2011年，合肥市农民人均收入为7862

元,2012年为9081元；而三十岗乡2011年，

农民人均收入为10487元，2012年为11449

元。要知道，后者的数据在 8年前还只有

4000元而已。

三十岗的地理位置特殊，它处于合肥董

铺水库的上游，是合肥水源保护地，具有“不

可替代的生态保护功能”，一切工业项目与

这里无缘。

2007年，当地政府根据三十岗实际现

状，邀请安徽省发展战略研究会课题组赴三

十岗乡进行实地考察，最终形成《庐阳区三

十岗乡发展战略咨询意见》。

此后，三十岗乡明确定位，即利用当地

自然资源，主打“生态”和“文化”（当地有三

国新城遗址）两张牌，构建“立体化的大旅游

产业”，培育乡村“休闲经济”，最终把三十岗

建成合肥西郊的“园林城、休闲城、城市后花

园、绿色新社区”。

有“玩”有“产”先富农民

三十岗已举办过九届“西瓜节”。“摘完

西瓜，还可以到农户家里品尝农家土菜，或

者去三国遗址公园转一圈，那几天公园免

费。”合肥市民张瑾一家参加过四届西瓜

节，每次都是开车去小住两天。“这两年，去

玩的人越来越多，农家乐和农家旅馆都得

提前预订。”

“除了西瓜节，我们一年四季都有节庆

活动，通过活动吸引人气，保障农家乐持续

经营。”三十岗乡主抓旅游的党委委员袁捍

东告诉记者。

去年，三十岗农家乐的接待能力为

3000至5000人，而西瓜节客流高峰时期，有

2万游客则需要吃住。为了提高接待能力，

乡政府今年对多个村落进行改造，鼓励农户

自办农家乐餐馆和旅馆。

“政府补助80%的钱给我们改造房子，

作为农家乐餐馆，我们两口子以后就在老

家，不用出去打工了。”三十岗乡东瞿村的农

户瞿师傅说。

品牌先行 全面唱“农”经

在发展特色农业的过程中，乡里注册了

十多个“三十岗”牌农产品商标，获安徽省著

名商标的“三十岗”牌西瓜等农产品直接进

入家乐福、麦德龙、合家福等国内外知名大

型超市，农业经济链不断延伸。

“但也存在问题，我们农产品虽然很多，

生产经营销售却很分散，无法形成品牌合

力，规模上不去，卖不出价格，效益体现不出

来。”袁捍东表示，当前三十岗缺乏统一的旅

游发展整体运作机制。

袁捍东说，当务之急是要尽快建立游客

接待中心，让来到三十岗的旅客，有休息的

地方，并能快速的分散到各大景区，提高旅

游区的运作效率。

日前，三十岗旅游文化集聚区获安徽

省发改委批准。在规划方案中，我省最大

的欧风街、加勒比水上主题公园、汉代风情

街区、淮河文化科教基地等旅游文化项目

即将开建。

与此同时，也有企业拿出意向，欲在园

林中的一块区域兴建安徽省第一条园林示

范区旅游观光轻轨线，届时轻轨贯穿，带领

游客领略秀丽风景。 杨洁 记者 张华玮

丁林 《长江商报》记者 马秀佳 刘倩雯

“长江中游城市群·城镇化样本”之一

“农”字开花 三十岗最美
千亩桃花源，一眼望不

到头，映衬在董铺水库潭水

中，该是怎样的理想国，不久

之后就可以去安徽合肥三十

岗体会良辰美景,遗憾的是，

记者探访时桃花尚未开。

不久前，三十岗旅游文

化集聚区获安徽省发改委批

准，这个以“农”为本发展的

乡镇，正沿着最美中国乡村

的大道一路向前。


