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长安力量继续给力，新春欢乐正在启

动，2013年 1月1日起到2月24日，安徽省

长安汽车各地经销商将陆续进行“长安力量

新春联谊会”活动。

新春联谊会分为“小型文艺表演”“互动

游戏”“欢乐抽奖”“合影留念”等环节，广大

用户不仅能在活动中感受到长安亲情服务，

还可以亲自参与游戏赢取豪华家庭礼，也能

近距离的感受体验长安汽车的品质。活动期

间，我们还开展了“新春欢乐赚起来”抽奖活

动。到店、试驾、购车即可参加欢乐大转盘抽

奖，同时，到店保养、维修爱车的用户也可参

加“新春欢乐赚起来”抽奖活动，您走进任何

一家经销商都可获得一次转动欢乐转盘的机

会，获得一份精美的新春大礼，包括小家电、

油、米、新年台历、新春对联、福字贴、洗衣液

等，多重礼包等您来拿。转盘转起来，幸福转

起来！欢乐赚起来！

除此之外，在新年即将来临之际，长安汽

车将在新春联谊会上带给您多场精彩的文艺

表演。这样的视觉盛宴一定会给您在新年里

带来更多的幸福和欢笑……

长安力量继续给力，新春欢乐正在启动，

欢迎长安用户莅临新春联谊会！

1、活动时间：1月18日；

活动地点：长安汽车宿州建林4S店，宿

州市宿怀南路南关驾校 500 米，电话：

0557-3629333。

2、活动时间：1月20日；

活动地点：长安汽车安徽华通4S店，合

肥市大蜀山名车广场，0551-65746558。

3、活动时间：1月26日；

活动地点：长安汽车安徽翔信4S店，安

庆市龙眠山北路（合安高速路口向南 668

米），0556-5309877。

“全系大酬宾，购车送万元大礼包”、

“全店送豪礼，最低2.98万元提车”……临

近年末，4S店刮起一阵促销“龙卷风”，有

的店甚至打出“末日促销”的招牌，让消费

者眼花缭乱、应接不暇。在各种促销“狂轰

滥炸”之际，纵观市场上的热销家轿，无一

不是凭借好口碑才赢得了市场追捧。

风行景逸品牌自推出以来，一直深受

欢迎的大两厢车。无论加大号“城市代步

家轿”景逸XL，还是“城市风格家轿”景逸

LV ，都是广受消费者赞誉的“高品价比”车

型，更是大众口中“大两厢”的代名词。

景逸家轿系列打造的安全舒适的驾乘

体验，赢得了一大批消费者的好感；而其省

油的优势和延保的实施则将消费者的利益

摆在首位，也是景逸家轿系列热卖的原因。

多年积累的良好口碑，不断提升的产

品质量和品价比，为风行景逸带来了品牌

形象的不断提升；厚道的售后服务，丰富的

优惠活动更为风行景逸带来了持续热销。

安徽复兴在北一环家乐福超市有为期

半个月的商超展示（即 2013 年 1 月份），住

在周边想了解东风风行景逸的消费者不妨

去看看，电话：0551-64249710。 复兴

经济型的口碑车景逸家轿寒冬热销

团团圆圆，幸福长安
新春联谊会即将启动

蛇年将启，在即将过去的2012年中，

凭借消费者的支持和关注，东风悦达起亚

再创佳绩，销量累计突破200万。在这辞

旧迎新的欢乐时候，为回馈消费者的关爱，

企业倾情推出“感恩从心出发 起亚真情贺

岁”新春活动，在热闹的新春氛围中，以一

颗感恩之心，回应 200 万客户的信赖之

心。活动详情敬请咨询安天迪凯专营店，

咨询热线：0551-65118080。

2013年元月1日至2月.9日，无论是到

店试驾任一款车的新客户还是引荐亲友到

店试驾的老客户，均可获赠幸福试驾福袋

一个。红包、对联、福字一个也不能少，更

有惊喜彩票在新年为车主种下千万希望；

活动期间购买任一车型的客户，更将获赠

抽奖卡一张，刮开即可抱回蛇年大礼。

2013年，在顾客满意年的基础上，东

风悦达起亚将进一步实施“顾客感动年”战

略。在全面贯彻落实“智造经典 惠创未

来”全新经营理念的同时，我们也将再次升

华服务内涵，实现服务理念品牌化；持续创

新营销手段，以体育营销为主轴，多层次开

展公益、文化、创意、娱乐等营销活动；品质

层面，我们也将进一步深化推行GQ3355

品质管理，并对现有品质观念进行革新，确

保品质体系的优化升级，通过企业十二万

分的努力和诚意，为消费者创造更加精彩

的汽车生活。感恩从心出发，起亚真情贺

岁，新春活动即将启动，试驾有礼、购车大

礼！ 安天迪凯

安天迪凯从心出发东风悦达起亚真情贺岁

1月9日，第1000001辆奇瑞QQ暨奇

瑞新QQ在安徽芜湖正式下线，标志着奇瑞

QQ成为中国微轿市场首款畅销过百万车

型，也标志着奇瑞首款产销超百万车型的诞

生。 QQ不仅见证了奇瑞自主创新的传奇

之路，也亲历了中国汽车工业的发展壮大，

是中国汽车走进家庭不可磨灭的功臣。

十年的历程，从最初的蹒跚学步，到今

天的小车之王，QQ以一个拓荒者的姿态，

打破了中国微型轿车的壁垒，开拓出一片

中国微型轿车市场的新天地。作为首个开

启“汽车色彩营销”篇章的汽车品牌，它所

提倡的色彩营销创造和顺应了中国汽车发

展的历史进程，打破了“灰黑白”三色对中

国消费者汽车色彩认识的垄断，迎合了年

轻消费者时尚审美、崇尚个性的心理需

求。也正是这场由QQ掀起的中国汽车

“色彩革命”的浪潮，进一步催化了微轿市

场的发展，为后来众多中国A00级产品的

诞生定下了色彩营销的基调。时至今日，

QQ 仍旧占据着车系榜冠军的地位，在

A00级轿车市场竞争白热化的今天，始终

保持着良好的销售业绩，持续领跑国内微

轿销售市场。

与此同时，QQ也是一个文化引领者，

是中国汽车发展过程中时尚潮流的领航

者，在中国家用汽车消费逐步走向成熟，消

费者对品牌的要求向个性化、人性化发展

的时代，正是QQ对于品牌“快乐时尚文

化”的不断打磨，一改过去中国汽车仅有的

公商务车文化所带来的冰冷感觉，同时也

形成了QQ与国内其他小车最本质的差

别，就是以“快乐、时尚”为核心的品牌文化

竞争力优势，而自2004年开始，以连续举

办八届的QQ文化节，更是开创了中国汽

车时尚文化营销的先河。经历十年的锻

造，QQ所倡导的“快乐时尚”的品牌文化，

也成为了中国自主品牌中唯一具备可持续

发展的品牌文化。

QQ承载的便是“实现了年轻人的有车

之梦”这份真挚的情感。21世纪初的中国

汽车市场并无太多的经济型家轿选择，是

QQ的出现满足了年轻人“拥有一部车”的

梦想，同时，带着这份梦想不断向前，从一

万到十万，再从十万到百万，最简单的梦

想，却成就了最成功的品牌。2013年，QQ

站在百万量级的新起点上，我们有理由期

待QQ续写自己的又一段传奇。 董方

奇瑞QQ成中国首款超百万微轿


