
2012年12月28日 星期五
编辑朱玉婷 | 美编童珂 | 组版崔琛 | 校对陈文彪

美人计 A04MEI REN JI

12月 22日，Prada在合肥银泰中心

开设合肥首家精品店。没有开店典礼，

没有领导剪彩，就直接和客户面对面

了。这一切，与他们的时尚风格一样，都

不太张扬。

1913年，Prada由Miuccia Prada的

祖父Mario Prada在米兰创建。坐落于

米兰著名的玻璃穹顶购物中心很快成为

欧洲贵族和上流社会雅士以及追求品质

生活人士最爱光顾的场所。1919 年，

Prada 品牌被指定为意大利皇室（Italian

Royal Household）的官方供应商，也因此

被授予塞沃家族（House of Savoy）的盾徽

和结绳标记的使用资格，成为Prada品牌

标识中的组成元素。

“Less Is More”的理念则帮助Prada

抵达消费者的心灵。当今掌门人Miuc-

cia Prada在1978年继承家业之初，就开

始考虑如何将产品带入现代新纪元。当

时，沉重笨拙的皮质行李箱给人们的出行

带来诸多不便，“减重”是关键词之一。最

终，Prada把尼龙包带到了全世界，Prada

也因此一炮而红，冲出了欧洲大陆，走向

世界。

“由重到轻”、“由繁化简”是Prada产

品设计的精髓所在。2013年春夏秀场，

Prada放弃了怪异以及难以驾驭的路线，

它变得更实用和亲和力，但却保持独树一

帜的阔型。整个充满东瀛风情的系

列颜色纯净，轮廓干净，独树一帜。

花朵的图案几乎出现在了每一套服

装上：从起初的轮廓鲜明的夹

克，到长皮草大衣，再到连衣裙

上；而作为配件的那些精巧的手

包，均是以红色或白色出现。在

经历了几季满目繁复的印花之

后，从Prada开始变得节制。

Miuccia Prada的作品永

远散发出一种睿智而内省的风

格，展示出她不墨守成规的才

华。如今，Prada的产品线变得

越来越丰富，从鞋、成衣到

配饰，Prada不断为自己的

品牌加磅。目前，Prada已

经从生产皮包皮具的单一

产品线，变成了拥有多

品牌、全产品线的时尚

集团，Prada俨然是一

个时尚王国。
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