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据了解，为祝贺北京百度家装荣获

“2012年度最受消费者欢迎套餐家装品

牌”，同时也为了延续中国家装好套餐第一

季火热的市场反响，值圣诞、元旦双节即将

到来之际，北京百度家装特举办“中国家装

好套餐”第二季特大优惠活动，超值钜惠

12%，回馈广大业主的支持与厚爱。

据北京百度家装相关负责人介绍，本

次活动装修所需材料种类繁多，在传统的

装修模式下，一样一样地去选择这些材料

既耗费时间又浪费精力，万一选材过程中

质量、价格、沟通、售后任何一个环节没有

把握好，随之而来的各种烦恼更会让人无

法招架，消费者付出的汗水和得到的回报

完全不成比例。针对这一难题，全国装饰

百强企业的北京百度家装，首创“省心、省

时、省力、省钱”的一站式服务家装套餐模

式，服务广大业主。

家装套餐一经面世，便像一颗核弹，

瞬间引爆了江淮家装市场。公司主打的

288、466、777、999套餐为千万家庭带来

了温馨与美满，同时也赢得了无数业主的

一致赞扬与好评。为感谢广大业主多年

来对家装套餐的支持与厚爱，经集团公司

决定，特推出“中国家装好套餐第二季”大

型优惠活动，双节大惠送，钜惠12%。此

次钜惠活动，签单的客户将享受前所未有

的三大“幸福特权”。 何曙光 程梦萱

中国家装“好套餐”第二季盛大开启
双节大惠送将享受“幸福特权”

幸福钜惠特权

北京百度家装以雄厚的实力，向广大

业主郑重承诺：凡在此次活动签单的客

户，无论2012年市场物价、人工如何上涨，

您都可以享受绝不提价的特权，活动最高

可省20000元。除此之外，只要您来，我们

就送精美礼品一份，数量有限，先来先得，

还在等什么，赶快行动吧!

幸福无忧套餐

凡此次签单的客户，您将享受百度家

装金牌工长亲自为您施工的特权，同时还

可享受总裁工程全程关注特权，除此之

外，您还将享受百度家装为您提供的主材

全面升级特权。此三大特权同行，绝对会

给您带来尊享的感觉、超值的享受、完美

的家居！

幸福礼遇特权

为什么百度家装每次活动都是场面

浩大，人山人海、热闹非凡，就是因为真诚

实在。百度家装从来不搞噱头，说送就

送，讲减就减，每次都是真实让利于广大

业主。这次活动，同样如此，除了享受以

上两大特权外，只要签单的客户，就可以

享受100%中奖的大抽奖，奖品相当丰富、

诱人，4999 元现金奖、空调、微波炉、浴霸

等等大奖等您来拿，把您的新家装饰的更

加丰富多彩。

前所未有的场面，前所未有的钜惠。

您还在犹豫什么？赶快拿起手中的电话

提前约定，开始行动吧！

不少迹象表明，消费者在选择家居建材

时，所要考虑的已不只是价格、品牌，环保、绿

色健康成为他们关注的新关键点。为此，一

些颇具实力的家居建材品牌纷纷组织“生态

工厂行”活动。这种营销策略一方面突出产

品生产环节各环节的绿色环保，另一方面在

节省物流、房租的基础上，给出“工厂价”吸引

消费人群下订单。

生态工厂行并不仅仅是实现销售成单，

更多的是家居建材营销模式的一种创新，更

多的是宣传一种人性化的服务理念。家居建

材大品牌总为消费者考虑的更多，通过这些

服务升级创新，引领合肥家居建材行业良性

发展。

2012年家装行业的那些事儿（二）
环保是关键

受全国经济疲软影响，2012年上半年合

肥家居市场整体表现不容乐观。随着调控政

策的不断深入，弥漫在房地产市场乃至下游

家居建材业上空的迷雾始终不散。为此，国

内各大家居企业一直奋力拼搏，期望能够有

所突破。2012年5月27日，中国木地板委员

会会长李佳峰率团前来安徽合肥交流研讨，

全省知名地板品牌经销商纷纷与会，共谋高

端品牌整体跨越愿景。

今日的运筹帷幄，是为了家居企业更加

美好的明天。纵观当今市场凄迷现状，迎合

市场是一个永恒的消费主流，如何克服市场

低迷的现状，利用宝贵的时间，决定着企业能

否巧妙地避开行业的寒冬。

研讨交流促行业健康发展

2012年5月31日下午2时30分，中国·太

和首届全球建材家居厂商对接会暨国邦美家

居招商加盟大会在太和华源国际饭店三楼华

润厅盛大开幕。这一会议的召开，代表着合肥

本土家居迈开全省布局的第一步。

国邦美家居太和全球建材家居MALL是

太和重点招商引资项目，该项目的建成和成

功招商，改善和整合了当地建材家居经营落

后、布局不合理的局面，从一定程度上优化了

城市商业结构。与此同时，也给其他合肥本

土家居建材品牌一个借鉴，打通了未来全省

乃至全国的布局之路。

全省布局

实木、欧美家居文化节、香港家具文化

节、中国卫浴节，各式各样的建材卖场、商家

自定义的“节日”点亮了2012年合肥家居建

材行业营销星空。建材商家积累成本、资源，

选择节假日，利用节日的喜庆气氛来举办活

动，一方面带动了消费者假日消费情绪，另一

方面通过对点集中的时间选择降低成本，确

实成为行业屡试不爽的新型营销模式。

业内人士分析，节日销售是一种比较新

的销售模式，但只有商家和消费者的需求都

能同时满足，此种促销模式才能成为大趋

势。若两者需求无法坚固，趋势就会减弱。

只有垮掉的企业，没有垮掉的行业，未来肯定

是供大于求的市场现状，行业洗牌是必然的。

家居文化节成为新型营销模式


