
岁末辞旧迎新之际，衣柜十大品牌瑞丽

宜家特盛大举办2012年终“分红大惠”活

动。这是瑞丽宜家年终感恩，一年才举办一

场的优惠活动，一年仅有一次，绝对不容错

过！

此次“年终分红大惠”活动，从12月10

日开幕，一直持续到2013年1月1日。为期

三周的分红大惠，必将掀起新一轮的抢购热

潮。

此外，还有最新的利好消息传来。此

次分红大惠期间瑞丽宜家即将推出具有

国际顶级水平的新品，顶级零甲醛板材全

球同步上市。瑞丽宜家率先采用零甲醛

的禾香板，由禾香板制作而成的衣柜具有

环保、坚固、防潮、阻燃等特性，真正为消

费者打造一个环保、健康的家，让消费者

感受到“大自然”带来的清新，感受会呼吸

的衣柜。绝对不容错过。

此次分红大惠，瑞丽宜家经过精心

准备，为广大市民精心“烹饪”出丰盛、

华丽、超值特享的经典家居热卖大餐。

让广大市民都能享受到衣柜十大品牌

瑞丽宜家的超值优惠，欢欢喜喜地迎接

2013年的到来。

N种分红，N种优惠！

分红一：预存即翻倍 预存1000元购

2000 元，4000 元购 8000 元，10000 元购

20000元，每预存1000元现金可以领取抽

奖券一张，依此类推……

分红二：衣柜分红大惠 衣柜投影面

积399元/平方、459元/平方、499元/平方

（全部纯奥地利进口板材）移门分红惊爆

价 199元/㎡、229元/㎡、269元/㎡注：本

活动预存现金按实际预存金额购买；

分红三：现金大奖中不停

本次分红大惠活动，将有超大现金大

奖等您领取。抽奖共分为6个等级，将在

2013年1月1日新年到来之际进行。

一等奖：4999元现金（1 名）；二等奖：

1999元现金（3 名）；三等奖：豪华挂烫机

（10名）；四等奖：微波炉或时尚干肤器 （20

名） 五等奖：时尚美体方凳（50 名）；六等

奖：时尚实用纪念大礼（100名）。

分红四：签到送分红礼包 2013年1月

1日现场签到客户均可免费领取大礼包一

份；每户限领一份。

分红五：满4000元送全年报卡 顾

客满4000元就再加送全年报卡一张，详情

请咨询现场工作人员。

分红六：1元分红换购 百种商品超

值换购！换购产品价格从1元起，9元、19

元、29元、39元、49元、99元不等。

分红七：360°金牌服务启动

针对瑞丽宜家用户免费提供厨柜和台

面“检修/调试/清洗及保养”,不收取上门

费,只有更换配件及材料才收取相应费用。

集中服务时间：2013年1月10日~20日

年度感恩 一年仅有一次的分红机会
瑞丽宜家顶级零甲醛板材禾香板全球同步上市

分红时间：2012年12月10日—2013年1月1日
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2012年家装行业
那些事儿（一）

面对国家对于房地产的调控政策，延续2011年家装行业遇冷的情况，2012年家装行

业整体仍处在调整的阶段，并且种种迹象表明，行业面临提前洗牌。即便如此，各家企业

的表现仍有所差异，有的品牌跌入低谷，有的品牌则是逆势上扬。如何保生存，求发展？

如何在逆境中寻求机遇？如何将所有的压力化成前进的动力？是2012年每家企业不变

的研究课题。在2012中国（安徽）星光大道家装业总评榜揭榜之际，我们将为您细数这一

年里家装行业的新闻、走势，以及整体情况，为您梳理2012，展望2013。 董方

今年年初，曾一度流传出2013年楼市

将回暖的消息，作为房地产下游产业的家

居业同样将迎来“春天”的言论。经济将会

复苏的消息，着实让整个家装行业看见了

曙光。究竟会不会在2013年逐步回暖？

不少业内人士持较为乐观的态度。

据统计，2012年11月，全国54个城市

新房总成交面积约为2780万平方米，比10

月大幅上升，并刷新今年月度成交面积新高

且价格稳定，年末土地市场仍将维持活跃。

完善的服务、迅捷的物流、良好的口碑都将

使家居品牌在来年的旺季销售中独具风骚。

市场回暖？

每年三月前后，家装市场的营销战

役便已打响。2012年合肥家装行业面对

的形势比较严峻，于是在 3 月 4 月、9 月

10月这几个传统旺季，众多建材品牌都

做足准备，大力营销。业内人士表示，在

当前的形势下，应依旧以服务刚需客户

为至上的原则，在全新的一年里，以更优

质的购物环境、更完善的服务体系、更实

在的营销让利来引领合肥家居建材行业

的革新。

家装旺季与营销战役

2012年，“品牌联盟”成为合肥家居建

材市场频频出现的一种营销形式，表现为

建材品牌之间联合，再通过联手卖场，多方

合作，实现消费需求与广大厂商需求的无

缝对接。品牌联盟的营销形式在今年演变

成一个高峰。

品牌联盟是各个建材品牌自救的一个

行为，是为了解决市场人气不旺的状态，自

发性的联合起来，用最低的成本来实现营

销的一种新方式，估计这样的一种营销形

式还会再持续一段时间。因为这种形式的

营销方法，从目前结果来看，大家起步的很

快，联盟的各商家收益都还不错，节约了大

量的宣传成本，总体来说这样的一种形式

带来的效果还是良好的，对于各个企业的

提升是有好处的。

抱团取暖与品牌联盟


