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转型：“我迎接挑战”

初见华原，他那张略显年轻的娃娃脸令

你很难将他与安徽省内建材龙头集团的副

总裁画上等号。但他的经历，远比外表看来

更加沧桑与传奇。拒绝毕业后的工作分配，

独自“闯荡江湖”。也曾迷茫，也曾浑噩，谈

起那段过往，如今的华原已云淡风轻。也正

是这样的人生经历与思考，让他明确了自己

目标与前程。

在进入家装行业之前，华原一直从事的

是传媒，餐饮及企业管理咨询，“我所从事过

的事业和我所经历过的人和事都在传递着

一个概念——人才是关键，要经营人。”对于

自己骤然转身，进入之前从未接触过的行业

领域，华原说道，“我迎接挑战”。

加盟安徽国邦集团，华原发现，这正是自

己所希望的选择，是内心的牵引让他走进国

邦。“在这里我有一种与企业同频、共振的奇

妙感觉，让我确信自己找到了目标。”

行业：人才是重中之重

“21世纪什么最贵？人才！”这本是电

影《天下无贼》中的一段笑言，却说出了无数

企业家的心声。

在华原看来，人才是一个企业生命的源

泉，是重中之重。“所有企业的共性也就在于

人才的发掘与激励。”在他办公桌的正对面

上写着“禁忌”“忏悔”的格言，其中有这样一

句：忏悔没有充分引爆员工。

“事业，就是一群人通过一个媒介聚在

一起做一件事。没有人的力量，永远也成不

了事。”将企业的成长渗入员工的梦想之中，

将员工的梦想变成自己的目标与理想，这便

是华原理想中的企业氛围。

“我们在企业中提倡的就是你提出梦想

与规划，我们来帮助支持你实现。”华原认

为，只有能够充分进行思想交流与碰撞的环

境，才能给予企业不断创新、成长的活力。

展望：未来，没有问题

“家装市场的需求取决于上游市场的情

况。据不完全统计，房产已经回暖2%，作为

房产的下游产业，家装行业也会逐渐走向复

苏。”谈及行业未来，华原很有信心，同时他

也表示，未来的家装市场比拼的就是深入再

深入的服务。

“作为卖场，我们的服务核心就是让商

户的利润最大化。这就需要我们一方面紧

抓终端消费者，一方面用接连不断的活动刺

激带动消费。”

但对于行业内对国邦集团的推崇，华原

却认为，每一个企业都有自己的企业文化与

发展思路，不适合相互比较。

“我们肯定自己的成绩，要同昨天的自

己纵向比较，不要与别人比。”唯有踏踏实

实，心无旁骛地将企业做好做实，不断给予

它所需要的养分，待到时机它自然会内部饱

满而向外延伸。

对于国邦的未来发展，华原表示在未

来的十年内，国邦还是会坚持多元发展路

线，或将在全国范围内推出60个商业综合

体。谈及近期的工作计划，他笑着说，还是

以人为本，人才培养，希望能有更多的思想

理念碰撞出让企业沸腾的火花。

链接：安徽国邦集团是安徽省内以家居

流通和市场开发为主业的商贸物流实业集

团，拥有安徽省四大典范市场的成功业绩。

国邦集团秉承“创造名牌市场，成为市场名

牌”的经营理念，矢志不渝，以创新求发展，

凭借在家居流通、市场开发和房地产领域积

累的丰富经验，以雄厚的实力、超人的胆识

和抱负构筑遍布全国的以商贸批发为主的

商贸流通网络。

2005年11月26日，合肥市重点工程“红

旗大厦”项目破土动工，总面积 25000 平方

米的红旗大厦是集商务办公和商铺为一体

的综合性大厦，它的建立，将成为合肥东大

门一道靓丽的风景线。2008 年最新开发的

项目——合肥望湖美家居环球家居 MALL

是由安徽国邦集团投资兴建的融购物、体

验、游园、休闲、文化于一体的超大型家居潮

流场，坐落于合肥市宿松路和东流路交汇

处，政务、高新、经开、滨湖四区环绕，聚合而

成，总经营面积十万平方米。项目作为安徽

国邦集团第三代专业家居卖场和城南的地

标建筑，依托原有品牌优势，拥有媲美国际

标准的配套设施、科学合理的业态规划、国

际商业管理公司的全程顾问，专业营销团队

进行360度营销服务。

以人为本，方为企业生存之道
专访安徽国邦集团副总裁华原

2002年，以家居流通和市场开发为主业

的商贸物流实业集团——国邦集团在合肥成

立。十年后的今天，国邦集团已经成长为拥

有多家大型顶尖建材市场的安徽家装建材市

场领军企业。从最早，也是省内最大的红旗

建材市场，到合肥西区唯一的一站式建材购

物基地美家居装饰广场，再到超大型家居潮

流场望湖美家居环球家居MALL，在家装市

场如此低迷的境况下，国邦集团却始终逆流

而上，走在安徽家装建材市场的前列。

是什么力量支持着国邦在逆境中一路

高歌奋进，突出重围？带着这样的疑问，记

者来到国邦总部，希望能在与集团副总裁华

原的对话中，获得启迪。
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