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启动高端品牌战略恰逢其时
近日，创维在全国范围三十多个城市举办

2012年UHD新品品鉴暨客户大会。此次新
品会创维的产品策略十分明确：以UHD超高
清云电视新品品鉴为契机，以55E800A为突
破口，无边硬屏为技术特点，6款55寸产品集
中上市，产品梯队主次分明，体现了创维准备
充分、把握时机、重视产品策略的营销风格。

据记者观察，国庆市场日系品牌份额急剧
下降，退出的市场份额的产品特点基本都是大
尺寸产品，而创维这次针对高端市场的进攻更
是准备已久。而本次国庆日资彩电品牌的全
线下滑，创维能抢夺最大的高端市场份额，也
说明市场和消费者对于创维技术先进性与品
牌提升度的承认。多年来，创维产品一贯制的
领先半步的策略其实已经得到了业界与消费
者的认可。行业专家称，创维的赢，其实赢在

“平台+内容+终端+应用”的全产业链体系，赢
在最早的互联网电视、酷开等内容优质资源的
一系列储备上。

这也表明如今的彩电行业竞争是强者之
间的综合竞争，只有在技术、渠道、供应链、反
应速度等方面占据综合优势的品牌才能成为
持续的赢家，长远来看掌握产业链后发优势的

中国品牌将成为全球彩电行业的翘楚。
针对这次高端品牌战略及大平板云电视

风暴，创维集团中国区域营销总部总经理刘耀
平表示：“目前正是产品转型的大好时机，同时
也是实现启动高端品牌战略的绝佳机遇。”

数据显示，创维从今年7月在全国掀起云
电视普及风暴以来，创维云电视销量实现了环
比倍增。刘耀平介绍：这是围绕云电视提供

“全景服务”，集中资源为“体验导向性用户”提
供极致体验的成功。城市市场已经在3D、云、
超窄边等流行技术与产品做到了普及，但在产
品结构上，尤其是在55寸为代表的大尺寸产
品的销售占比上还有很多潜力可挖。从十一
市场外部市场的变化和创维大尺寸产品销量
提升上来看，刘耀平认为创维正式启动高端品
牌战略的时机已经到来。

大板云电视风暴
55寸为何成突破口？

记者在合肥某电器卖场看到，以创维84
寸彩电为代表UHD系列产品实现了现货销
售。创维兑现了8月新品发布会公布的“创维
提前布局UHD超高清产业链，是真正第一可
量产、多系列的超高清云电视品牌”的诺言。
UHD超高清的领先占领终端卖场也才能真正

建立UHD创维首发的高端品牌形象。
业内认为，创维UHD超高清电视的新品

发布与迅速量产销售就是酝酿已久的创维高
端品牌战略启动前的伏笔，而UHD超高清电
视就是此次创维高端品牌战略的急先锋！

而创维为什么会选择55寸云电视作为这
次大板云电视风暴的重点突破性产品呢？据了
解，原因可能有二：首先，目前行业里中小尺寸
液晶屏的价格上涨造成的企业产品成本上升与
供应不足，而大尺寸产品的价格稳定与供应充
足，使得大尺寸产品的性价比得到了明显提升，
55寸有了市场提升和普及的时机。其二是55
寸平板电视已经逐渐成为城市家庭客厅的“标
配”产品。而在彩电业界，谁的产品能占据消费
者家庭的客厅，实际就是行业的领跑者。因为
这是一种品牌认可和品牌强势的表现。

选择55寸作为主攻产品，创维可以说是定
位准确。记者在卖场看到，创维55E800A、
55E780E、55R750A、55E700S、55E600Y、
55E550E六大系列产品为代表的55寸健康云
电视产品群已经占领了创维终端卖场的显著位
置。而创维在窄边、无边工业设计产品力表达和
云电视云端互动健康体验上已经做到了极致。

在家用中，到底多大的客厅才合适安放55

寸产品呢？创维卖场促销员解释，按权威标准，
以及更短距离看更大尺寸的市场趋势，达到
2.2m观看距离即可选购55寸健康云电视。

这就意味着消费者只要有十几平米的客
厅就可以安装55寸的平板电视了。

进军高端的基础：
技术与产业链优势

工业和信息化部电子司视听处处长梁峰
认为：“以新一代信息技术为代表的战略性新
兴产业的蓬勃发展，推动了以网络化、智能化、
大屏化、绿色环保为特征的科技进步。”

创维集团总裁杨东文表示：“随着国内液
晶面板产业的完善，在液晶产业链布局的国产
品牌的成本优势将更加明显，而上游的瓶颈也
将得到彻底的解决。与此同时，创维在无边
框、窄边框等工业设计领域已经处于优势地
位，加上在应用技术等领域的优势，创维在中

高端产品领域也开始呈现上升趋势。”

创维启动高端品牌战略，可谓是准备充

分，势在必得。据悉，本次创维“大板健康云电

视风暴”战役还包括了“云下乡计划”。其策略

是实现55寸健康云电视在城市集中爆发上量

和大板云电视下乡预热的双同步。

据创维数码的最新数据，包括3D电视、云电视在内的高端产品占整体销量的比例达到50%，而去年同期则只有31%，其中
2011年9月才推出的云电视，到今年9月已经占到其整体出货量的23%，而8月也只有14%。整个行业虽取得了小幅增长，创维
却以整体销售增长20%以上的业绩成为国庆市场的最大赢家。

创维率先启动高端品牌战略
——云电视风暴 55 寸为突破点

倘要选一个最能代表合肥的产业，“家

电”当之无愧。当前合肥已超越青岛、顺德，

成为全中国三大家电基地之首。在这个基

础上，合肥将向着全球家电中心而前行。

“十二五”期间，合肥将构筑以“大家电、

大流通、大市场”为核心的家电城建设理念，

搭建一个平台、创立两个基地、开辟一个专

业市场、完善若干家电产业园及配套产业

园，依托产业优势，加速重点技术开发，进一

步引进整机及关键零配件项目，渐次发展小

家电和厨卫产品。按照规划，到2015年，投

资300亿元，对家电企业进行技术改造，加快

产品的更新、优化、升级，开发新的更加高效

的产品，形成新的经济增长点，家电产业工业

总产值超过2000亿元，年均增长20%以上。

未来，合肥将以产业转移为契机，提升

合肥家电产业结构。抢抓皖江城市带承接

产业转移示范区建设的机遇，积极承接家电

行业研发、制造、集散逐步由长三角、珠三角

和环渤海等地区向合肥转移，积极参与泛长

三角区域发展分工合作，尽快形成全方位、

多层次合作态势，在家电产业以及配套产业

等方面加大招商引资力度，寻找区域合作载

体，融入长三角分工体系。 记者 邹传科

合肥家电产业从“陪衬”到“领航”


