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星报讯（记者 周平） 12月3日，阿里巴

巴集团宣布，截至2012年11月30日晚9点

50分，其旗下淘宝和天猫的交易额本年度突

破10000亿元。而具体剖析这10000亿可

以发现，三、四线以下地区60%以上的消费

增长速度，要远远高于作为传统消费主力的

一、二线城市不足40%的消费增速，网购格

局呈现东部沿海向内陆延伸的趋势。其中

安徽占了257亿元，省份占比是2.6%。

10000亿的成交额省份分布图显示，长

三角、珠三角虽然占比仍最突出，广东省占

比12%排行第一，浙江省、江苏省、上海市

也分别以10%、9.5%、7%的占比位列网购

第一梯队。安徽占了257亿元，省份占比是

2.6% 。环渤海经济圈的山东、北京地区成

交额占比也在5％～7%之间。但一、二线

城市，相比去年同期增速不足40%。

与此同时，三、四线以下地区消费却以

60%的增速迎头追上。目前，地处内陆西

部的四川，10000亿成交额中占比4.3%，排

名全国第六。湖南、湖北、河南、辽宁等地

区，在10000亿中占比也达3％~5%。这些

三、四线地区消费能力的释放，正是中国扩

大内需的最主要增长来源。

10000亿的交易量，根据国家统计局数

据，2011年全国各省社会消费品零售总额为

18.39万亿，一万亿这个数据相当于其总量

的5.4%。而根据国家统计局的2011年全国

各省社会消费品零售总额排行，可以排列第

五位，仅次于广东、山东、江苏和浙江。

前11月，皖人网购257亿
阿里巴巴网络零售突破一万亿，安徽占比2.6%

制图：孙好

星报讯（记者 宛月琴） 日前，安徽产

权交易所的一则公告引发外界关注：安徽

金沙钼业有限公司 49%股权正式挂牌转

让。关注的焦点不仅其拥有世界第一大单

体钼矿、国内目前最大钼矿床，也因为此次

转让的挂牌底价为40亿元，拟引入不超过

4家战略投资者，可谓是一场“豪门婚宴”。

49%股权出价40亿元

资料显示，2010年6月，安徽省地质局

313地质队专家正式宣布已探明金寨县关

庙乡沙坪沟钼矿储量在50万吨以上，资源

价值超过2000亿元，为我省目前发现的唯

一特大金属矿床，是世界第一大单体钼矿，

也是国内目前最大的钼矿床。因此，此次

转让开出的底价也不菲，达到40亿元。

金沙钼业于2011年成立，安徽地矿投

资集团有限公司持有金沙钼业100%国有

股权。根据公告披露，安徽地矿投资集团

与铜陵有色金属集团公司于2012年11月

1日签署了《安徽金沙钼业有限公司股权转

让合同》，安徽地矿投资集团有限公司将其

持有的金沙钼业公司17%的股权协议转让

给铜陵有色金属集团公司。目前，该合同

已经国有资产管理部门批准生效，合同所

涉17%股权不在此次转让范围之内。

或为向资本市场融资

想接下这一“豪门婚宴”，也绝非易事。

金沙钼业对受让方有非常严格的限

制，除去要求受让方为有效存续3年以上的

内资企业法人，注册资本不低于人民币2亿

元（含2亿元）外，金沙钼业还要求受让方须

在矿业行业地位、矿山建设及生产经营管

理经验、矿产品深加工能力、产品供销等主

营业务上与标的企业形成优势互补，截至

2011年底，其总资产不低于30亿元等。

同时，金沙钼业表示，“意向受让方或

拥有专业资本运作团队、海外资本运作平

台、国内外资本运作实绩及运作企业上市

的成功案例。”有分析指出，这显示出金沙

钼业希望通过引进战略投资者向日后资本

市场融资的意图再进一步。

目前，有公开信息显示，在金沙钼业挂

牌后，包括包钢股份、金钼股份在内的多家

上市公司均表示了摘牌意向。

金沙钼业49%股权寻“婆家”
位于金寨，为世界第一大单体钼矿，40亿元底价

继今年将十代线一半产能转让给鸿海

之后，近日又有传闻称，夏普将向鸿海出售

中国大陆、墨西哥和马来西亚三家彩电厂。

据媒体报道，夏普上述三家彩电工厂

的转让价格为 550 亿日元，约 6.67 亿美

元。夏普在日本境外有四家彩电工厂，此

次转让不包括其在波兰的彩电厂。

夏普方面对此事并未置评。

Display Search中国区研究总监张兵

表示，彩电厂的主要资产是装配生产线，如

果夏普这三家工厂的转让价确定是550亿

日元，那将是天价。

“抛开价格不谈，夏普向鸿海转让彩电

工厂，是有可能的。”张兵分析说，索尼、松

下已卖了很多工厂，夏普增加委外代工比

例也很正常。日本彩电巨头已经连续几年

巨额亏损，“轻制造”模式成为它们的共同

选择。 据《第一财经日报》

传夏普向鸿海出售三彩电工厂
转让价高达6.67亿美元

全球首款投影平板合肥“诞生记”
融合国际顶尖技术“基因”
孕育合肥创新驱动“土壤”

想象一下：静谧的晚餐后，拥你的宝贝

儿入怀，惬意地躺在床上，一个只有7寸的平

板电脑，放在掌心，将投影灯对着天花板。

哇，能看到什么？天花板分明变身成了大屏

幕，正播放着平板里的动画片呢……

怎样，当小宝贝儿乐呵呵地对着“天

花板屏幕”手舞足蹈时，你也觉得不可思

议吧？这就是全球首款投影平板电脑智

器U7所创造出来的一个镜头。更让人称

奇的是，这款平板电脑的诞生地就在合肥

大蜀山下。

“简单而言，这款投影平板最大的颠

覆之处，就是将微投与平板完美融合”，合

肥华恒电子科技有限责任公司产品总监

张翼告诉记者，这样一来，就能集便捷性

和功能性于一身，让我们将双手和双眼从

有限的平板显示屏里“解放”出来，让人随

时随地享受大屏幕带来的视觉快感。

同时，对于经常移动演示的商务用户

来说，智器U7更能方便携带，而且投影平

板电脑本身还配备有内置内存和支持存

储卡，可以将需要演示的文件直接存储到

内存和存储卡中，可以真正做到脱机演

示，无需再携带笔记本。

张翼还介绍道，在娱乐领域，这款平

板不要投影幕布，不需要外接设备，就可

以观看大尺寸画面。在教育领域，这款投

影平板同样应用广泛，如可应用于儿童启

蒙教育、课堂教学投影等。

颠覆：随时随地享受“大屏幕”

如此颠覆之作，源自于素有安徽“苹

果”之称的合肥华恒电子科技有限责任公

司。作为皖产知名自主品牌高科技产品，

智器U7沿袭着华恒电子纯正“血统”，由

智器创业研发团队倾力打造。

这个团队的“领头羊”黄汪，曾是国内

嵌入式 Linux 的最早倡导者和资深专

家。早在2009年的春天，黄汪便以其雄

厚的技术支撑和独到的商业眼光，开创了

“平板电脑+移动互联服务”的创新模式，

并在此基础上研发出具有自主品牌的平

板电脑“智器”。

在“智器”的轨迹中，最华丽的一笔无

疑是在2009年4月。华恒推出国内第一

款自主设计并量产的平板电脑，比当时火

爆的苹果 ipad 推出还要早 10个月。华

恒，作为安徽“苹果”的缔造者一鸣惊人。

而这款智器U7最大的亮点是，微型

投影和平板电脑作为两个独立的产品技

术都已相对成熟，但是集成一体要解决很

多技术和工程问题。为此，公司专门成立

了产品研发小组，一群以毕业于中科大的

精英组成的技术团队，自2012年1月开始

投入研发，经过无数次的设计、改进，再设

计。最终经过艰辛努力，设计方案终于破

茧成蝶，9月份即拿出了样机。

血统：源自安徽“苹果”纯正品质

拥有国内自主品牌的纯正“血统”，智

器U7还融入来自美国的顶尖技术“基因”。

谈起德州仪器，英名文“Kelvin”的华

恒供应链总监周庐总是习惯用“TI”代

替。“在我们这个行业，TI是世界上最大的

模拟电路技术部件制造商，是全球领先的

半导体跨国公司”，显然，周庐对偏居合肥

的华恒能和TI这样的国际巨头成为合作

伙伴，有着一种说不出的兴奋。

“之前跟TI合作的都是国内大企业，

像华为、联想这类，像我们这个级别的企

业还是首家”，周庐介绍道，通过与TI各个

部门及TI高层若干次的沟通洽谈，最终达

成合作意向，站在巨人的肩膀上，智器产

品秉承开放、融合和创新的理念，在世界

高端技术基因的基础上，设计创意来自对

中国消费者的现实需求的揣摩和总结，打

造适合中国人自己使用的平板电脑。

基因：融入美国“德仪”顶尖科技

“当然，这一全球首款投影平板的诞

生，远不止想象中那般简单，作为产品制

造商，利用现有技术进行整合，在现实操

作环节存在很多难点”，负责具体项目及

商务合作的高华玲和高红叶讲述了智器

U7诞生过程中很多不为人知的细节。

第一次“吃螃蟹”，没有可参考的样

本，实现创新的过程很是曲折。高华玲告

诉记者，在研发设计过程中，要充分考虑

到平板投影的散热、调焦等方面，还要从

成本、体积、组装、返修各个层面综合平

衡。理论上可以实现，现实操作可能就不

行。为了找到这种最佳平衡点，她们俩曾

经3天3夜没合眼，重新优化设计，并找到

匹配的上游产品供应商。

负责公司战略发展的副总裁章晓军

则告诉记者，这一全球首款投影平板的诞

生也离不开合肥日益创新驱动的土壤。

“对于我们这样的企业来说，尽管目前产

业配套等方面还不够完善，但合肥产业环

境越来越好，创新驱动的政策氛围越来越

浓厚，对于未来我们充满信心。”

土壤：合肥创新氛围越来越浓厚

记者 宛月琴


