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速度更快一点

高街品牌总是与快时尚连接在

一起。

从秀场到街头，高街品牌缔造

了一个个速度神话。设计师们总能

迅速捕捉到当季的流行时尚，并根

据流行指向标设计成衣。周期短、

生产快、上新快，让门店的顾客趋之

若鹜。

在这里，比的不仅是设计者、制

造者的速度，消费者的速度一样被

提升，犹豫不决的消费者发现，如果

没有立即买下当时看中的衣物，第

二天再来时极有可能会空手而归。

所以，有魄力把门店开在LV、

Gucci、Versace旁边的恐怕也就只

有Zara、H&M这些高街品牌了吧。

价格更低一点
在一座城市最繁华的街头，你

看到一个穿着当季最新款时装的女

子手中拎着七八个购物袋，塞满了

各种战利品，那么这些纸袋大多印

着 H&M、Zara、Mango、H&M、

Bershka这些高街品牌。

比起花一年工资买一件奢侈

品，这种与时尚的接触方式显然性

价比高多了。

和任何一次合作一样，本月

Maison Martin Margiela for

H&M的面世依然有众多翘首企盼

的人们在H&M门店前排队购买。

人民币2490元的羽绒外套，倘若换

成 Maison Martin Margiela 主线

品牌，价格怎么也得翻十倍吧。今

年秋冬，Uniqlo 与 Undercover 合

作的uu系列，9.9-199.9 美元的定

价，真可以令高桥盾的粉丝们尖叫

不已了吧。

只花十分之一的钱，就能和时

尚的纯正血统扯上些关系，还有什

么比这对时尚达人更有吸引力的

呢？那么，花点时间排队对于她们

来说又算什么。


