
离大牌更近一点

全世界到处都是贴着

made in China 的标牌的成

衣，但时尚的风尚标依然掌

握在法国、意大利这些欧洲

设计师们的手中。

2004年，H&M与Cha-

nel设计师KarlLagerfeld推

出 “Karl Lagerfeld for

H&M”系列，首开高级女装

设计师与大众品牌合作先

例，此后便一发不可收拾。

2007年，与Viktor&Rolf合

作；2008年，与川久保玲合

作；2009 年，推出 Jimmy

Choo for H&M系列；2010

年 和 2011 年 分 别 推 出

Lavin for H&M 和 Ver-

sace for H&M系列。对于

高街品牌与奢侈品牌的合

作 ，TOPSHOP、MANGO、

TARGET等也都进行过。

即便在时尚中心的欧洲

也不是每个人都能消费得起

那些奢侈品，高街品牌的出

现，让那些对时尚心存向往

的人们有了一个更容易接触

时尚的通道。而不定期推出

的限量版，让人们彻底失去

了免疫力。

尽管网友的吐槽让本月尽管网友的吐槽让本月1515日日

隆 重 亮 相 的隆 重 亮 相 的 Maison MartinMaison Martin

Margiela for H&MMargiela for H&M 身陷价格欺身陷价格欺

诈门诈门，，尽管在北京时间本月尽管在北京时间本月2727日日

GivenchyGivenchy公开否认了与公开否认了与H&MH&M跨跨

界合作的不实传闻界合作的不实传闻，，尽管尽管ZARAZARA

因质量问题屡进质量黑榜因质量问题屡进质量黑榜，，甚至甚至

绿色和平组织成员戴着防毒面具绿色和平组织成员戴着防毒面具

来到其专卖店门口示威来到其专卖店门口示威，，但这似但这似

乎丝毫未能影响以乎丝毫未能影响以H&MH&M、、ZARAZARA

等为代表的高街品牌新款发售时等为代表的高街品牌新款发售时

排在专卖店里队伍的长度排在专卖店里队伍的长度。。

人们用近乎疯狂的方式来接人们用近乎疯狂的方式来接

近时尚近时尚，，哪怕只是更近一点点哪怕只是更近一点点，，哪哪

怕是以之后内心的虚无感和些许怕是以之后内心的虚无感和些许

的健康为代价的健康为代价。。

并不是人人都疯狂并不是人人都疯狂，，而是高而是高

街品牌有自己的制胜法宝街品牌有自己的制胜法宝———离—离

大牌更近一点大牌更近一点、、价格更低一点价格更低一点、、速速

度更快一点度更快一点。。 朱玉婷朱玉婷//文文
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