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“逢节必炒”、“没节造节”是不少商家

的经营策略，不过，重阳节似乎是个例外。

双休日，记者走访合肥各大商场超市发现，

和刚刚过去的“十一”黄金周火爆的销售场

景相比，大多数商家对“银发商机”反应较

为冷淡，几乎没有商家专门针对重阳节进

行大规模促销活动，而且品类和形式都没

什么“新鲜创意”，促销商品仍旧是豆浆机、

按摩器、保健品、保暖内衣等“老戏码”。

重阳节即将到来，市民胡女士想给母

亲买件重阳节礼物，但是适合老人消费的

商品不仅少，而且价格高，还很少促销。“逛

了几家商场，也没有发现适合老人的服

装。老年服饰不仅品种稀少，并且款式色

彩老式，价格也不便宜。”胡女士认为，“现

在生活水平提高，大多数家庭不愁吃喝，晚

辈要送长辈的礼物主要还是表达一份孝

心。现在很少有商品符合老年人的生活习

惯，保健品、营养品平时就经常给老人买，

而按摩器等保健器材也不可能重复购买，

适合老年人穿的服饰又太少。”

记者在各大商场发现，虽然重阳节的

日子比万圣节早了整整一周，但商家的促

销活动却“滞后”了。多位商场负责人表

示，今年重阳节没有做活动，往年也都很少

做活动，主要考虑到老年人比较节约，不愿

意多花钱。“顾客无处买，厂家无心做，商家

不愿卖”基本上是目前重阳节老年人消费

的真实写照。多家商场和超市重阳节促销

主推保健品、保暖内衣、豆浆机、足浴盆等。

业内人士指出，商家淡对重阳节与老年群

体的消费习惯也有关。随着经济发展，城

市老人不缺吃、不缺穿，但如何让他们生活

得更好，则蕴含着较大的市场空间。老年

人已经形成了一个相对稳定的消费群体，

一部分经济条件较好的老年人的消费能力

也在逐渐提升，加上作为购买主力的年轻

人也越来越愿意买单“孝顺消费”，所以，重

阳节还是孕育了一个较大的商机。

秋到琅琊，看遍秋景，11月1日，琅琊山

首届“山水之间”游客摄影大赛开始，据悉，

此次活动由琅琊山风景区联合安徽好之旅

国际旅行社、安徽海佩文化传播有限共同推

出，将持续两个月，直至12月30日。

黄金线路，请到琅琊山里来

据了解，琅琊山系中国文化名山之一，

蔚然深秀，名气很大，是有着“八名”之称的文

化胜境，名山与名人融为一体，山水都活了起

来，也是国内少有的文化景点，更是登高赏秋

的黄金旅游地，深获广大游客的推崇。

好之旅特地安排了琅琊山秋游产品，并

实施特惠价，与特别懂得生活的你一起，慢慢

欣赏：有琅琊山一地的“滁州琅琊山+醉翁

亭+琅琊寺+深秀湖1日游”，每周六、周日发

班，以及“滁州琅琊山+醉翁亭+凤阳明皇陵+

韭山洞2日游”线路，每周日发班，将琅琊山

和凤阳密切联系起来，带游客一线看遍滁州

精华。另外，更让此行颇为有味的是，凡报名

琅琊山的游客均可获赠土鸡蛋一份。

我游我拍，储存最好的秋景

首届“山水之间”游客摄影大赛的重点

在摄影，发现别人没找到的好景致，储存美

好又难忘的记忆，让美景时刻在心间。懂

得生活的人定期约会大自然，在山水中，在

阳光下，释放自我，然后看着同行者都欣

赏，都在笑，心情便豁然了许多。相见现

场，总免不了激动，记录这一刻吧！有你有

我，有山有水，有亭有泉，有园林有古寺，山

清秀，水清透，亭舞起，泉无声，园野香，寺

清净，琅琊山创造出一个空灵悠远、意味深

长的境界，给人说不尽的好感觉。

另外一个好消息，我游我拍，惊喜重重，

这是活动方对摄影爱好者的特别鼓励。据

好之旅相关负责人介绍，此活动除了特价线

路之外，还为摄影爱好者准备了奖励，游客

将参赛图片发至 jian_zhou66@sina.com

邮箱就有机会获得丰厚奖金。

秋到琅琊，山体沾染着灵气

琅琊四时之景皆不同，秋天的琅琊山

更有意味，层次更丰富，沾染着山体灵气，

给游客又一个深爱的理由。绵延的古道连

接着琅琊好景，一座山因着一个欧阳修而

名闻天下，又因着遍山的风雅小亭而特别

突出，醉翁亭、意在亭、影香亭，亭亭奇趣，

以醉翁亭最为有名。你还可以水中观飞

檐，这里便是深秀湖的湖心亭了，乘竹筏泛

于湖上，遥望层林掩映着的精致，穿过九曲

桥，体验桥外又一景的精彩。

此外，琅琊古寺给人一种不真实的感

觉，钟声袅袅，人影点点，香火缭绕，景以佛

像为主，色以红为主色调，将古寺的幽静和

秋的高远结合在一起，奇妙壮丽。野芳园

里你可以看到苏式江南园林景致，另有配

套的亭台楼阁、小桥假山、曲径通幽，加上

琅琊山的名人墨宝，又为园林添加了诸多

人文之气。 许晓缓 王珊珊

商家对重阳节“不感冒”
“银发经济”亟待挖掘

“老人的东西在商场的确不好买，老年

人也有自己的审美观，买东西挺费劲。”胡

女士告诉记者，现在很多商场的中老年专

柜商品往往样式陈旧，多年不变。而且，不

少老年女性腰腹部尺码比较大，买衣服特

别困难，买不到合适的尺码。

记者发现，在传统商家“遗忘”重阳节

消费时，不少网络卖家看中了“银发商

机”。网上有不少店铺专门销售特体服装

和中老年服饰，新款式“超大码”也很有市

场。记者在一家网店看到，这里销售的老

年服饰有上百种之多，价格从几十元到三

四百元不等，店铺一月内累计销售了两千

多件。一位老年买家在网上的留言称，“在

子女的帮助下，已经学会了戴着老花镜给

自己挑衣服了！” 殷江霞

网络商家打起“老”主意

秋到琅琊，好之旅邀您储存最好的景

经
济
篇


