
“金银月饼”
渗透着奢侈腐败

“让座红包”
是正能量的源头活水

“车展变肉展”问题不在“裸”

近 日 举 行 的

第十五届成都国

际车展上，有造型

出位、衣着暴露的

车模照片在网上

疯传，不断有网友

质疑车模着装尺

度问题。

（9月5日《新

华网》）

短评

评论
在 重 庆 綦 江

公交车上，给一位

80 多岁老人让座

位的人都会收到

其 回 赠 的 红 包 。

红包里除了2元崭

新的纸币，还有一

张感谢卡，上面写

着：“你高风格让

座 和 帮 助 ，感 谢

您！”老人名叫代

正兴，退休前是当

地一所财贸技术

学校的校长，一年

半来他已送出 61

个红包。

（9 月 5 日《人民

网》）

微评论
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非常
道

一直以来，格力空调均以用户的需求为中心，不断

建设、延伸自身的销售渠道。目前，格力旗舰店、格力专

卖店、格力精品店、格力社区店等多种多样的格力自建渠

道，已经遍布城乡。买空调，格力专卖店更便宜、更便捷、

更快速已成广大消费者的共识。十一来临，需要选购格

力空调的您，不必拥挤在闹市区，不必再去拥挤的大商

场，不必再挤公交、抢出租、找车位，不用再犹豫、排队、等

候安装！格力专卖店，服务就在您的身边！

格力空调2013冷年开盘大戏“十一黄金风暴月”明日上演
—— 9月7日-10月7日，格力空调钜惠江淮，放心品质，特惠价格

9月，格力喜报频传。

继全省经销商大会圆满结束，安徽格力再传喜讯：为庆祝2012冷年销售额和出货量的逆势双增长，安徽格力公司决定

于9月7日正式启动“十一黄金风暴月”大型优惠活动。在9月7日-10月7日一个月的期间内，全省消费者都可以享受到格

力空调的特惠活动，不仅有优惠的单品价格，更有丰富多样的套购、买赠和礼品。

多年来，格力空调“十一黄金风暴”活动凭借力度大、优惠多、服务好等突出特点，逐渐成为全省消费者喜闻乐见的促销

活动，也是行业内最为期待的空调年度开盘大戏。由于今年恰逢中秋国庆双节重合，难得的8天假期，为此格力特意提前启

动十一活动，旨在让广大消费者有一个充裕的时间来选购空调，从而可以在节假日期间放心出游。

众所周知，2012年客观的经济环

境让很多家电品牌销售乏力，下滑在所

难免。而格力空调依靠自身独有的专

业化和高品质成功抵御风险，逆流而

上，创下56亿元销售额、同比增长12%

的佳绩，难能可贵。对此，有关专家表

示：不景气的市场考验的是一个品牌的

真功夫。在口袋余粮不多的情况下，老

百姓愿意选择格力这样一个价格还略

高于其它同类产品的品牌，说明了老百

姓对格力品质的信任。也从侧面说明：

格力品牌通过多年的发展，已经走入广

大消费者内心。正因如此：陪嫁送格

力、一家三代用格力、20年以上的老用

户等生动事例才能在全省不胜牧举。

在刚刚结束的安徽格力全省经销

商大会上，安徽格力相关负责人通报了

2013冷年开盘回款情况：截止8月31

日，安徽格力公司2013冷年累计淡季

回款已达去年同期2倍，创下十年来淡

季回款最高记录。回款是信心的体现，

也说明广大经销商对格力未来充满期

待。安庆某从事格力分销工作多年的

经销商如此分析：在市场前景不明朗的

情况下，我们更愿意把资金投到格力

去。格力空调品质好，服务好，消费者

认可，市场稳定，经营格力我们基本不

会亏钱；另外安徽格力公司讲诚信，各

项奖励和补贴都能及时兑现，打款给格

力，我认为比存入银行收益更稳定。

销售额同比增长12%，见证品质王道

淡季回款达去年同期2倍，见证对格力的信心

十一买空调，请到格力专卖店

距中秋节还有近一个月时间，部分银行

却卖开了月饼。与酒店、宾馆等卖的月饼不

一样，银行卖的月饼没有面粉和馅，还只能看

不能吃，因为用料是金银。有知情人士称，金

月饼主要是被买去当礼品，银月饼则既有人

当礼品，也有人收藏。至于具体是谁在买天

价月饼，各家银行都不愿多说。（9月5日《重

庆晚报》）

“金银月饼”到底蕴含多少民俗文化底

蕴？其市场价值虽偏高于市场水平，为何能

销售火爆呢？这种被媒体称为“吃进去容易

吐出来难”的“月饼”，既无长远投资理财的

利益，又少有收藏价值，购买者热衷的背后

离不开送礼便利的需求。

银行热衷卖“金银月饼”，当然有不菲的

利益。其售价包含工艺加工的价值，自然比

纯金银的利润高，银行俨然成了金银工艺品

的代销主渠道。“金银月饼”大都迎合了送礼

者的需求，而收藏市场却远没有预期的效果。

月饼本是中国传统民俗文化的象征物，

近年来月饼虽有过度包装、买椟还珠式的异

化，但总归还是用来吃的。“金银月饼”从价

格上说属于天价，过于奢侈，从节日文化的

角度看，渗透着奢侈腐败。这足以引起相关

部门重视，笔者认为，相关部门应对银行的

这种行为进行叫停。

“月饼经济”、“粽子文化”，早已被过度包

装，价格超出普通人群的正常消费水平。“节

日经济”所引发的社会问题，应回归理性的思

考。虽说，买“金银月饼”的人也非绝对的送

礼者，但至少它的存在给“节日腐败”起了推

波助澜的作用。在这点上，银行也成了“不良

商家”，商业行为也应具备社会公德，应该与

社会与时俱进。弘扬民俗文化不是为了过度

开发商业价值和渗透奢靡，助长腐败之风提

供便利。

当然，没有“金银月饼”还会有其他送礼

方式。一到节日，就大兴奢侈腐败之风，与

民俗文化相背离。“节日经济”是拉动消费促

进经济发展的一种手段，但不防止“节日腐

败”的泛滥，是一种让人深恶痛绝的事情。

毫无疑问，如果车模在车展上进行裸体色情表

演，不仅给社会带来不良影响，还涉嫌违反有关法律

法规，应坚决予以处罚。

其实，“车展变肉展”真正的问题很简单，是我们

的商业营销层次不高。有人说，车展是卖车不是卖

人，原本就不该出现众多女模。实际上，用车模帮助

展示和促销汽车，原本并无问题，谁说商品展会上不

能有人的表演呢？但促销汽车和其他各种商品，应当

有很多不同的方式，可以策划得很别致，我们的商家

却几乎全打美女牌，而且竞相比艳，比“裸”，这样的营

销层次，难道不显示出有很大的提升空间吗？

再有，值得关注的当今社会流行的“女色消

费”。其实，爱美之心人皆有之，漂亮的女性赏心

悦目，大家都愿一睹芳容。只是，时下我国的女性

广告宣传鲜明地表现出两个特点：一是以男性为

主导的性文化。车模本来是展示车的，却竭力展

示她们的性感，无非是迎合男性的性与权力意

识。二是对消费主义的宣扬。本来车只是代步工

具，但车模的展示则暗示大家，“香车美女”是成功

标志，应努力挣大钱，买好车泡美女。说“车展变肉

展”，不如说物欲已成普遍价值观，人异化为商品。

这才是最值得警惕的。

中国家庭净总资产高出美国家庭21%，城市户

口家庭的平均资产已达247万元，全国的自有住房

拥有率高达89.68%。

中国之声《新闻晚高峰》报道，中国首份《中国

家庭金融调查报告》近日引来广泛争论和质疑。

寝室怎么没有空调？我来装一个，电费也包

了！线路不行？我掏钱，把整栋宿舍的都改造了！

日前，中南财经政法大学迎新现场，一个家长的

诉求，让接待人员颇感无语。经过耐心解释，装空调

是学校统一行动，需要按步骤来后，家长悻悻离去。

钱兆成

近日来，小小的座位已经引发了多起“公共事

件”，并且密集地呈现在公众的视线内。比如在上海

地铁1号线上，出现了为争座互殴事件。又如，杭州

一位小伙子因为没给抱着孩子的年轻夫妇让座，被

扇了 5 个耳光。类似的让座纠纷又在济南上演，济

南一位年轻的母亲带着自己 3 岁的孩子坐公交车

时，同样没人给她让座，她一怒之下竟然扇了一名男

乘客一个耳光！并称“是替你妈妈教育你”。

就上述事件而言，无论是赤裸裸地野蛮争抢，还

是挥舞着道德大棒“教育”年轻人，这些能够以小见

大的事件总是洋溢着浓重的戾气。

幸好“让座红包”出现，这位老人的创意之举无

疑替公众解了围。人们恍然大悟，原来两块钱就能

够解决这些差点就演变成公共危机的座位风波。

目前，很多人已经习惯给所有温暖的、积极的、

健康的、催人向上的人和事，贴上“正能量”的标

签。这就好比遵循能量守恒定律一样，人们希望社

会能够蓄积更多的“正能量”，进而减少“负能量”的

杀伤力和生存空间。

老人的创意之举比单纯的正能量事件更为值得

称道，因为 2 元钱成了正能量的催化剂。其实给老

年人或者孕妇让座也并非一件难事，大部分年轻人

都能够自觉做到。让人多少有些遗憾的是，这些仅

仅依靠自觉奉献的“正能量”的保鲜期似乎总不是很

长，并且时断时续，甚至难以为继。

“正能量”，有时就像一潭池水，缺乏流动力，很快

就失去了它的光泽，成了一潭死水。而2元钱是对让

座美德的肯定，它让每一次正能量的付出都能有所回

报。2元钱，虽然不多，但无疑能够冲抵一趟车费，从

能量失衡的角度讲是给正能量充能，是正能量的源头

活水，从而使正能量持续不断地流动下去。正能量显

然不是取之不尽用之不竭的，更是弥足珍贵的，它太

需要一个肯定了，哪怕是区区的2元钱。

笔者希望更多的人能够将老人的创意推广开

来，从而形成一个辐射全国的“能量场”。“正能量”

的各种积极效应，只有融入每个人的日常生活，才能

改变每个人看待这个世界的视角，才能持续地消解

“负能量”对人心的侵蚀。如何让集中迸发的“正能

量”如涓涓细流一样源远流长？最基本的一点，显然

还在于让每个人都敢于，而且乐于向别人呈献出自

己的爱心、善意和信任。

呵护正能量，释放正能量，寻找正能量，是每一

个公民的责任，无论作为老年人，作为中年人，还是

青年人。

李清

邓闽军


