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汽车·市场 B5办最有价值的都市报

目前市场上大部分具备全

时四驱系统的SUV，价位均在30

万元以上。不少消费者开始转

向自主品牌的四驱车型，笔者向

你推荐华泰汽车刚刚推出的圣

达菲2.0T飓风四驱车，厂方指导

价仅售11.67万。

一般自主品牌SUV车型的最

小离地间隙是180mm左右，圣达

菲则是207mm，通过性更强。圣

达菲长 4500mm、宽 1820mm、高

1730mm、轴距2620mm的车身尺

寸，在空间设计上针对国内消费

者的体型尺寸与驾乘习惯进行了

精心设计，将该车型特有的大尺

寸转化为空间优势，即使把第一

排座椅挪到最后，后排腿部活动

空间仍然绰绰有余。同时圣达菲

基于轿车平台、全承载式车身打

造，采用前麦弗逊式、后多连杆式

悬挂，再配上225/70 R16尺寸的

宽胎，不论是郊外越野还是城市

驾驶，都具有中高级轿车般的舒

适性和稳定性，安全系数也高。

北二环东风日产风之星专

营店迎来9周年店庆，9年相伴，

风之星店在合肥取得了骄傲的

成绩，赢得了市场的赞誉与客户

的信赖。为回馈新老客户，燃情

7月风之星东风日产将推出“9重

大礼喜上喜”店庆活动，用以报

答广大客户的支持与厚爱。活

动期间，不仅新客户能享受店庆

特惠政策，老车主同样享受售后

套餐“0利润”销售活动，详情请

见店内公告！

“轩声夺人 逸呼百应”高富

帅——新一代轩逸，北二环东风日

产风之星专营店内即将闪亮登场，

欢迎您和家人来店赏车并预约试

驾。“超越款待的旗舰型家

轿”——2012款新一代轩逸将主

打1.8L+CVT变速箱这套动力组合，

同时，2011款轩逸不会停产，更名

为“轩逸·经典”后和新车型同堂销

售，分别面向不同细分市场。

合肥皖之星汽车销售服务有

限公司（简称：东风日产风之星专

营店)，位于北二环安徽国际汽车

城东6号，是经东风日产厂家授

权经营的，专营东风日产系列：楼

兰、天籁、轩逸、奇骏、逍客、玛驰、

骊威、骐达、阳光等多款深受广大

消费者喜爱的车型，是集品牌体

验、车型展示、新车销售、售后服

务和二手车置换于一体的东风日

产专营店。 风之星

7月6日，中国汽车技术研究

中 心 正 式 公 布 了 2012 年 度

C-NCAP第二批车型碰撞测试成

绩，东风标致 308 以 46.8 分测试

总成绩获得安全五星成绩。本次

碰撞测试中的五星佳绩，为这款

以雕塑设计、精致品质打造的“高

品质风尚中级车”赢得了同样顶

尖的安全证明。继307为品牌赢

得第一个 C-NCAP 五星成绩以

来，进入“8”时代之后，东风标致

更以408、508、308连续三次问鼎

五星，名副其实将“安全”打造成

品牌关键词。

在汽车行业的安全理念中，

欧系车型与日系车型各有不同的

侧重和表现，前者遵循碰撞中车

身更重的一方更安全的理论，更

加注重车身刚性，日系车型则专

注于吸能，力图将碰撞中产生的

能量通过车身消化。东风标致则

将两者理论结合一体，例如 508

的前防撞梁采用了与飞机机翼相

同的材质，且在两侧内置吸能块，

刚性、溃缩都有不错的表现。

东风标致在快速发展十年

里，坚持着欧系工艺、材质、设计

等品质，不论精雕细琢的307，还

是迈入“8时代”产品投放密集期

的 408、508、308，欧系品质的安

全性能始终紧跟着这个品牌的市

场步伐。对于一个汽车品牌来

说，安全是其对消费者责任的重

要表现，东风标致全系五星的

C-NCAP 成绩单，正是“值得信

赖”品质口碑之下的重要基石。

标致安全10年 “8”时代品质鉴证

超值四驱柴油SUV首推华泰圣达菲

风之星东风日产9年相伴 送9重大礼

7月12日，位于合肥市北二环

国际汽车城大门北面的DS城市展

厅举行了开业仪式，法系名车自此

在皖正式启动了市场销售。

DS事业部总经理赫博、网络

总监梅野、销售总监唐珣一行数

人专程赶来出席典礼。省市汽

车主流媒体人士、客户代表分别

有数十人参加仪式。同时，厂商

领导举行记者招待会，就 DS 品

牌、销售、服务相关话题进行了

热烈的沟通。

知名汽车商大步车业被授

权成为我省首家DS经销商。大

步车业以 1200万注册资金成立

了安徽合和汽车销售服务有限

公司，专门承担城市展厅和4S店

的运营。城市展厅按DS的专业

设计建造，固定投入近百万元，

硬件条件十分高档，具备车辆展

示、销售洽谈、维修、配件及信息

反馈等齐全的功能，是一座精致

的微型 4S 店。而 DS 标准 4S 店

在包河大道延安路口处，正在紧

张施工，固定投入近2000万元，

预计十月份可竣工开业。

当今社会各行各业追求规

模化、大投入的风气盛行。DS作

为豪华车品牌，建店标准确实很

高，但城市展厅这种微型4S店的

面市，体现了讲求实效的作风，

揭示了汽车商业态的改革创新

已悄然启动。或许4S店加展厅

的模式将在汽车市场广为流行。

购车热线：0551-3359878。

大步

豪华品牌DS店开业

东风悦达起亚凭借旗下车型

全线发力，6 月销量再破 3.5 万。

至此，企业上半年已经累计销售

汽车221,096辆，超额完成“顾客

满意年”上半年的销售目标。

城市悦行派K2独领风骚，凭

借越级配置及活力外观，一举突

破万辆大关的 K2 三厢，与 K2 两

厢联手斩获 12,000余台，位列细

分市场前茅；K5 Nu 则以更加稳

定、环保的动力和高规格配置，

在竞争激烈的中高级车市场中，

再次完美诠释了东风悦达起亚

精品化、高端化的造车实力，上

交 4,000 台的答卷；精品中级车

福瑞迪纪念版的全新呈现，为企

业贡献6,400余台销量；而占据越

来越大市场份额的SUV阵营，企

业凭借智跑与狮跑的黄金组合攻

城拔寨，同样收获佳绩。其中，智

跑突破5,000台出彩表现，依旧为

SUV市场最受消费者喜爱的车型

之一。RIO锐欧、赛拉图及SOUL

秀尔凭借着他们鲜明的定位和产

品特色，也取得了不错成绩。

在今年接下来的时间，企业

将继续严格推进“顾客满意年”战

略，为提升顾客满意度、冲击年终

48 万销售目标做出积极努力。

另外，“K”系列新成员K3的上市，

也将为下半年带来更多看点。

先驱

东风悦达起亚上半年销量破22万


