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车时代传递市场动态具前瞻性眼光
对话安徽致远企业董事长吴志宏

东风标致安徽致远 4S 店、东风雪铁龙安徽致翔

4S店……作为经营管理这些4S店的企业领袖，安徽

致远企业董事长吴志宏与本报汽车周刊相识于2000

年。曾为本报最初的汽车周刊撰稿，成为吴志宏记

忆最深的一件事。日前，市场星报迎来创刊20周年

之际，记者采访了这位汽车行业的专家，与他共同探

讨合肥车市的昨天、今天与明天。 记者 董方

“当年的安徽市场报创办汽车周

刊算是业内较早的一批，我印象深

刻，应该是在2000年前后。当时我也

参与其中。”吴志宏开门见山地聊起

早期对本报汽车周刊的印象，“早期

的专业周刊相比现在，都显得很简

单，包括汽车广告也是如此。但是创

办汽车周刊的意义很重大。纸媒作

为大众传媒之一，它需要承担起‘行

业领先，舆论要先行’的职责。市场

报抓住了这一点，具有很准确的前瞻

性眼光。创刊之初，汽车消费还有很

大一部分是集中于企事业单位。后

来私家车开始慢慢普及。”在本报汽

车周刊创刊阶段，吴志宏也曾为本报

撰稿。

吴志宏表示，随着中国汽车市场

逐年的发展，汽车行业周刊也越来越

“难做”。“ 十年前，中国消费者的生活

半径最多也就十几公里。在汽车走入

寻常人家之后，人车生活成为消费者

必不可少的话题。因此，比起过去，现

在的汽车文化更为深厚、复杂。对汽

车专业媒体的要求也随之提高。”

我看星报：具有行业前瞻性眼光

回顾整个中国车市的发展，最

近这十年是最有看头的。吴志宏

认为 2000 年~2001 年，中国车市处

在起步阶段，无论是一线还是二线

城市都是站在起跑线附近。“2005

年~2010 年，这是有目共睹的高速

发展阶段。2010 年，中国车市再次

超出预期，以 32.37%的增速高歌猛

进，并且最终超过美国历史最高纪

录，以年销量 1800 余万辆成为名副

其实的全球第一大汽车市场。”吴

志宏表示，以 2011 年为界，中国车

市正式由高速增长阶段进入了平

稳增长阶段。“年初在对 2012 年车

市的情况预测时，我也说过，年销

量增幅可能不会超过 10%，大概在

8%左右，但即使 8%的增幅也是个

不小的数量。”

我看车市：近十年，中国车市最为活跃

安徽致远汽车销售服务有限公司

注册成立于2003年，在国际汽车城建

店。这是安徽致远企业迈出从无到有

的第一步。经过多年来的潜心经营，

致远企业朝着集团化的方向发展，目

前包括进口品牌在内，旗下拥有6大

品牌，7家4S店，13家二级网络。

“回想最初时的业绩，当时月销

量可能是30~40台，而如今每月的销

量稳定在300~400台左右。致远企业

不断努力前行，才能拥有这样的成长

速度。”吴志宏评价道，安徽致远企业

依靠强大的资金、专业的服务技术力

量、世界顶级品牌、优秀的员工、现代

化的管理这一优势组合，为全省消费

者提供超性价比的车辆价格和无后

顾之忧的售后服务。

“面对未来的汽车市场，安徽致

远企业将更注重内涵与质量，提供服

务质量，要做到人性化服务，要真诚

地关心客户，了解他们的实际需要，

使整个服务过程富有‘人情味’。并

且，不盲目地去扩展市场。”谈及安徽

致远企业未来的发展规划，吴志宏如

是说。

我谈致远：未来更注重质量与内涵
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