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郎咸平一上场就“爆料”：中

国经济正面临“冰火两重天”的境

地，冰的是楼市、股市，火的却是

以奢侈品、高端汽车、收藏品等为

代表的高档商品。郎咸平直言

“中国经济生病了”，而这个病就

是制造业面临的危机。

郎咸平认为，我国将制造业的

3大环节：研发设计、渠道物流、以

及关键的零配件让给欧美，失去了

控制制造业的定价权，而失去定价

权后，必将产生制造业危机。

“以 iPhone 为例，苹果掌控

着第一个环节研发设计，第二个

环节渠道物流，一个iPhone可以

替苹果创造360美元的价值，美

日韩硬件厂商掌控第三个环节，

可以为它们创造 187 美元的价

值 。 但 中 国 的 富 士 康 ，一 个

iPhone 只创造 6.5 美元的价值。

苹果拿到的是我们的60倍，美日

韩的硬件厂商拿到的是我们的

30倍，一个没有定价权的中国制

造业创造的价值是全世界最低

的，如果扣掉所有的成本是否可

以赚钱都是未知数。”郎咸平说，

这导致了中国制造业的利润江河

日下。

郎来了，说中国经济“冰火两重天”
著名经济学家郎咸平昨日做客合肥

省会合肥就有 30 多家葡

萄酒酒庄，而作为这三十分之

一的欧堡，能凭一己之力完成

这 看 似 绝 不 可 能 完 成 的“ 梦

想”吗？

目前，陈毅勇已经开始谋划

内地城市的市场布局，欲从上下

游开始市场“清理”。

按照他的计划，在安徽、河

南、江西等省选择一些地级市，每

个市设两个二级小酒庄，从而形成

以合肥为中心，周边为辐射的欧堡

联盟体系，并以此体系为基础，打

响欧堡的品牌之路。欧堡万国已

经在郑州等地设置了酒庄。

他的计划是，选择80家有特

色有信誉的进口商作为核心盟

员，通过建立规范、专业的葡萄

酒销售渠道，与欧堡万国酒庄形

成一个联合体，从而尽快占领进

口葡萄酒二、三线城市市场，促进

市场走上健康轨道。计划在三年

内发展特许加盟和直营酒庄150

个，形成系统的、规范的连锁销售

网络。

为了更好地供应盟员及特许

加盟商，提供简单快捷的信贷支

持和金融服务，以及发展销售渠

道所需要的拓展资金支持，由欧

堡万国公司与商业银行、中盈盛

达投资集团、私募红酒基金产品

等金融机构共同组成“欧堡万

国资产（金融）服务中心”。
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红酒、盛宴、麻辣经济观点。昨日，著名经济学家郎咸平来到合

肥，参加合肥欧堡万国酒庄酒业联合体成立的论坛活动并发表演

讲，纵观中国现阶段的宏观经济，剖析中国经济困局。一个小时的

时间，他主要分析了中国经济“冰火两重天”的现状和原因，演讲中

依然秉承了其一贯犀利的风格。

谈到投资，郎咸平提起房地

产，他提到，“在美国，股票的保

值性要强于房产，美国的股票年

增值率能达到 7%~10%，美国股

票长期一定看涨。”

而在中国，情况却正好相

反。“中国房地产的保值性要强

于股市。”在为现场投资者支招

时，郎咸平还讲了一个“四合院

的故事”。

民国初年，1两黄金可以买2

亩良田，而5两黄金就可以买北

京一个四合院。但是100年后的

今天，一公斤黄金等于30万元人

民币，却只能买到北京四合院的

半个厕所。“黄金适合短期炒作，

长期投资的话，房地产的增值空

间要比黄金好。”

国内首个酒业联合经营体昨日在合肥挂牌

进口葡萄酒遭遇“中部时机”

乳白色西服、灰色西裤，戴

着眼镜、头发花白，郎咸平快步

走上主席台，与观众们打招呼，

台下一片掌声和欢呼声。开场

之前，郎咸平首先向大家宣布了

“课堂纪律”，关闭耀眼的舞台

灯，不许录像不许录音不许发微

博写他的观点。

演讲中，每每讲到精彩处，

随口冒出“哎哟喂”的感叹。信

手拈来一堆经济学数据，仍是郎

咸平的一贯风格。在演讲进行

到 40 多分钟后，他脱去了西服

外套，“赤膊”上阵，并笑称昨日

的演讲让他“很激动”，引起听众

一阵笑声。

记者 任金如/文 李超钰/图

五月的合肥，空气中还有一丝暑意。

而昨日，在合肥高新区1912街区的一家地下酒窖里，一场中国进口葡萄酒市场的“剧变”正在上演

——欧堡万国酒业联合经营体、欧堡万国资产（金融）管理服务中心、西北农林科技大学葡萄酒学院·欧

堡万国培训实习基地，同时在这里揭牌，这标志着国际葡萄酒已到了真正进入中部省份市场的时机。

这是目前国内唯一的具有

专业性、协作性、紧密型的经济

合作联盟实体，谈到欧堡万国酒

业联合经营体，欧堡万国酒庄董

事长陈毅勇给出如此结论。

与葡萄酒结缘完全是个偶

然。2010 年中秋节，他买进了

200箱进口葡萄酒作为礼品馈赠

给亲友，很快就有三个朋友打电

话过来。“他们每个人都想要我

代购 50 至 100 瓶红酒送给客

户。”陈毅勇回忆当时的情景时

说，“他们的理由很简单，购买高

档白酒成本太高，200多元一支

的进口红酒，既有品位，又送健

康，价格还合理。”陈毅勇从中嗅

出了商机，2010年他迅速出手，

投资8000万元在合肥成立了欧

堡万国酒庄，开始了他的进口葡

萄酒生意。

但火爆的葡萄酒市场里隐

藏着一条庞大的造假链条。年

初的一条有关拉菲的报道显示，

拉菲的年产量最多为 24 万瓶，

中国市场能够分配到 5 万瓶。

但业内人士估算，在中国，拉菲

每年的消费量竟然超过 200 万

瓶，差不多是年产量的10倍。这

两百万的“漏洞”是谁在填补？

为了规范行业市场，陈毅勇

决意要建立进口葡萄酒联盟。

他的联盟在正常运营时，将会有

4万件日存量，从而成为国内最

大的葡萄酒集成运营商，这让他

们有资格、有能力对市场上的不

良行为说不。

买黄金不如买房产

国内对于葡萄酒的认知，与

国外相比还存在很大差距，中国

诗酒文化协会方文钧副会长如

是说。中国葡萄酒年产量105万

吨，进口葡萄酒产量达到 36 万

吨。进口葡萄酒的竞争已经从

对产品终端市场的竞争，延伸到

对消费者资源的竞争，西北农林

科技大学葡萄酒学院院长王华

如是说。

为了给消费者和行业从业

者都“洗洗脑”，昨日，由欧堡万

国公司与西林大葡萄酒学院、法

国波尔多葡萄酒学院共同合作，

在欧堡万国公司设立“葡萄酒培

训实习基地”也正式挂牌成立，

计划招收学员进行有偿培训和

实习，发给侍酒、品酒、司酒等职

业证书。业内评价这是针对目

前国内葡萄酒行业的专业人才

的奇缺现状，满足欧堡万国公司

专业人才需要，以及社会高档宾

馆与酒吧、国内葡萄酒经营行业

的专业人才需求的“妙招”。

而昨日中国酒类流通协会

副会长兼秘书长刘员在“总结

陈词”中认为，进口葡萄酒发

展迅猛，流通领域急需相适应

的相应模式和龙头企业。他

分析协会配合国家商务部制

定的第一流通行业酒类流通

规划，核心内容鼓励酒类流通

的创新，其中，流通模式的创

新是非常重要的内容，希望欧

堡万国联合经营体成立，对于

中国进口葡萄酒流通模式，对

整个中国流通模式的探索和

创新。

现状：欧堡欲从上下游“清理”

目标：消费者资源“一个不放过”

缘起：拉菲的两百万“漏洞”

开讲前宣布“课堂纪律”

制造业正面临危机


