
旅游者选择一家可靠信赖

的旅行社，在很大程度上决定了

您行程的质量。而对于旅游从

业者来说，选择一家什么样的企

业作为事业的依靠，也是至关重

要的。

旅游百事通虽然刚进驻不

久，却已经吸引了众多的旅游从

业者的拥护，纷纷加入其中。短

短一个多月，安徽旅游百事通的

门店已经达到了20余家。

是什么力量吸引旅游人才加

入旅游百事通？据了解，旅游百

事通会定期给予门店经理、供应

商专业的培训，专业、专职的客户

服务团队解决各类保险理赔及客

户服务，让门店高枕无忧。

目前，安徽旅游百事通的招

商 工 作 还 在 如 火 如 荼 地 进 行

着，如果您也有这样的旅游创

业梦想，如果您也想成为旅游

百事通大家庭的一员，旅游百

事通的广阔平台，就等着您的

倾情加盟！

旅游百事通招商活动持续中
草长莺飞的五月即将到来，旅游市场也异常热闹。这其中就不得不提到刚刚进驻安徽不久的旅游

百事通，短短一个多月的时间里，如今的合肥街头，已经可以见到20多家旅游百事通的门店，市民出游

又多了一个选择。虽初来乍到，但安徽旅游百事通已让人印象深刻。

3月6日，安徽旅游百事通招

商大会召开；3月27日，安徽旅游

百事通盛大开业。自进驻安徽一

个多月以来，旅游百事通就逐步

开始了声势浩大的营销策划活

动。同时，与景区、门店之间的互

动交流活动也接连不断。地面推

广、营销活动、培训会议等，都陆

续有条不紊地进行着，将旅游百

事通的优势逐一展现。

除了铺天盖地的广告宣传之

外，旅游百事通还主动走出去，来

到了老百姓身边。他们在众多大

型广场、步行街、繁华小区门口等

人流聚集地，向市民推荐起了安

徽旅游百事通。一张张精美的宣

传单页，一件件营销策划案例，摆

在了市民面前。广大市民对这位

新进驻的旅行社表示了浓厚的兴

趣，自然也就亲近了许多。

旅游需要营销。安徽旅游百

事通将完美的创意和包装，以生

动的广告形式呈现。短短一个月

时间，旅游百事通成功地运作了

许多大型线路营销活动，让安徽

消费者真正领略了旅游百事通的

魅力。49元游孔雀东南飞、58元

苏州周庄游，还有开业大抽奖活

动，清明假期的婺源赏花游、鼋头

渚赏樱花游等多项主题旅游活

动，由旅游百事通整合推荐，参团

人数屡创新高，打响了漂亮的第

一炮。参团归来的游客们，对百

事通的服务也是褒奖有加。

像这样的线路促销活动，并

不仅仅限于开业期间。这已经成

为旅游百事通营销的常态，每一

周他们都会精心策划线路营销活

动。各门店与供应商都会定期汇

集在公司总部，开展互动交流会

议，共同熟悉和探讨线路情况，以

期更好地向客人推广。

在旅游百事通，培训已是每

人的必修课。或是景区人员，或

是公司总部人员，来为门店人员

进行相关景区、线路、礼仪、营销

方面的培训。据了解，随着百事

通的后期发展，今后还将举行大

量的主题策划活动。例如与全国

兄弟公司一起联合各个景区做景

区营销，甚至跨行业的联合营销。

活动不断 助热旅游市场

招商正在进行中

我从事旅游行业多年了，

不经意间，早已对旅游产生了

很深的感情，也很荣幸能成为

这个行业的一员。每每回味

起来都是那么甜美与兴奋，即

使曾经有过风风雨雨，曾经有

过辛酸无奈，但我依然拥有自

己的梦想和憧憬，并为之坚守

着那份牢不可破的信念！自

从加入“旅游百事通”这个大

家庭里，让我感慨万千：这里

到处洋溢着青春的激情，挥洒

着奉献的精神，谱写着创新的

理念，每一次的体会都带给我

深深的感触及莫名的感动，也

从 此 真 正 理 解 什 么 叫“ 事

业”！能和大家在”旅游百事

通”中一起成长，我感到无比

的荣幸和自豪！

旅游是情感交流的平台；

是轻松快乐的加工厂；是健康

生活的催化剂；更是和谐社会

的原动力！朋友们，跟我来吧，

想旅游到旅游百事通!长江中

路营业部随时准备着为您提供

优质的产品和贴心的服务！

长江中路店长 黄先锋：

加入旅游百事通，我无比荣幸和自豪

我自黄山学院毕业之后，

就在黄山从事地接工作，如今

我 回 到 了 家 乡 合 肥 市 肥 东

县。旅游百事通这个平台很

不错，无论是供应商还是管

理、售后服务等方面，都符合

我们对旅游的想象，所以我选

择了旅游百事通。

我们是个路边店，楼上楼

下两层，都是总部帮我设计装

修的。门店位于肥东县的旅

游商圈内，所以这里的竞争也

相当大。加盟旅游百事通之

后，给了我们巨大的信心。旅

游百事通丰富的产品，设计也

很独特，经常推出一些特色线

路，配备的车队、导游等都是

一流的，过硬的软硬件设施，

让我们在这里脱颖而出。供

应商给予的线路很实惠，选择

空间也宽广。虽然旅游百事

通才刚刚进驻，但我相信它的

优势会逐步显现出来的。选

择旅游百事通，我们对它有信

心，也相信自己的选择是正确

的。

肥东店店长 牛玉菁：

选择百事通让我们在竞争中脱颖而出

旅游百事通今年才进驻

合肥，可是我已经关注它很久

了。我有着8年的旅游从业经

历，虽然已经升至部门经理，

但我还是选择了创业，选择了

旅游百事通。旅游百事通是

全国连锁的大品牌，它的品牌

效应是自不用说的，在全国同

行业的排名也位居前列。我

们宿州路店并不是路边店，而

是在写字楼里，不过我们一点

也不担心收客人数，我们的经

营一点也不比其他店差。因

为有公司总部超强的广告宣

传力度支持，目前从统计来

看，从我们门店出发的就达到

了700多人。

旅游百事通给了我们一

个广阔的平台，它的制度灵

活，会定期地开展相关产品、

礼仪等培训，给予我们的自由

度也相当大，可以说旅游百事

通实现了我创业的梦想。我

们一定利用好旅游百事通搭

建的这个平台，把握住机会，

全心地对待每一位顾客。相

辅相成，共同将这个品牌做大

做强。

宿州路店长 瞿飞：

跟着百事通，写字楼店也有大发展

我们曾经的旅行社行业是

零、小、散、乱，参差不齐。如

今，旅游百事通强势进驻，带来

了先进的经营模式，让我们也

尝到了甜头。我认为旅游百事

通的模式是无可比拟的，它很

好地通过品牌的力量集中采购

产品，并且将优势资源进行整

合，然后通过门店销售给普通

消费者。集团公司的采购、管

理、门店等多方面都上下统一，

扮演着一名优秀导游的角色，

把优质的旅游产品推介给消费

者，送到消费者面前。

旅游百事通改变了我们传

统的旅行社模式，这种庞大的

营销网络，也让我们的营运模

式发生了翻天覆地的变化。以

前我们是自己做旅行社的门

市，在得知旅游百事通来到安

徽之后，我放弃了自己的牌

子，在成为百事通的一员后，

我感受很深的是：加入百事

通，旅游更成功！

金地国际城店店长 谢斌：

旅游百事通是青年人创业的大好平台

从最初的导游，到后来的

旅行社计调，我与旅游行业结

缘也有十几年的时间了。我是

在安徽百事通招商大会之后加

盟进来的，至今已经运营了一

个多月的时间。从事这么多年

旅游，我们身边有了一群相对

固定的客户，也形成了自己的

一支小团队。选择旅游百事

通，就是看中了它超新的运营

模式，很适合我们自身的发展。

我们这个绩溪路店算比

较大的，公司为我们统一装

修，全新的环境让走进来的市

民感觉很好。百事通每周都

会推出一些活动线路，看到报

纸之后前来店里咨询的人很

多。因为周边小区众多，还有

个小学、数码广场，人流量很

大。这一个多月以来，我们门

店收客数量可观。这真正做

到了像王大勇总经理所说的

那样，让旅游像买菜一样方

便。不仅是硬件上的愉悦，很

多顾客对我们的服务很满意。

旅游是个服务行业，我们会一

如既往地服务好我们的客

户。我们有信心跟随着这个

知名品牌，让旅游百事通更加

深入人心。

绩溪路店长 刘禾露：

我们看中的是百事通的超新模式
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