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幸福城市调查意义在于引导人们认识幸福

免费殡葬不能靠民政部“一个人战斗”

时事乱炖
shishiluandunS

微评论Wwei ping lun

地方戏应该服务“地方”
贾志勇

1961年，国际戏剧机构（ITI）将每年

的 3 月 27 日设立为世界戏剧日，并从

1962年开始庆祝。许多国家及国际戏剧

活动都在这天举行同步庆祝。其中最重

要的是透过ITI发的邀请函传达“世界戏

剧节的国际文化讯息”，由一位道德高超

的知名人物，针对主题为戏剧与和平的

文化，发表个人感言。（3月 26日《人民

网》）。

尽管如此，国内民众对“世界戏剧

日”的了解也是微乎其微的。尤其不可

辩驳的事实是，目前我国地方戏的“式

微”已成不可逆转之势。这当然与当下

快节奏的生活和便捷的信息传递的时代

背景有关，同时也跟戏剧自身缺乏创新，

对公众的吸引力不够有关。

反观我国地方戏的现实状况，具体

表现为：一是地方戏剧的编剧人员少，二

是热爱地方戏、决心投身地方戏的演职

人员少。两类人员都面临青黄不接，人

才断档。

此外，更有一个极为突出的深层次

问题，即地方戏表演者、创作者对公众的

疏离，造成地方戏远离人民大众，难“接

地气”。即便每年安排排练剧目，但眼睛

向上，服务大众的意识不够、不浓。甚

至，排演戏剧，不过是为了参加一年一度

或几年一度的赛事，只为评奖，只为演给

评委、专家、学者们看。

如果地方戏排演不是让广大群众欣

赏，不是服务于广大群众，不是反映广大

群众的喜怒哀乐和价值追求，不是采取

易于广大群众接受的喜闻乐见的通俗形

式，而是单纯地为了迎合少数评奖专家

的口味，这只会让地方戏陷入一种少数

表演者与评奖专家等小众们的自娱自

乐。

地方戏本来就前景黯淡，颓势几无

可逆转，再受这样的思想主导，只会令其

雪上蒙霜，加速其与广大人民群众的文

化需求、审美趣味的分离，从而使地方戏

丧失根基，走进死胡同，过早消亡。

如果没有上述担当，那么地方戏表

演艺术家和爱好者们，就只会满足于得

奖、评奖，只会满足于成一小撮人知道的

名或家，满足于评聘上职称、赚取高薪，

满足于大戏院里表演，满足于演给上级

领导看。乡间的戏台子永远见不到他

们，出不起高价的普通民众永远看不到

他们。总之，他们只会喜欢充当精英阶

层、强势集体的陪衬。

钱兆成

星 雨

今年是CCTV经济

生活大调查的第六年。

“CCTV 经济生活大调

查(2011-2012)”携手国

家统计局、中国邮政集

团公司、北京大学国家发展研究院、北京

第二外国语学院中国闲暇经济研究中

心，历时4个多月，描绘2011年中国经济

脉络走势，探测未来发展的内驱力。根

据调查，休闲时间排名前十的城市(十大

休闲之城)是：贵阳、海口、广州、杭州、拉

萨、成都、重庆、太原、福州和长沙。幸福

感排名前十的城市(十大幸福之城)是：拉

萨、太原、合肥、天津、长沙、呼和浩特、石

家庄、济南、银川、重庆。（3月27日《中国

经济周刊》）

每当一份关于城市幸福度的调查新

鲜出炉，总会引发人们对于幸福的讨论，

看来这份调查至少具有引发思考和议论

的效果，能引导人们认识幸福。

衡量幸福感的幸福指数，是一个现

代的概念，从一定意义上看，幸福指数是

生活质量的核心指标，而生活质量则是

幸福指数的现实载体。

西方研究者对生活质量有不同的理

解，笔者对此的解读是为每一个市民的

自由的全面发展创造条件的能力，这是

衡量幸福感的重要依据。当然一千个读

者有一千个哈姆雷特，解读不尽相同。

但，基本的，考察城市居民幸福指数

时，我们必须充分注意到，居民个人生活

离不开城市这个大环境。城市的硬件设

施，以及政策和环境等软件都会对居民

的生活产生很大影响，生活在不同城市

中的居民，其幸福程度显然不同。

每个城市的个性不同，不同的指标向

度得出的结论不同。在我看来，只有当城

市个性与个人个性充分吻合的城市才会是

人们心目中幸福度和满意度最高的城市。

任何排行榜都有它的价值，同时都

有它的漏洞，能够得到启迪，不妨供作参

考。但是把这种排行榜作为政绩的衡量

要素，显然是不足取的。

最后，不言自明的道理是，城市的主

导者们尽可能地出台各方面的政策推动

城市发展，并使广大民众在改革与发展

中得实惠，使他们成为改革发展的主体

和受益者；出台各种政策保护好弱势群

体的切身利益，采取措施减小各类差距，

最大限度地减少跨越式发展中部分市民

可能产生的强烈被剥夺感；处理好当前

发展与可持续发展之间的关系，有预见

性地做出保证可持续发展的政策安排；

像抓经济建设一样推动城市文化和价值

建设，满足广大民众日益增长的精神文

化需求，为促进人的全面发展创造良好

的条件和氛围。

或许在不久的将来会有更科学的考

察标准出笼，但不言而喻的是应该与真

实的幸福感相契合。

记者从民政部获悉，目前，全国

已经有 14 个省 92 个地级市还有 400

多个县级地区实行了惠民殡葬政策，

惠及5亿左右人群。下一步民政部将

探讨从国家层面来出台全面推行惠

民殡葬政策的可行性。（3月27日《人

民日报》)

前几天，两部委放出口风试行殡

葬服务“政府定价”，并表示“墓地价

格过高政府将干预”，意在让民众从

“死不起”上“翻身解放”，进而把墓地

天价降低至民生购买力水平，兜底解

决社会化的“死不起”。的确，两部委理想

很丰满，而现实又很骨感。民政部的“免费

殡葬”到底有几斤几两，定盘星根本不在民

政部，而在地方愿不愿意让利于民。

“上有政策，下有对策”缘于违规成本

太轻，甚至忽略不计。住建部对各地的“约

谈”成“会谈”，国土部对各地的“约谈”成

“空谈”等，都足以证明部门规定的局限

性。特别是“全国十大暴利行业”之首的殡

葬行业，单指望发改委、民政部发文消除天

价墓地和天价殡葬服务等，显然太理想

化。规定管不住，法律必上手，天价墓地回

归公益必须有法律成本紧箍咒，最终以吏

治问责、刑责惩处断后，免费殡葬才能社会

化着陆。

多年来，《殡葬法》缺位以及刑责没有

与劫掠性的墓地天价接轨，直接导致各地

天价墓地满天飞。与其让民政部“心有余

力不足”，不如早日出台《殡葬法》，并把墓

地天价与刑责伺候接轨，各地免费殡葬才

不会成为“美丽谎言”。

童克震/文 朱慧卿/图

在3月27日央视节目《食品添加

剂，不加不行吗？》中，中国食品工业

协会副秘书长马勇表示，“我个人看

到的有关法律、法规，其实中国对食

品安全的监管法律是世界上最严

的”。

——马勇认为，目前国家对食品

安全事故法律处理的打击力度相当

高。

一个能吸引人的古镇，有形式上

的美固然重要，但更重要的是它背后

要有人、有故事、有感情，这些才是真

正能打动人，让人回味无穷的。

——凤凰卫视记者杨舒。

它根本就不是 iPad，而是 500 美

元一只的平底锅。

——美国著名杂志《消费者报

告》称，工程师连续在新款 iPad上运

行游戏，其背部温度最高达到46.7摄

氏度，甚至热到可以煎蛋。对此，苹

果公司回应称温度在合理范围，而游

戏玩家们则这样调侃。

除了促销活动抢先抢眼之外，在

这期间，商之都各店的现场陈列和氛

围布置也将焕然一新，充分营造舒适

购物环境；此外，商之都在今年以来一

直力推服务品牌建设，旨在使购物消

费成为百姓生活幸福指数的重要组成

部分，因此，本次迎双百活动中，亲临

现场的消费者可以再次感受到商之都

“服务至上、诚信兴商”的品牌魅力，在

优质商品、尊贵服务的采购和体验中

提高生活品味、享受品质生活。

“抢春购夏”迎双百

安徽商之都率先打响全省“百家品牌展销、百场消费促进”活动头炮
据省商务厅下发通知，由安徽省商务厅主办、省“双百”活动领导小组办公室、合肥市商务局承办的“百家品牌展销、百场消费促进”活动将在近期拉开帷幕。

作为本土品牌商业企业，安徽商之都以敏锐的嗅觉、快捷的反应、诚信的营销率先打响全省“百家品牌展销、百场消费促进”活动头炮。据悉，他们将在4月1日-4月3日推出

“抢春购夏”迎双百的活动。此活动将以商务厅下发的要求为指导，以开展节庆活动为手段，倡导科学健康的消费理念，宣传优质的品牌商品，促进、推动居民消费结构升级，不断

增强消费对经济的拉动作用。

据了解，商之都此次“抢春购

夏”的促销活动，不仅在战略上适

时契合“双百”活动要求，在实际活

动开展中，更是将整合集团资源，

多业态联动基础上，以广大消费

者为服务主体，推出2012上半年

力度空前的最惠商业大促。合

肥、蚌埠、池州、巢湖、六安、滁州、

淮南、亳州、宣城、宁国、宿州、无为

等全省15大城市，商之都60家门

店同时上演，消费者可就近购物，

再现“多城共此时”的壮观场景；与

此同时，百货、超市及家电卖场三

大业态倾情加盟，续写“大兵团作

战”的营销实力，欲为消费者带来

一场喜迎“双百”的购物盛宴。

“抢春购夏”顾名思义将是

以春品为主、夏品为辅的优化促

销组合，最大限度让利消费者。

相关负责人表示，值得消费者期

待的是，源于省商务厅的号召和

商之都的品牌效应，参与此次活

动的品牌可谓“百家争鸣、百花

齐放”，各大供应商欲展现品牌

魅力，已准备联盟让利来积极响

应 、配合此次活动开展，届时消

费者将坐拥最广泛的春夏季服

饰、鞋类、化妆品等品牌、品类的

选择。另外，商之都也在“强强

联手”以银行为代表的社会资

源，欲在活动优惠形式和消费者

购物享精美礼品上锦上添花。

15大城市60家门店聚“惠”迎“双百”

联盟让利品牌升级

服务至上共享品质生活

非常道
feichangdaoF


