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徽茶，
优势得天独厚

山水有灵，滋养万物。安徽

境内名山众多，气候温润，雨水丰

沛，海拔适宜，云雾缭绕，碧溪清泉

潺流，这些都是孕育好茶的天赐宝

地，也造就了中国十大名茶中，徽

茶占据四席的盛况。

然而，尽管拥有众多知名品

种，徽茶市场表现却不尽如人意。

在戴祥海看来，根源在于市场传递

的信息大多还停留在以品种区分

茶的阶段，徽茶的品牌建设一直较

弱，品牌运作缺少差异化和持续

性，这些都导致买茶重品种而轻品

牌的错误认识，在消费者心目中变

得根深蒂固，并直接影响到安徽茶

产业的发展。“当然，也与饮茶文

化、习惯，以及品牌推广等有关。”

戴祥海认为，未来的市场竞争，必

须越来越注重品牌建设和经营理

念、思路的创新。

作为产茶大省，徽茶走出去是

一种责任。对徽茶怀着深厚感情，

并将近二十年的心血全部寄托在

这一行的戴祥海坦言，正是这样的

信念在激励着大业茗丰不断的去

探索和追求。

让徽茶之芬芳，绽放于四海
专访安徽大业茗丰茶叶有限公司总经理 戴祥海

黄山毛峰、太平猴魁、六安瓜片、祁门红茶……在中国的茶叶市场上，徽茶早已是享誉神州、名满天下。但令人尴尬

的是，盛名之下，徽茶却在市场上迟迟未盼来自己的“春天”。在“徽茶当崛起”不绝于耳的呼声中，徽茶该如何实现崛起？

如何在市场上寻找自己的春天？这些都在拷问着流淌徽商血的企家家们，而安徽大业茗丰茶叶有限公司正是执著于这一

信念，一直在探索和追求着。本报记者近日走进了大业茗丰，对总经理戴祥海进行了专访。 施亚磊 记者邹传科文/图

让徽茶芬芳，
绽放于四海

作为当今时代的新徽商，大

业茗丰扎根皖山皖水，着力打造中

华名优茶品集大成的高端展销平

台，让徽茶芬芳绽放于四海。

据了解，安徽大业茗丰茶叶

有限公司系安徽茶叶进出口有限

公司控股子公司。集茶叶种植、生

产、包装、销售、科研、茶文化传播

为一体，依托安徽茶叶进出口有

限公司的雄厚实力，专注于国内

市场的销售推广。

戴祥海介绍，大业茗丰现有

的国礼、金典、和韵三大徽茶系

列已涵盖八十多款茶叶产品，可

以满足不同消费者的购茶需求，

“我们以着力打造安徽四大名茶

为重点；产品以全取胜，同时经

营中国六大茶类，包括红茶、花

茶、绿茶、青茶、黄茶、黑茶等，并

引进德国果味茶、世界三大高香

红茶等境外进口茶，“其中，迎客

松品牌被国家三绿工程办公室

评为十大放心茶畅销品牌之一，

并于 2005 年在马德里协定国进

行了国际注册。”

经营，
致力于“不战而胜”

自 2009 年成立以来，短短

两年时间，大业茗丰已在全国开

设 28 家连锁店面，而十二五期

间，大业茗丰又将目标定位在了

发展百家连锁店面，经营产值过

亿的新宏图。

“竞争模式不同，大业茗丰一

直在追求着企业经营的不战而胜，

当然这种境界要建立在提高产品

品质、价格可控、消费者认可、细节

服务等基础之上。”戴祥海表示，大

业茗丰的产品源头可控，有独到的

优势。据其介绍，目前全省200多

万亩茶园中，与大业茗丰建立合作

的超过30万亩，这为打造健康产

品和价位优势提供了有力支撑。

在采访结束的时候，戴祥海

信心满满的告诉记者，省政府近期

出台了加强茶叶品牌建设及进一

步做大做强茶产业的指导意见，一

系列利好政策的出台，标志着安徽

茶企的春天真正到来了，眼下正是

我们龙头企业抱团作战、厚积薄发

的时候，徽茶走向全国已指日可待。”


