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奢华是外在的形式，情趣才是

内在的感动。中海原山别墅样板房

2012年1月1日盛大开放，预约观鉴

人士络绎不绝。中式和简欧风格的

精装样板房，把别墅内部空间设计

的精彩绝伦。超低价带来的超高性

价比，直接引爆了合肥楼市。

地面抬高2.4米，强烈尊崇仪

式感领衔合肥

别墅区全部抬高地面2.4米，

与路面、周边其他建筑物产生显

著差异。这不仅是为了打造层高

4.4～5米的超豪华地下室和半地

下阳光车库，更极大的增强了别

墅的仪式感和尊崇感。

在合肥同类项目中，尚未有

别墅如中海原山这般。中海地产

32年高端居住的营造经验也在此

得到精彩体现。

家庭SPA与私人茶室，让人

难以释怀的选择题

联排中间套的中式装修，中海

地产在地下室特别设计了一个家庭

茶道馆在4.4米的超高地下空间内，

显得开阔而又宁静，采光井自然光

倾泄而下，中庭采光处的水景小品，

让地下室充满情趣。同样，来自边

套的简欧装修风格引人入胜。地下

室特设家庭SPA，采光井被装修成

按摩室，自然光线充足，让人叹息的

舒适享受，让人爱不释手。

超多增送空间，大师级设计

让居住充满情趣

别墅不能只讲尊崇，日常生

活需要更多的是趣味。因此空间

设计，非常考究开发商的能力，显

然，中海原山别墅，把中海地产大

师的风范尽情彰显。

北入口开门即是玄关，增加

入户的尊崇感，玄关照壁可以通

过装修或者悬挂画作等形式，改

善视觉享受。6.9米挑空餐厅，就

餐可以轻声呼唤，二楼的子女就

可以听到。根据家庭实际需要，

还可以将挑空改造，在二楼增加

一室面积。采光中庭也可以加以

利用，在二楼、三楼隔断作为房间

使用。二楼的前后阳台可以改造

为房间，而阳台前的花架则可当

作阳台利用。

2012年 1月 1日，中海原山别

墅样板房盛大开放，中式及简欧

两种风格别墅，盛大公开，震撼

合肥。

一栋墅，影响一座城

中海原山别墅万元起，极致样板房盛大开放

星报讯（记者 董艳芬） 记

者昨从省城旅游市场了解到，

2012龙年春节国内游报价已经陆

续出炉，价格较往年同期明显增

长，其中最热的海南游，每人团

费最高竟比平时高数倍，达到

12000元/人。

而为了保证游客住宿，省城

一家旅行社已花20万元现金“包

下”春节期间海南部分酒店房

源，豪赌春节的海南游。

春节海南游一天一个价

同样的行程、同样的住宿标

准，错峰出行能省下数千元。记

者从省城多家旅行社了解到，春

节期间，合肥发往海南的旅行团

一天一个价，如“三亚往返非2、

蜈支洲纯玩双飞5日精华游”1月

19日的报价在4120元/人；1月27

日报价在5060元，而在1月5日，

同样的行程报价仅2920元/人。

“五星海景逍遥海岛、奢华

尊贵纯玩团的报价都已破万

了。”省城一家旅行社姓甘的负

责人告诉记者，该旅行推出的年

三十出发的“海南奢华尊贵纯玩

五日游”报价高达 12000 元/人。

“春节期间海南本来就是热门旅

游目的地，全球各地的游客都会

涌入，住宿、交通价格自然水涨

船高。”

旅行社20万“包房”豪赌海岛游

而为了保证游客住宿，省城

一家旅行社还花了20万现金“包

下”春节期间海南部分酒店房

源，豪赌春节的海南游。

“每年春节期间，海南旅游

都会出现一房难求的局面。”省

城另一家旅行社计调部经理夏文

军告诉记者，在刚刚落下帷幕的

元旦小长假，海南线收客就已经

爆满，采访中，他还向记者透露，

为了保证市民顺利出游，该旅行

社已经花了20万元现金包下了

海南酒店的500个房间，以备春

节之需。

采访中，业内也提醒市民，

春节出游要早做打算，越临近春

节报名费用越高。

星报讯（潘成 记者 王玮伟）

元旦三天假期，我省消费品市场

实现“开门红”。据商务厅统计

的数据显示，元旦3天全省实现

社会消费品零售总额95亿元左

右，同比增长约19%。

“眼看已经进入腊月，元旦期

间来超市办置年货的市民不在少

数。”大润发超市合肥翡翠路店的

糖果导购员表示，这几天来糖果的

销量相当好，相对平时至少增长了

三成。随后，记者了解到，临近年

关，酒水市场也迎来消费小高峰。

据了解，合肥市重点监测的百

大集团、安徽商之都、金鹰百货、巢

湖安德利等12家百货店实现销售

额2.23亿，元,同比增长17%。红府

超市、合家福等4家超市实现销售

额6222万元，同比增幅达30%。

周谷堆市场元旦期间日均

交易量在 6800-7000 吨；瑶海农

产品批发市场日均交易量约

1340吨；安民农产品批发市场日

均交易量1300吨左右。

统计数据显示，元旦3天全

省实现社会消费品零售总额95

亿元左右，同比增长约19%。

记者随后联系上合肥一家专

门帮企业群发短信业务的公司。

该公司一位姓王的工作人员

告诉记者，他们有一套专门的软

件，只要往里输入所要宣传的内

容即可对外转发。“要转发的号码

你们自己可以提供，我们也可以

帮你提供，不过，我们帮你提供的

话，需要支付一定的费用。”该王

姓工作人员称，除了支付数百元

的软件使用费外，他们每发出去

一条短信都要收费。“发几十万条

话，每条短信4分钱；量小的，最

高要收7、8分钱。”

采访中，王还向记者透露他

们这行年底的生意特别好，昨天

他还在外出差，根本忙不开。“这

比在电视上做广告好多了吧，既

省钱，又见效快。”

“手机用户付费为的就是能

够得到方便快捷的通信服务，而

不是收到一大堆垃圾短信。”安徽

皖都律师事务所程东林律师表

示，用户无端受到垃圾短信的骚

扰，运营商实际在合同履行上构

成了不当履行，应负违约责任。

星报讯（记者 周平） 数据

显示，在刚刚结束的元旦，我省

居民消费很“给力”：三天假期我

省银行卡跨行交易清算笔数和

交易额分别为 160 万笔和 28 亿

元，银行卡跨行交易笔数和金额

同比分别增长28%和34.6 %。其

中，居民通过POS机具刷卡消费

金额达到22.1亿元，绝大多数是

62开头银联卡刷卡带来的交易。

节日期间，记者在省城宿州

路、淮河路、马鞍山路等街头看

到，各大商场、家电卖场、酒店等

均呈现火爆的场面。有多类商

户的刷卡金额同时呈现显著增

长，主要集中在与居民日常生活

紧密相关的航空机场、商场、加

油、餐饮、超市和娱乐类等商户。

星报讯（记 者 董 艳 芬）

2012 年，安徽旅游迎来“开门

红”。记者昨从省旅游假日办了

解到，刚刚结束的元旦小长假，

共有 865.85 万海内外游客畅游

“皖山皖水”，安徽旅游总进账达

21.24亿元，较去年同期分别增长

90.57%和 64.18%。其中，合肥、

黄山、六安、芜湖、蚌埠、亳州、池

州、宣城8地接待游客突破30万

人次；合肥、池州、黄山、六安、芜

湖、滁州、安庆、亳州的旅游总收

入均超过8000万元。

据了解，元旦期间，我省旅

游景区接待量平稳增长，纳入重

点监测的68个景区共计接待游

客109.82万人次，累计实现门票

收入2130.06万元。

春节出游，一天一个价

有旅行社20万“包房”赌海南游

安徽人花了95亿

皖人刷卡28亿元

春节近，市民频遭“信骚扰”
记者调查：4分钱就能发一条垃圾短信

安徽旅游“进账”21.24亿

岁末年初，市民们在喜气洋洋添置年货的同时，也没忘了亲朋好

友间相互发条祝福、问候的短信。然而，商家也正好利用这个时机，让

铺天盖地的广告短信、推销短信如雪片般纷至沓来，其中，更不乏不良

分子群发的“垃圾短信”。

市民为何频遭“信骚扰”？商家群发短信的“获利模式”又是什

么？记者近日做了调查。 记者 董艳芬

“每天收到手机信息，一半以

上都是广告，最不能接受的是，很

多垃圾信息是在凌晨1、2点睡得

正香的时候收到的。”林先生在省

城一家外贸公司上班，由于工作

性质比较特殊，正常情况下手机

要24小时开机，所以基本上他都

会在第一时间被“信骚扰”。

卖房的、卖车的、卖家具的、

“地下钱庄”借钱的、卖假发票的，

甚至是培训机构招生广告……记

者在林先生2011年 12月 27日手

机上收到的9条短信中看到，其

中有 6 条是广告垃圾短信。其

中，“地下钱庄”的垃圾信息还是

在凌晨4点28分接收到的。

记者随后调查了身边 20～

40岁之间、不同职业的10位市民

的手机短信，90%的人都认为岁

末年初，他们收到的垃圾短信比

平时要多很多。部分同样内容的

垃圾短信还多次出现在同一个人

的手机上。记者粗略统计后发

现，几乎百分之七十到八十都是

卖房子的广告。

而除了房地产广告之外，垃

圾短信还有一些代开发票、出售

海关没收的低价车辆等内容

的。当记者按照短信上面的手

机号码联系了一个代开发票的

“经理”。他说，自己开的发票绝

对查不出，不过要收 2%的税。

而当记者质问如果发票查出来

是假的如何处理时，该“经理”称

不会出现这样的事，便匆匆挂了

电话。

现状：短信“扰梦”基本都是小广告

调查：百分之七八十卖房子 也有假发票

探访：4、5分钱就能发一条垃圾短信

元旦假期


