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12 月 17~18 日，海马汽车“冠军传奇

完美超越——福美来冠军品质深度体验

营第二季”活动在南京正式开展。这将是

2011年度海马汽车营销活动的收官之作，

也即将拉开海马汽车2012 年的营销新征

程。福美来三代车型一直坚持走进消费

者身边，让消费者切身感受产品品质。

深度体验 全力打造冠军品质

借海马汽车勇夺CTCC自主品牌首冠

的东风，“福美来冠军品质深度体验营”活

动应运而生。连续两季的活动融消费者

体验、CTCC冠军车展示、海马汽车“我要

上学”公益活动推介等多项内容为一体，

在岁末年初的汽车市场中，为各地的消费

者奉上了一场新奇实惠与紧张刺激并存

的营销盛宴。

作为活动的两大亮点，由CTCC冠军

车福美来三代车队组成的特技表演队，以

及海马年末举办的“冠军荣耀·亿元钜

献——新年倾情回馈季”活动成为了消费

者关注的焦点。

“福美来冠军品质深度体验营”第二季

活动便将CTCC赛场带到了普通消费者身

边，通过CTCC赛车展示、CTCC车手冠军车

手交流，以及极具观赏性的特技表演，让消

费者体验到了CTCC赛场的紧张与刺激。

随着越来越多的消费者加入到了福美

来家族，海马汽车也在此次“福美来冠军品

质深度体验营”第二季活动中为消费者带

来了更多的实惠。同期举办的“冠军荣耀·
亿元钜献——新年倾情回馈季”优惠活动

是海马贯穿岁末年初的全系产品优惠活

动，在活动期间购车不仅能够享受2000~

7000元不等的优惠，同时还将在到店、订

车、购车、贷款、保养等多个环节获赠大礼

包优惠，为消费者带来了更多的实惠和惊

喜。对于海马汽车而言，本次大型回馈行

动，既是海马汽车与消费者共享2011发展

的成果与冠军荣耀，更是海马汽车启动

2012年市场攻势的第一步。

多元化立体营销，全面提升品牌影响力

根据中国汽车工业协会公布的统计

数据，2011年前十月全国车市各类乘用车

共销售 111.13万辆，环比下降 12.9%，同比

下降4.2%。其中，乘用车自主品牌共销售

495.28万辆，同比下降1.69%，占乘用车销

售总量的42.12%，市场占有率较上年同期

下降3.27%。从数据中不难看出，汽车市

场进入下行通道的趋势已经显现，而在这

场危机当中，自主品牌显然受到了冲击。

从年初的“安·享宜居——福美来三

代宜居之旅Ⅱ”到以CTCC赛场夺冠为依

托的“我为冠军来——福美来CTCC冠军

挑战赛”、“福美来冠军品质深度体验营”，

再到扛起文化大旗，行程近万里的海马汽

车“万里走黄河”活动，无不显示了海马汽

车在营销领域的活力与智慧。

媒体品鉴团九华山
深度试驾瑞风和畅

12月 10日，瑞风和畅VIP客户、主流

媒体乘坐瑞风和畅前往佛教胜地九华

山，深度品鉴江淮汽车瑞风和畅。行程

中，“一路瑞风，和畅中国”，将冬日的山

景尽收一点，也让所有人充分体验了一

把高端商务车标杆品牌的魅力。

当日下午，一段充满感动色彩的沙

画表演，拉开了“一路瑞风，和畅中国

——安徽省瑞风和畅VIP客户暨主流媒

体尊享品鉴试驾会”的序幕。十年最强

路，十年大发展。瑞风自2002年上市以

来，载誉10年，树立起中国MPV市场第一

品牌形象；拥有 40 余万用户的充分信

赖，成为政府及行业采购首选MPV。

作为瑞风家族高端车型，和畅传承

了瑞风优秀基因，在“MPV制造专家”品

质保证下，和畅实现了自主高端MPV的

全面超越，建立起高端MPV价值新基准，

不仅具备了MPV车型的多功能性，其优

异操控性、舒适性和安全性也大大超越

了其它车型，满足了公商务用户对性能、

外观、安全和超大空间的多样化需求。

在全程试乘、试驾体验之后，品鉴团

的每一位成员都对瑞风和畅的舒适性、

安全性、操控性以及外形和自身特点有

了深刻体会。在品鉴会上，全省40余家

主流电视台、电台、报纸、网站等多家媒

体，现场成立了“安徽主流媒体和畅团”，

所有团员都被授予荣誉证书。作为和畅

团的成员，所有媒体都意识到承担着为

自主品牌汽车的发展出谋划策的重任，

自主品牌汽车的未来之路任重而道

远。 董方

将深度体验进行到底
——零距离体验海马汽车

12 月 18 日，陕汽重卡 2012商务年会

在杭州召开。潍柴动力董事长兼CEO陕

西重汽董事长谭旭光等领导共同发布“天

行健车联网”服务及新款产品。

随着中国重卡市场消费趋势放缓，及

国外市场份额不断增加，中国重卡加强修

炼“内功”和主打明星产品。本届年会陕

汽重卡携德龙M3000、2012“驰久版Ⅱ代”

创新产品及“天行健”车联网服务新举措

高调亮相，此举使陕汽品牌在产品及服务

双核心优势上再次得以突破式发展。

陕汽重卡在本届年会上推出了“天行

健”车联网服务系统，为树立重卡后市场

服务第一品牌再次增添新的竞争优势。

“天行健”车联网服务系统，融合智能化、

电子化、信息化尖端科技，以海量数据挖

掘，3G无线物联与智能远程控制为手段，

实现“人-车-路-货”智能整合管理，通过

车载智能终端、管理网站和呼叫中心三大

子系统，提供智能配货、安全保障、车队精

细管理、车友互联、重卡专用导航等十大

类168种移动增值服务和互动服务，满足

“重卡全生命周期管理”用户需求，带给中

国重卡物流运营革命性变革。

陕汽重卡服务促进领先臻品铸就辉煌


