
伴随着新一代梅赛德斯-奔驰C级

轿车耀然上市，梅赛德斯-奔驰金融服务

联手北京奔驰，特别为年轻精英创新打

造出“低首付灵活期限”金融购车方案。

此次推出的金融方案使新一代C级

轿车从众多中级车型中脱颖而出，使客

户能够以更高的性价比获得“超越完美”

的品质，更快实现奔驰梦想。超低首付，

最低至 20%，同时，贷款期限也更加灵

活，12个月、24个月、36个月、48个月以

供选择。在此方案中，以C180K经典型

为例，其最低首付金额低至61600元，最

长贷款期限为48个月，月还款仅为5452

元。此款金融方案为中国客户提供了更

为丰富的选择，轻松由心驾驭。此外奔

驰长轴距E级轿车在今年第三季度更是

推出了低达 0.99%的贷款利率，进一步

为商界精英提供慧智之选。

事实上，梅赛德斯-奔驰作为中国第

一家同时为轿车和商用车提供消费信贷

和经销商融资的汽车公司，梅赛德斯-奔

驰始终秉承“唯有最好”的品牌精神，不

断为客户带来个性化的服务。此次全新

推出的两套金融购车方案，将有助更多

青睐奔驰品牌的年轻新贵轻松享受新一

代梅赛德斯-奔驰C级轿车的卓尔不凡，

品味年轻奔驰家族的迷人风采。

安徽之星

圣诞节的大雪不仅意味着浪漫满

分，还能带来丰厚的红包，这不是天方夜

谭，而是东风悦达·起亚精心策划的“天

气营销”创意。

在名为“纯白北京2011”的大型营销

活动中，起亚举2000万巨资，向所有在

2011年12月1日至2011年12月20日期间

于全国东风悦达·起亚专营店中购买任

意一款车型的车主郑重承诺，只要在

2011年 12月24日08:00至2011年 12月25

日 08:00 二十四小时内，北京新降雪量

大于等于3 毫米（以北京专业气象台于

2011 年 12 月 26 日发布为准），便立即从

所有车主中抽出一万名幸运者，向其赠

送2000元的现金红包大礼。根据起亚

11月最新销量数据来看，此次活动的中

奖率将高达30%左右。

东风悦达·起亚的圣诞大雪豪赌几

乎已囊括了所有抓人眼球的成功要素。

在单一的降价促销风潮里，选取“节日”+

“气候”这样新颖另类的结合方式，不仅

让人耳目一新，更准确捕捉到了人们对

白雪圣诞节的渴望，在最短的时间里，迅

速激起消费者的新奇感、参与感。其中

的不确定因素，不但不会降低参与热情，

反而不断刺激人们对活动最终结果的期

待与关注。这一全新的“天气营销”模式

绝对值得所有厂商借鉴。 先驱
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