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汽车·新闻 D2办最有价值的都市报

车巢汽车城位于滨湖新区世纪金源购

物中心，由北京知名投资集团与世纪金源

集团共同打造，两层共25000m2的“混业态”

卖场。

车巢汽车城全国首创汽车卖场“智购”

模式，首家卖场在云南，短短两年时间，已

成为当地地标性的商业体。安徽是车巢全

国发力的第二站，力图打造向全国 26 个大

中城市成功复制、扩张的连锁性汽车市场

品牌。

车巢汽车城是现有4S店与专业汽车市

场两种汽车销售渠道之后，新兴的第三种

汽车销售渠道，它作为 4S 店和有形市场的

有力补充，让经销商低成本、高覆盖迅速占

领城市中心。

车巢汽车城旁边是永辉超市、国美电

器，楼上是箱包鞋城、男装女装，还有儿童

成长天地，母婴用品、童装童鞋、玩具、儿童

摄影、儿童培训与儿童游乐随便挑选，再往

上是电影院、网吧、电玩、酒吧等休闲娱乐

场所，还有美食城。车巢汽车城把餐饮、娱

乐、休闲、百货、超市、家居、家电、影院等各

种非汽车消费形态，都融入汽车消费领域，

进行多元化经营。各业态相互提升人流

量、驻足率、成交率，全面优化消费者购物

体验，打造汽车消费市场智购榜样。

目前，一层8000m2的整车展示、销售区

域已于今年 6 月底试营业，全面对外开放，

目前包括汽贸集团、风之星集团、致远企

业、安天机电等合肥本土主流的汽车集团

和经销商进驻，34 个品牌数百个车型同台

展示，形成了一个成熟的销售、展示平台，

消费者在一个市场里，可以看所有喜欢的

车型，直观对比，理智做出消费选择。

从6月底试营业以来，车巢汽车城携手

本土汽车品牌主流经销商，联合主流媒体，

相继举办了车巢智购节第 1 季、第 2 季、第

3 季，榜样车展，品牌周等活动，更多优惠，

市场方提供的额外礼包，油卡大奖，为消费

者打造一场场购车盛宴，一波又一波的购

车盛宴让消费者过足了瘾。智购大戏第 4

季也即将在元旦小长假期间闪亮登台。

年底最后一次购车机会，元旦期间车巢智购节启动，迎接2012开门红

买车回家过年
拼优惠、拼现车、拼服务……眼看龙年即将来临，赶在春节前最后冲量，为2012开个

好头成各汽车品牌经销商的最后一搏。而消费者则趁机出手，买车回家过年，12月31日

至1月2日，车巢汽车城推出智购节第4季，为经销商和消费者搭建购车桥梁，打造年底

最后一次购车好事，迎接2012开门红。

作为首家“混业态”汽车卖场，自6月

底试营业以来，车巢相继推出智购节第一

季、榜样车展、智购节第二季和第三季，为

合肥消费者带来实惠的购车机会。

11月19日、20 日的智购节第三季，两天

时间里销售324辆，其中首次和车巢合作的

利之星奔驰在活动现场收集很多意向很强

的客户，最终成交3辆。“活动效果比我们预

期好很多，活动前晚布置物料时，虽然是晚

上七八点，还是不停地有消费者上前询问，

而且都是质量很高的，真正想买车的人。”

利之星市场部工作人员对车巢非常认可，

车巢汽车城的消费者不仅仅是人流量大，

客户本身也很有质量。而车巢汽车城内齐

全的汽车品牌，为消费者同场对比不同品

牌不同车型提供便利，省时省心。

元旦期间，车巢智购节第四季将和消费

者见面。车巢汽车城联手合肥实力车商，推

出春节前最后一波优惠狂潮，迎接2012开门

红。让消费者不必拼死拼活去车站买票；买

辆新车，装满年货，红红火火过大年。

“这是过年前的最后一次活动，虽然

货源比较紧张，但作为重点市场，我们在

资源上会相对倾斜，在颜色、配置上尽量

更全，满足消费者买车回家过年的需求。”

安徽伟嘉行在智购节第三季中获得销售

冠军，负责人表示，要在车巢加派人手，保

证随时都有销售员为消费者服务。

活动期间，60余车商200多款车同场

斗艳，经销商为消费者准备了非常实惠，

非常诱人的购车大礼。

除了享受厂家和经销商的优惠及礼

包外，车巢汽车城额外为每位购车消费者

准备了丰富的大礼。现场活动游戏闯关

不停，消费者可以体验不一样的购车感

受。现场上百款汽车用品1元钱秒杀。

每位购车消费者都可以参与两次车

巢提供的抽奖机会，每3名购车的准车主

中抽500元油卡，全天还有一次大奖机会，

赢取4000元、3000元、2000元油卡。

车商备战第四季

买车赢4000元油卡


