
4S 店模式是中国车主目前最为熟悉的汽车营销模式，而车巢汽车城所带来的体

验却是“除了买车，还能在此吃喝玩乐逛一整天。”有些车主千里迢迢从外地赶来，有些

车主全家总动员，细致地逛完车巢汽车城，有些车主直奔主题，专为智购节的赢油卡环

节……在岁末的合肥车市，车巢汽车城第三季智购节带来最具创意的汽车营销模式，

请跟随《车时代》一起体验车巢汽车城的购车乐趣。 记者 董方 文/图

逛车巢，第一吸引消费者眼球的就是

明亮的展厅内，停放整齐的各类品牌车

型。福瑞迪车主高小姐表示：“这和4S店

的看车模式不一样，这里不需要再去找其

他品牌，主流的车型都集中展示了出来。

不用跑来跑去，这点非常方便。”

记者在每个品牌的展位前都仔细观

察了一番，销售人员会在一旁介绍车型的

特点和价格等等。随意轻松的氛围，让整

个车巢汽车城都充满亲和力。

买车是样“技术活”，需要精挑细选，

短时间内未必能敲定买哪款车型，因此许

多消费者并没有现场就订车，但是针对这

一点，车巢智购节也考虑得很周到，设置

的电话一元秒杀商品环节就是专门针对

普通消费者的。

像记者这样逛完车城的消费者，可以

参加固定时间段的一元秒杀游戏。按照

现场公示电话号码，第一个拨通这部电话

的消费者，就能以一元的价格买走数十元

的商品。“别看就是拨号码，其实也是很讲

究技巧的。”

“吃喝玩乐”
还能赢油卡
车巢第三季智购节岁末掀起购车热潮

车巢汽车城联合60多家经销商，推出

200余款汽车主流车型，以特价狂袭合肥

车市，提供了百款商品供现场每位消费者1

元秒杀，5项互动游戏环节让车主欢乐一整

天。仅仅2天的时间，车巢汽车城第三季

智购节上就新增了324位车主。两天的岁

末车市狂欢，让所有消费者都满载而归。

智购节正值周末，上午10点，车巢的一楼展

厅内就形成了一段看车小高峰，许多消费

者一大早就赶到车巢汽车城来看车。

家住瑶海区的高先生是智购节周六

早上最早一批订车的车主，“这是我第一

次来这里，路程上有点远。我朋友力荐这

里之后，而且听说今天这里有活动，我就

和朋友一起开车赶过来了。”事先已经选

中车型的高先生，短暂询问销售人员之

后，便果断订下了心仪的车型。

当晚19:00，第二轮3:1赢500元油卡的

活动一度引爆了车巢汽车城全场气氛。

凡是在车巢汽车城订车的车主，每三人一

组，将抽奖卡放在抽奖箱内，由现场的观

众来抽取。“每3位车主就有一位能赢取

500 元油卡，这种实惠还是很有吸引力

的。”车巢汽车城的相关工作人员介绍道。

最终高先生赢走了500元油卡。他表示：

“没想到我还能赢取500元油卡，这一趟

还真是值了！”

订购了东风悦达起亚福瑞迪的高小

姐告诉记者：“我们也是一家人来看车的，

赢了不少礼品，还赢了500元油卡。”

晚上 20:00，最终的全天大奖揭晓，

这个抽奖环节也一度将现场的氛围推

至高潮。

车主感言一：能够赢取油卡，值了

东风标致408的准车主张先生周末

一早就带妻子和孩子逛车巢。“我儿子在

附近的高中上学，所以我经常在车巢汽车

城逛，正好最近我有买车的计划，就特地

等到第三季智购节来订车。”张先生说，

“车巢的工作人员告诉我，要先玩五个游

戏，集满五个游戏的印章之后才能抽奖。”

张先生订完车后便带家人前往车巢负一

层，先后体验了车巢大富翁、车巢大灌篮、

车巢跳龙门、车巢大冲刺和4D电影。短

短5个小环节，就让张先生又收获了不少

小礼品。“这些游戏都很轻松简单，我看到

很多小孩子都在现场玩得很开心，一家人

来这里买车挺好玩的。”

车主感言二：参与互动游戏，好玩

记者体验：不买车也享乐，周到
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