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七夕来临，你有没有为亲爱的

TA 精心策划一番呢？今年的七夕

正逢周六，情侣们将有更多可以

相处的甜蜜时光。记者了解到，

不光是花店、酒店等商家摆足了

促销架势，就连旅行社、淘宝网店

也盯上了传统情人节商机，提前

争抢“甜蜜蛋糕”。

刘孝芳 记者 董艳芬

“这两天订单特别多，8月3日一天，光我们一个

门店就接到几十个订单。”桐城路宁馨儿精品花苑总

经理潘慧向记者坦言，为了迎接即将到来的七夕情

人节，该店已经开始囤积鲜花。

不过由于批发价及运费的走高，七夕期间鲜花

价格与平时相比涨了一倍多，平日里在2、3元的普通

玫瑰花的“身价”七夕节已经飙升到6、7元一支，而香

水百合的价格也从12元/支左右涨18元/支。

潘慧向记者介绍，与往年相比，今年七夕花市很

明显的一个特点就是品种多样化，除了玫瑰、百合

“主打花”之外，还新增绣球花、彩色马蹄莲、百子莲

等新品种。

>> 鲜花价格翻番，花店提前备货

对于这一“甜蜜”商机，省城餐饮业自然不会放

过。“吃火锅满99元送哈根达斯冰淇淋一盒”，位于合

肥阜阳路的一家火锅店就推出了这样的七夕“套

餐”。而胜利路一家五星级酒店，也在传统七夕情人

节当天推出“甜蜜大餐”，情侣套餐配送一晚挚爱豪

华客房并赠送精美鲜花及甜蜜巧克力。

>> 酒店“掘金”七夕 推出“浪漫套餐”

记者昨在淘宝网上打出“萤火虫”三个字，马上

显示有53480件宝贝。点开一家店铺，上面记录30

天销售61件。而这些商家更是打出“烂漫，时尚，年

轻人的首选，结婚首选，追女友的首选礼物！”的口

号。虽然50只价格高达200多元，但是不乏有“追女

友的神奇”“女朋友很喜欢”的评论。

相比传统的吃饭看电影，来自网购的萤火虫、玫

瑰香皂花、竹简情书等创意礼品更受青睐。

>> 创意礼品营造“甜蜜一刻”

记者在走访合肥旅游市场时也发现，各种以“七

夕”、“缘分”、“爱情”为噱头的旅游线路成了本周旅

游市场上的热点。到孔雀东南飞故事发生地回味一

段凄美的爱情故事，到杭州西湖断桥上追溯挚爱情

缘，到丽江古城“小桥流水人家”领悟宁静柔和的爱

情，到欧洲小镇里体验西方人的浪漫……各种浪漫

色彩的景点，成为“爱情之旅”的首选。此外，各种暑

期特色线路也深得情侣们的青睐。

>> 旅行社“甜蜜线路”升温

商家争抢“甜蜜”商机

每到七夕，“单身贵族”们除了在网络上发表告

别“单身誓言”外，有相当一部分选择参加“灭剩”活

动。记者昨在一家大型的交友网站上看到，一场交

友“灭剩活动”席卷全国，而在合肥，报名参加今年

“七夕情人节交友派对”活动的市民已达713人。

各类社团组织、景区自发组织的交友活动也瞄

准了这些单身贵族。本周六，岱山湖景区还将上演

因爱而结缘的七夕交友相亲会。

>> 交友社区 盯上“灭剩”商机
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