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经典小户装修

田园风格不是“风格”而是一种取向，一种方

式，一种对生活态度和生活理念的诠释。

重要的不是那所谓田园的外在形式，而是在于

生活在这环境下的那些内容。我们设计的目的不是

为了表达某种风格，而是我们的业主想要一种什么

样的生活方式。所以我们所有的设计，万变不离其

宗；不管在表面上如何变化，其灵魂或者说精髓一定

是不变的；自由、随意、质朴、灵动的田园空间。“别跟

我扯你们的设计，那些跟我无关, 我要的是实实在在

的生活，这个风格，那个主义，什么现代简约，什么巴

洛克、新古典。弄到家里供起来看吗？还不是骗钱

的鬼把戏，离咱老百姓太远了 ”。这才是客户不选

择我们时候的真实感受。

设计的初衷是为了某种目的而定制的方案和规划

活动，最终目的是为了满足业主居住需求，脱离了实用功

能需求而一味追求强调风格的设计确实该受到批判！
姓名：汪岩松

职称：中国室内装饰协会注册

中级室内设计师

职务：主任设计师

毕业院校：安徽师范大学 环境

艺术系

设计理念：如果把空间比作一个

人的话，室内设计就好比给这个人穿上

衣服，穿什么样的衣服应该依据此人的

性格、出身、文化程度、教养、兴趣爱

好。即根据这个人的气质做适合他自

己的形象设计，室内设计也同样如此。

周末的国购广场，安徽团购网家博会

报名点人头攒动。虽是炎炎夏日，前来咨

询领票的消费者丝毫没有减少，因为大家

知道，这次的家博会优惠力度空前，消费者

的热情正如骄阳一般火热。来一次省一

年，这样的机会怎么能错过？！

有口碑，当然捧场！从2010年3·15第

一届家博会的6.2万人到第三届家博会的8

万人爆棚；从第一届会展中心的2万平米

的展区，到第三届4万平米的展区，家家户

户安徽团购网家博会已经成为了消费者心

目中的家居购物指南。很多商户们都已经

将每年3月与9月两场家博会作为年度常

规营销计划，将更多更好的产品供家博会

上消费者选择，提前做好预案并向厂家申

请优惠政策，确保在两届家博会期间的抓

单能力。经营地板生意的徐老板表示：“家

博会已经是有口皆碑的品牌化活动了，我

们商户当然会积极捧场！”

就是要等到家博会！9月17日第四届

家博会将家装公司、建材、家具、电器、家饰

等资源完美整合，让消费者一站式购齐家

庭装修所需各种材料。朱女士为儿子买的

房子，六月份拿到了房子，特别留心到家博

会又将开幕，朱女士略微算一下，这样方便

的一站式购齐可以省万元开支，故一直等

到现在。现场报名的很多消费者都是认准

家博会的名声去的，大家都纷纷表示，“就

是要等到家博会！”

不仅有实惠还要有保障！安团的家博

会是一种新颖实在的展会买卖形式。消费

者们担心实惠的同时会不会有猫腻？这个

您大可放心，所有出售产品7天无条件退

单，保价6个月，在低价的同时更为业主提

供全程的售后保障。

400家参展品牌，1000多个展位，近千

名优秀设计师，上千种家居品类，30000平

米展出面积，上万款家装产品，第四届家博

会将沿用前三届的展会形式，一如既往的

为消费者省钱，值得一提的是，规模更大、

种类更全、品质更高、价格更低的一站式家

居交易平台将会是本次家博会的最大亮

点。本次家博会依旧延续家家户户安徽团

购网大品牌、高人气、高质量的战略，为合

肥下半年有装修需求的业主送上2011最后

一份饕餮大餐！目前第四届秋季家博会网

上报名与商超、电话发票正式开启，今年装

修的业主9·17去安徽国际会展中心！

至尊优惠：

9.17第四届家博会重磅来袭

本装修案例

由华然装饰提供


