
“全生活”会否成为未来的一种消

费方式进入千家万户？郑圣梅用“是”

肯定了这种趋势，而且这种方式还会在

社会新的形式阶段下，不断发展和完

善。

虽然“全生活”现在对于消费者和

商家来说还很陌生，但是这种跨品牌的

消费方式却有着强大的吸引力和诱惑

力。因为在这个概念的主导下，一条长

长的生活消费链都被串联起来了。

从房产、家居建材，到家电、婚纱影

楼、汽车、旅行社等市民消费的各个行

业，活跃在其中的“金牌”商家将紧紧抱

成团，让市民不用东奔西走就可以买到

最低价格的产品和最优质的服务，或许

这有一天也会成为一种潮流。

如何选择婚纱
婚纱是新娘子一生中最重要的礼

服，当准新娘面对林林总总的婚纱时，

难免眼花缭乱。为避免出现选择错误

的情况，准新娘宜事先学习如何选婚

纱，即从婚纱的颜色、款式及其他的一

些细节方面考虑。

婚纱颜色的选择。婚纱不一定要纯

白的。随着世界潮流不断改变，婚纱除

了纯白、象牙、米黄等传统颜色外，近年

也流行整套粉色的婚纱，如粉红、粉橙、

粉蓝、粉紫及浅银灰色，非常柔和悦目。

最受欢迎的当然是象牙色或纯白婚纱。

其实，婚纱是什么颜色不太重要，最

先决的条件是要与新娘的肤色相配。东

方人肤色深而偏黄，穿雪白婚纱，会显得

暗淡，穿象牙色显得和谐自然；粉蓝、粉紫

与黄皮肤不协调。至于皮肤白里透红，又

或古铜色皮肤，穿纯白会很好看。

婚纱款式的选择。传统式裙长及

地，且像雨伞一般散开的裙摆，是女孩

子都渴望的。在影楼拍照当然可以穿，

但太长太蓬的裙子，令人显得很矮很累

赘，所以婚礼当日，宜挑选稍微离地的

小篷裙，或者长及足踝呈A字剪裁的直

身婚纱。

此外，要注意的就是款式，许多款式

挂在衣架上很美，穿在模特儿身上也很

美，但是这样的美，不适合所有人。所以

试穿是必须的，尺码不合身可以改，款式

与新娘的体形和气质不相配，就会显得

特别难看。气质也很重要，小家碧玉型

不宜做性感打扮；精明能干型不可过分

堆砌装饰；爽朗活泼型勿扮贵妇。

让“天然”的生活吹遍合肥
——访安徽天然婚纱摄影集团营销总监 郑圣梅

还在尝试“千人一面”的拍摄风格吗？你OUT了！回归生活、自然真实，个性时尚

才是当代新人们的追求。

不过，在新人追求时尚的同时，也要迈开步子追赶CPI。婚纱摄影本身就是一种生

活，而如何用更经济的方式定格一生的幸福，安徽天然婚纱摄影集团营销总监郑圣梅

将她眼中的“全生活”向记者娓娓道来。 刘孝芳 赵倩倩 记者 沈娟娟

“目前，婚纱行业竞争愈趋激烈，美

丽、漂亮已不能满足当代新人，时尚、个

性、自然开始受到更多80、90后的关注，

郑圣梅在接受采访之初就告诉记者，每

家影楼在个性风吹来时，都面临了一些

新的课题。

有着 20 年历史的安徽天然摄影集

团如同它的名字一样，打造“天然”的品

牌文化，成为国内摄影行业的优秀代表。

“天然”是对自然的美好追求，它代

表着对幸福的向往，有着一种蓬勃向上

的动力。这不只是对“天然”集团的诠

释，更是新时代的一种生活方式。节约、

折扣不会是完美的对立面，自然用心是

“全生活”的概念之一。

“全生活消费”第一季将盛大开启，

相关的商家也已揭开神秘面纱，虽来自

不同行业，但几乎个个都是行业内的“领

头羊”，一时间，“全生活”星光熠熠，天然

婚纱成了婚纱摄影行业最好的代言。

“《市场星报》牵头跨行联合品牌活

动，为参加的企业提供了一个交流沟通

的平台。”郑圣梅高度评价“全生活”。

在她看来，“全生活”不仅仅是一种节

约手段，对于企业来说，也是一种全新的

营销模式，通过共同分享“全生活”蛋糕，

可以提升各自在其领域里的市场份额，

真正发挥行业品牌的领军作用，让消费

者在获得实惠的同时，感受到品牌服务

的魅力。

“天然”生活追求完美

“全生活”就是强强联合

未来消费或朝着“全生活”走
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